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ABSTRAK

Wassmmad Helmi Abdullah, 044114382, 2019. “Analisis Strategi Komunikasi
Pe=masaran dalam Mempromosikan Band Mery Celeste” jurusan Manajemen
\smmikasi, Program Studi S1 Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan I[lmu Budaya,
_mmersitas Pakuan di bawah bimbingan Dini Valdiani, M.Si dan Roni Jayawinangun,

W <

Saat musik indie telah memasuki ranah tanah air dan akhirya menjadikan indie
weo==n  mdustit mulat banyak band-band yang mengkonsep matang band secara

izs=wruhan. Mulai dari manajemen yang baik, strategi untuk memasarkan band dan
w=vz band tersebut bahkan juga sampai membuat jalur distribusi sendiri untuk band
m= Schingga banyak juga bermunculan rumah rekaman yang memang dikhususkan

wrzk band-band ini. Dalam hal ini para penggerak indie dan industri musik tidak bisa
ne;: indie sebelah mata karena indie sudah menghasilkan industri sendiri. Menyadari
memazsaran adalah faktor penting yang saungat perlu diperhatikan dalam proses pemasaran
wmzzh produk atau jasa, membangkitkan semangat juang Mery Celeste untuk membuat
namc i terus berputar ditengah blantika musik indie di Kota Bogor. Tujuan Strategi yang
Nfiery t”eleste miliki ialah mempromosikan band Mery Celeste sendiri agar lebih dikenal
Zzm diterima oleh masyarakat dikota Bogor Khususnya. Berdasarkan latar belakang di
m=smaka peneliti merasa tertarik untuk meneliti bagaimana strategi pemasaran musik
sz Mery Celeste. Maka dapat dirumuskan permasalahan sebagai berikut : “Bagaimana
sw=tegi komunikasi pemasaran dalam mempromosikan band Mery Celeste?” Penelitian
== bertujuan untuk mendeskripsikan strategi komunikasi pemasaran dalam
EReTT prom031kan band Mery Celeste metode penehtlan yang akan dlgunakan pene11t1

Tes ﬁwa, sehingga peneliti tidak perlu atau menjelaskan hubungan, serta tidak menguji
~'“Te>15 Lokasi penelitian ini dilakukan di Mabes Creative yang berlamatkan di JI.
Dzlurung raya No. 23, RT. 03 RW. 14, Bantarjati Bogor Utara, Kota Bogor, Jawa Barat
(5133, Publisitas yang dilakukan Mery Celeste berupa membuat beberapa artikel tentang
Wzry Celeste, lalu Mery Celeste mencetakya dan membagi-bagikannya secara langsung
m=upun Mery Celeste bekerja sama dengan beberapa media. Mengirimkan email secara
Szmvak untuk mempublish band Mery Celeste juga memanfaatkan media sosial yang lain
zuna mempublish tentang Mery Celeste. Penjualan personal yang dilakukan oleh Mery
“zleste guna membentuk sebuah komunikasi secara langsung antara pembeli dan penjual.
\Iznjalin sebuah hubungan yang kuat yang nantinya akan berujung terhadap pembelian
sebuah produk. Kuis ini dirasa cukup efektif karena salah satu bentuk pemasaran tanpa
perlu mengeluarkan modal yang besar yang nantinya akan merangsang minat pembelian
merchendise Mery Celeste. Pemasaran interaktif yang dilakukan diinstagram ialah salah
sztu hal yang sangat penting, menjalin hubungan yang tanpa dibatasi antara artis dan para
penggemar ataupun pengikutnya.
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