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ABSTRAK

isi i ikasi aran
Dhania Prillia Hapsari NPM 044115470. “Analisis Stratngl ljolr:ilgl;)l;::l :een?::lan”
kan Jumia n”.
lajalah Tren Bogor Dalam Mempertahankan ah .
gal?ildtas llmu Sosial dan llmu Budaya, Program Studi Ilm}l Koml:‘mkasl\li slgm(\;;rsclit:s
Pakuan Bogor. Dibawah bimbingan: Layung Paramesti Martha, M.
Prasetyo Adinugroho, M.I.Kom (1I).

Komunikasi memegang peranan penting untuk mencapai keberhas;lqn
suatu perusahaan dalam mendukung strategi pemasaran suatu perysqhaan. Se ::]I(I
itu, kegiatan komunikasi pemasaran adalah keglgtan yang ditujukan un
memperkenalkan, menjalin maupun menciptakan interaksi antara perusahaan
dengan mitra usaha maupun konsumen dan merupgkan suatu usaha untuk
mengkomunikasikan perusahaan, produk maupun jasa kepadq -konsumen..
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana Analisis Strategi
Komunikasi Pemasaran Majalah Tren Bogor Dalam Mempertahankan qulah
Oplah Penjualan. Mulai dari proses analisa situasi, pesan yang ingin disampaikan ,
penentuan target market, sampai proses promosi yang digunakan. Dalam
merumuskan strategi diperlukan dukungan konsep-konsep teori yang teruji
kebenarannya. Untuk menganalisis strategi tersebut, penelitian ini menggunakan
strategi komunikasi pemasaran 4P (product, price, promotions, place) menurut
Kotler Jenis penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan teknik analisis
data kualitatif. Informan kunci adalah General Manager dan Admin Marketing &
Distribution, serta 2 informan yaitu Pimpinan Redaksi dan Graphic Desaigner.
Menggunakan teknik analisa data dengan tahapan reduksi data, pengumpulan
data, penyajian data, penarikan kesimpulan, dan triangulasi. Teknik pengumpulan
data dengan melakukan wawancara, studi literatur, dokumentasi, penelusuran data
online,. dan observasi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa analisis
strategi yang digunakan dalam upaya mempertahankan Jumlah oplah penjualan inj
menggunakan pendekatan teori komunikasi Pemasaran. Yang menjadi target
konsumen adalah tempat-tempat usaha yang strategis seperti hotel, restoran, mal/
dan tempat lampya serta individu yang berkunjung ke tempat-tempat tcr;ebut
Harga yang ditawarkan variatif disesuakan dengan lamanya berlangganan
majalah. Promosi yang digunakan adalah personal selling atau pemasaran
langsung, sqles promotion atau promosi penjualan dan public relauo‘n.
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