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ABSTRAK

Aryanto Pratama. 044115282. 2019. Strategi Marketing Public Relations
Dalam Upaya Membangun Brand Image (Studi Kasus PT Badr). Fakultas
Ilmu Sosial dan Ilmu Budaya, Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas

Pakuan Bogor. D1 bawah bimbingan: Layung Paramesti Martha, M.Si dan
Muslim M.Si

Penulisan laporan skripsi ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi
Marketing Public Relations PT Badr dalam membangun Brand /mage dan

Prosesnya dalam membangun Brand Image serta hambatannya. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif yang menghasilkan data primer dan data
sekunder. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini yaitu wawancara,
observasi dan dokumentasi. PT Badr perusahaan starrup asal Depok pun
menggunakan beberapa strategi marketing public relations dalam membangun
brand image perusahaannya, yakni strategi push, pull dan pass. Strategi push ini
di implementasikan dengan cara bekerjasama dengan perusahaan/lembaga lain
untuk mendorong produknya sampai kepada khalayak. Strategi pu// PT Badr
diimplementasikan dengan aktivitas media sosialnya untuk menarik perhatian
publik dan strategi pass PT Badr dilakukan dengan cara melakukan kegiatan-
kegiatan kemasyarakatan untuk menciptakan opini yang positif serta membangun
brand image perusahaan.
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