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Poredizn e bertyjuan untuk mengetahui bagaimana bauran promost Rumah
Maezn fyem Torbank 277, mengetabui bagaimana minat beli makanan di Rumah
Wakzn foysm Tetoank 7, mengetahui bagaimana pengaruh bauran promosi
sttty gt beli makanan di Rumah Makan Ayam Terbank 27, Rumusan
wzlzh dalzm penclitian ini adalah bagaimana bauran promosi Rumah Makan
Loy Torvank 27, Bagsimana minat beli makanan di Rumah Makan Ayam

Tt 777, Bagiamanyg pengaruh bauran promosi terhadap minat beli makanan di

Puzezzh Wiakan fyam Terbank 27,

Poreiitizn ni merupakan jenis penelitian kuantitatit, Penelitian ini dilakukan di
Pty Mizkan fyam Vorbank 27 pada bulan Januari 2019 hingga — Maret 2020.
Tkt yany digunakan yaitu non probablity sampling dengan jenis incidental
sampling. Teenik pengumpulan data dilakukan  dengan  (eknik penyebaran
kosioner dan observasi, Ujio validitas menggunakan rumus  Product Moment

Pearson dan ujl seliabilitas menggunakan ramus Alpha Cronbach,

’

Honlirosi) anslivis data dan penelitian di lapangan diketahui bahwa bauran
gt G Furnsh Makan Ayam Terbank 27 mempunyai nilai baik, pelanggan
cr stz puas denygan pelayanan dan promosi yang ada dan minat beli dipengaruhi
ks ey promosi schesar 12,3% sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor
7578

Kotz Comei . Humah Makan Ayam Terbank 27, Bauran Promosi, Minar Beli.
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