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ABSTRAK

INTAN TIRTA HAUDHIA 044115576. “Analisis Strategi Kampanye Humas
Kementerian Perdagangan Republik Indonesia Dalam Meningkatkan
Moinat Baca Karyawan Pada Kegiatan Bedah Buku”. Program IImu
Komunikasi, Hubungan Masyarakat, Universitas Pakuan Bogor. Di bawah
bimbingan: Mariana R.A Siregar, M.1.LKom dan Feri Ferdinan A, M.L.Kom.

Permasalahan minat membaca buku di Kementerian Perdagangan RI merupakan
alasan adanya strategi dan program humas Kementerian Perdagangan RI membuat
kegiatan kampanye Bedah Buku. Perpustakaan yang ada di Kementerian
Perdagangan RI sebagai sarana dan prasarana yang bisa dikunjungi oleh karyawan
dan bisa dimanfaatkan oleh karyawan belum digunakan secara maksimal. Lewat
hasil data pengunjung perpustakaan yang rendah, humas Kementerian
Perdagangan RI membuat kegiatan kampanye Bedah Buku sebagai bentuk strategi
dan program meningkatkan minat baca karyawan. Minat baca karyawan
Kementerian Perdagangan RI yang masih kurang diharapkan akan meningkat
dengan adanya kegiatan kampanye Bedah Buku yang dilakukan oleh humas
Kementerian Perdagangan RI. Kegiatan kampanye Bedah Buku adalah kegiatan
untuk mempersuasif, mendorong, dan memotivasi karyawan lewat pesan yang
disampaikan oleh rekan pembujuk dan lewat strategi lain yang dilakukan pada
kegiatan kampanye Bedah Buku oleh humas Kementerian Perdagangan RI dengan
tujuan tetap yaitu meningkatkan minat baca karyawan. Sasaran khalayak dalam
kegiatan kampanye Bedah Buku adalah karyawan Kementerian Perdagangan RI
Penelitian ini dilaksanakan di Kementerian Perdagangan RI pada bulan Maret
2019. Penelitian ini menggunakan deskriptif kualitatif. Deskriptif kualitatif
merupakan penelitian yang dilalui dengan observasi dan pengumpulan data yang
akurat berdasarkan fakta di lapangan disertai wawancara dengan narasumber.
Teknik Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah tnangulasi
teknik. Hasil penelitian ini menunjukan kegiatan kampanye Bcfiah Buku yang
dilakukan oleh humas Kementerian Perdagangan RI sudah berhasil meningkatkan
minat baca karyawan Kementerian Perdagangan R1. Kegiatan kampanye Bedah
Buku yang dilakukan oleh humas Kementerian Perdagangan mcmngk,mkan nu{mt
baca karyawan dan mendorong karyawan datang ke pcrpus!gkzlzm }\cr_ncn‘rcr.l:m
Perdagangan RI. Kegiatan kampanye humas Bedah Buku juga meningkatkan
karyawan untuk meminjam buku pada pojok-pojok baca.

Kata Kunci : Kampanye, Humas, Minat Baca, Bedah Buku, Karyawan,

Kementerian Perdagangan.
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