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ABSTRAK

Mubamad Heri. NPM 044114328, Hubungan Bauran Promosi Objek
Minat Berkunjung. Fakultas Ilmu Sosial dan

Wisata Curug Naga Terhadap
akuan Bogor. Di

llmu Budaya, Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas P
bawah bimbingan, Roni Jayawinangun, M.Si dan Mariana R.A. Siregar,

M.ILKom
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kegiatan bauran promosi Objek

Wisata Curug Naga, mengetahui minat berkunjung masyarakat terhadap Objek
Wisata Curug Naga dan mengetahui bagaimana hubungan antara bauran promosi
Ohjek Wisata Curug Naga tethadap minat berkunjung. Penelitian  ini
menggunakan satu variabel bebas yaitu bauran promsot Objek Wisata Curug Naga
dengan lima Indikator dan variabel terikat yaitu minat berkunjung dengan tiga
indikator, penelitian ini menggunakan metode kuantitatif deskriptif korelasi.
Pengunjung Objek Wisata Curug Naga menjadi responden dalam penelitian ini
dengan jumlah sampel 99 yang dibulatkan menjadi 120 responden yang dihitung
dengan menggunakan rumus Slovin. Penentuan responden ini menggunakan
metode non probability sampling dengan teknik Accidental Sampling. Uji
Pearson dan uji reliabilitas

validitas menggunakan Product Moment

menggunakan Alpa Cronbach. Pengukuran uji korelasi pada indikator dengan

ordinal dengan mengunakan Rank Spearman.
Hasil peneclitian menunjukkan bahwa hubungan bauran promosi Objek

Wisata Curug Naga tcrhadap minat berkunjung memiliki hubungan yang nyata
dan signifikan dengan hasil uji korelasi menunjukkan koefisien korelasi sebesar
0.393** dapat disimpulkan bahwa bauran promosi Objek Wisata Curug Naga
dengan menggunakan aktivitas periklanan, penjualan perseorangan, promosi
penjualan, humas, dan informasi dari mulut ke mulut dapat membuat masyarakat

mempunyai minat untuk berkunjung ke Objek Wisata Curug Naga
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