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ABSTRAK

DENI SUHERMAN, 0441 15 053, 2019, Analisis Strategi Kreatif Tayangan
Program Acara Jakarta Socialite di Inews TV, Fakultas [lmu Sosial dan IImu
Budaya, Program Studi limu Komunikasi, Universitas Pakuan Bogor. Di bawah
bimbingan Prasetyo Adinugroho dan David Rizar Nugroho.

Penclittan i bertujuan untuk menganalisis strategi yang dilakukan program acara
Jakarta Nocialire dalam upaya mempertahankan eksistensi program acaranya di
stasiun Inews TV Sesuai dengan tujuan dari penelitian ini, maka penulis memilih
narasumber vaitu produser program acara Jakarta Socialite sebagai key informan
dan Kreatif program acara Jakarta Socialite sebagai informan, serta diperkuat
narasumber dan produser NET TV. Metode yang digunakan dalam penelitian ini
ralah  anahsis  deskriptif  dengan pendekatan  kualitatif, karena penelitian
dibutuhkan observasi di lapangan, dan melakukan wawancara kepada narasumber
vang berkaitan dengan penelitian ini untuk mendapatkan data yang valid dengan
mengembangkan teori 13 elemen strategi kreatif dengan menjadikan program
Jakarta Socialite sebagai objek penelitian, sedangkan produser dan kreatif
program Jakarta Socialite yaitu Herdy Surya dan Rachma Djumri yang menjadi
subjck untuk dijadikan narasumber utama dengan melengkapi data penelitian.
Penelitian ini menggunakan teori yang dikemukakan oleh Naratama pada bukunya
tahun 2013, vang berjudul Menjadi Sutradara Televisi Single dan Multicamera.
Teon vang aiguvnakan ialah 13 elemen strategi kreatif yaitu target penonton,
hahasa naskah. format acara, punching line, gimmick and funfare, clip hanger.
tune and bumper, penataan artistik, music and fashion, ritme dan birama acar,
logo music track untuk id tune, general rehearsal, dan in{eraclive program. Hasil
analisis dari penelitian yang telah penulis lakukan ini menunjukan bahwa
wawancara dan temuan di lapangan, 13 elemen strategi kreatif produksi program
acara (Naratama, 2013) yang menjadi perhatian khusus pada program acara
Jakarta Socialite adalah bahasa naskah, format acara, clip hanger. tune and
bumper, music and fashion, dan logo music track untul:; iff tune. Sclam n}l'zda
strategi lain dari tim produksi program acara Jakarta Socialite yaitu pemilihan
tema dan narasumber pada setiap episodenya.

Kata Kunci: Program Acara Jakarta Socialite, Strategi, Tim Produksi program
acara Jakarta Socialite, Strategi Kreatif.
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