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ABSTRAK

Akbar Maulana 044115186, 2020. Pengaruh Bauran Promosi Terhadap
Minat Beli Makanan Di Rumah Makan Ayam Terbank 27. Porgram Stud:

Ilmu Komunikasi, Kosentrasi Manajemen Kommunikasi, Fzkuhas Ilmu Sosizl dzn

IImu Budaya, Universitas Pakuan Bogor. Di bawah bimbingan : Qoute Nuraini
C,M.I.LKom

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana bauran promosi Rumah
Makan Ayam Terbank 27, mengetahui bagaimana minat beli makanan di Rumah
Mazkan Ayam Terbank 2, mengetahui bagaimana pengaruh bauran promosi
terhadap minat beli makanan di Rumah Makan Ayam Terbank 27. Runmisan
masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana bauran promosi Rumah Makan
Ayam Terbank 27, Bagaimana minat beli makanan di Rumah Makan Ayam

Terbank 27, Bagiamana pengaruh bauran promosi terhadap minat beli makanan di
Rumah Makan Ayam Terbank 27.

Penelitian ini merupakan jenis penelitian kuantitatif. Penelitian ini dilakukan di
Romah Makan Ayam Terbank 27 pada bulan Januari 2019 hingga — Maret 2020.
Teknik yang digunakan yaitu non probablity sampling dengan jenis incidental
sampling. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan teknik penyebaran
kusioner dan observasi. Uji validitas menggunakan rumus Product Moment
Pearson dan uji reliabilitas menggunakan rumus Alpha Cronbach.

Hasil-hasil analisis data dan penelitian di lapangan diketahuni bahwa bauran
promosi di Rumah Makan Ayam Terbank 27 mempunyai nilai baik, pelanggan
merasa puas dengan pelayanan dan promosi yang ada dan minat beli dipengaruhi

oleh bauran promosi sebesar 12,3% sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor
lain,

Kata Kunci : Rumah Makan Ayam Terbank 27, Bauran Promosi, Minat Beli.
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