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ABSTRAK

STEVANO. 044112054. 2019. Analisis kegiatan Marketing Public Relations
(MPR) PT. Happy Holy Kids dalam meningkatkan Awareness. Fakultas IImu

Sosial dan Ilmu Budaya, Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Pakuan

Bogor. Di bawah bimbingan: Yogaprasta Adi Nugraha dan Qoute Nuraini C.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Analisis kegiatan Marketing Public
Relations (MPR) PT.

Happy Holy Kids dalam  meningkatkan
Awarenessperusahaan. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kualitatif

dengan menggunakan teori Marketing Public Relations menurut Kasali, teori

promosi menurut Kotler, dan teori hubungan mediamenurut Jefkins. Sumber data

yang digunakan dalam penelitian ini adalah informan kuncj dan informan,
aktifitas dan kepustakaan

yang berkaitan dengan analisis kegiatan Marketing
Public Relations PT. Happy Holy kids dalam meningkatkan Awareness. Teknik
pengumpulan data dengan wawancara, observasi, kepustakaan dan dokumentasi,
sedangkan teknik analisis data dengan cara pengumpulan data, reduksi

data,penyajian data dan penarikan kesimpulan setelah dilakukannya triangulasi.
Triangulasi

yang digunakan adalah triangulasi sumber data. Hasil penelitian ini
menunjukkanadanya kesinambungan antara kinerja Marketing Public Relations
PT. Happy Holy Kids dengan strategi promosi dan hubungan media yang

dilakukan perysahaan. Hal tersebut menciptakan dan meningkatkan citra positif

Perusahaan. Kinerja para relationship officer dalam menjalankan kegiatan
Promosi Marketing p

ublic Relations terlihat sudah optimal dalam menyusun dan
menjalankan kegiatanmarketing dalam mempromosikan perusahaan.

Kata Kunci: Marketing Public Relations, promosi, awareness
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