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UHAMMAD  BILLY SAMBAMINATA 043115043 Representasi
asionalisme Dan Nilai Budaya Jepang Pada Iklan Japan Post Holdings

019) Dan Toyota (2019). Fakultas IImu Sosial dan Ilmu Budaya, Program Studi

astra Jepang Universitas Pakuan Bogor. Dibawah bimbingan Rina Fitriana,
I.Hum. dan Paramita Winny H., M.Si.

Penclitian ini menggunakan analisi semiotik Roland Barthes, untuk
nenangkap makna yang terkandung dalam tanda, kode, dan konteks nasionalisme
serta produk yang diiklankan. Selain itu penelitian ini diharapkan dapat mewakili

representasi nasionalisme dalam iklan sebagai satu bentuk strategi periklanan.

Dengan mengangkat karakter bangsa Jepang dan bagaimana membuktikan
perwakilan nasionalisme dalam iklan tersebut.

Penelitian ini berfokus pada bagaimana nasionalisme dan nilai budaya
Jepang direpresentasikan dalam iklan Japan post holdings(2019) dan Toyota
(2019) di olimpiade Tokyo 2020. Jenis peneitian ini adalah analisis teks media
yakni semiotika Roland Barthes, dimana model tersebut mempunyai dua tataran

penelitian, dengan menggunakan pendekatan konstruktivis yang melihat dari

beragamnya pemikiran manusia dan hasil penelitiannya memiliki makna

nasionalisme,dan nilai-nilai budaya yang terkandung.

Kata Kunci ;: Representasi, Nasionalisme, Nilai Budaya, Iklan
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