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ABSTRAK

SUCI RAHMAWATI. 044115225. 2019. Strategi Positioning Museum
Perjoangan Bogor Dalam Menarik Minat Berkunjung. Fakultas [Imu Sosial dan
lImu Budaya, Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas Pakuan Bogor. Di
bawah bimbingan: Imani Satriani, M.Si, dan Diana Amaliasari, M.Si.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kualitatif dengan menggunakan
faktor penempatan positioning dan analisis SWOT. Tujuan penelitian ini untuk
mencart strategi yang tepat untuk Museum Perjoangan Bogor agar dapat menarik
minat berkunjung. Sumber data yang diperoleh dari penclitian ini adalah informan
kunci, informan, observasi dan dokumentasi di lapangan. Teknik pengumpula data
dilakukan dengan pengamatan (observation), wawancara dan dokumentasi.
Sedangkan teknik analisis data dilakukan dengan cara reduksi, penyajian data dan
menarik kesimpulan sctelah dilakukan triangulasi. Triangulasi yang digunakan
adalah triangulasi sumber. Hasil dari penelitian ini adalah strategi positioning
Museum Perjoangan Bogor sudah berjalan namun belum cukup efektif karena
masih kurang usaha memposisikan produk kepada wisatawan dari pihak museum
dengan menggunakkan teori menurut Kirbrandoko dalam Sumarwan (2015: 38)
dan hasil dari analisis SWOT didapatkan Museum Perjoangan Bogor berada di
posisi kuadran 1 (Strength-Opportunities), menunjukan bahwa museum memiliki
kekuatan yang besar sehingga memiliki peluang yang cukup untuk mengatasi
kelemahan dan ancaman.
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