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ABSTRAK

Faysal Irawan. 044115272, Pengaruh Instagram Sebagai Media Online
Shopping Terhadap Perilaku Konsumtif Remaja Kota Jakarta. Program Studi
Iimu Komunikasi, Konsentrasi Manajemen Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial
dan Ilmu Budaya, Universitas Pakuan Bogor. Dibawah Bimbingan: Qoute
Nuraini C, M.I.LKom dan Yogaprasta Adi Nugraha, M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh instagram sebagai
media online shop terhadap perilaku konsumtif remaja kota Jakarta. Penelitian ini
dilakukan pada remaja kota Jakarta berusia 18-24 tahun yang pernah melakukan
pembelian produk melalui online shop pada media sosial Instagram. Penelitian ini
menggunakan metode deskriptif kuantitatif dengan cara pendekatan survei kepada
100 responden yang dipilih menggunakan Teknik Nonprobability sampling dengan
menggunaka metode sampling purposive. Teknik analisi data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah analisis statistik deskriptif dan uji validitas, reliabilitas,
uji asumsi klasik, uji analisis regresi linear sederhana, uji hipotesis melalui uji t, dan
uji koefisien determinasi. Pengujian dilakukan dengan menggunakan bantuan SPSS
25. Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat pengaruh antara online shop pada
media sosial instagram terhadap perilaku konsumtif remaja kota Jakarta,
menunjukan t hitung > t tabel (5,566 > 1,9844) dan nilai probabilitas 0,000 < 0,05
yang berarti online shop pada media sosial instagram berpengaruh positif dan
signifikan terhadap perilaku konsumtif. Analisis koefisien determinasi dilihat dari
nilai R Square scbesar 0,232 yang berperilaku konsumtif pada remaja kota Jakarta
dapat di pengaruhi oleh online shop pada media sosial instagram sebesar 23,2%
scdangkan sisanya 76,8% dipengaruhi olch faktor-faktor di luar pcrsamaan regresi
ini atau variabel yang tidak diteliti.
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