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ABSTRAK

GHEA ADINDA UTAMI043115035 2019Perbandingan Penggambaran
Peran Ayah Dan Ibu Dalam Iklan Jepang Van Houten Cocoa (2016) dan
Iklan Indonesia Kecap ABC (2018).Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Budaya,

Program Studi Sastra Jepang Universitas Pakuan Bogor. Di bawah bimbingan

Rina Fitriana, M.Hum. danParamita Winny H., M.Si.

Penclitian ini membahas mengenai perbandingan budaya mengenai
representasi peran ayah dan ibu dalam iklan Jepang Van Houten Cocoa 2016 dan
Indonesia Kecap ABC 2018. Tema ini dipilih karena penulis melihat keunikan
tema yang dipakai dalam iklan tersebut dan menggambarkan peran ayah dan ibu.

Penulis menggunakan konsep Representasi, Patriarki danJarum Hegemoniuntuk

menganalisis perbandingan budaya mengenai Perbandingan Penggambaran peran

ayah dan ibu dalam iklan Jepang Van Houten Cocoa 2016 dan Indonesia Kecap

ABC 2018.
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