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ABSTRAK

Aufa Azhar, NPM 044116023 , hubungan konten tayangan kanal youtube yoshiolo
dengan minat pelanggan untuk bergaya pakaian hypebeast di bimbing oleh Dr.
David Rizar Nugroho, SS, M. Si, M.Comn dan Diana Amaliasari, M.Si

Penclitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi, mendeskripsikan dan
menganalisis hubungan antara karakteristik pengikut dan menonton saluran
YouTube Yoshiolo pada tayangan kanal YouTube Yoshiolo dengan minat bergaya
pakaian Hypebeast .

Penclitian ini membahas mengenai komunikasi massa, konten YouTube dan
minat bergaya pakaian Hypebeast . Teori yang digunakan adalah teori penggunaan
dan kepuasan. Terdapat tiga variabel yaitu karakteristik pengikut intikator yang
digunakan adalah usia, jenis kelamin, jenis pekerjaan, dan vang saku. Indikator
yang diguanakan pada indikator konten tayangan kanal YouTube Yoshiolo adalah
frekuensi, durasi, kualitas seorang YouTuber, dan perhatian. Indikator yang
digunakan minat pengikut berpakaian Hypebeast adalah perasaan senang dan
perasaan tertarik.

Penelitian ini dilaksanakan pada komunitas penonton di kanal YouTube
Yoshiolo, melalui google form pada bulan Juni 2020. Penelitian ini menggunakan
teknik nonprobability sampling, dengan rumus slovin sampel pada penelitian ini
berjumlah 100 orang. Teknik pengambilan data dan anaisis data yang digunakan
yaitu kuesioner, analisis deskriptif dan analisis non-parametik (Rank Spearman dan

Chi Square).

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa perasaan senang menjadi indikator
tertinggi. Sedangkan, frekuensi menjadi indikator terendah dalam penelitian ini.

Kesimpulan penelitian ini terdapat hubungan yang signifikanantara

tayangan kanal YouTube Yoshiolo dengan pengikut berpakaian Hypebeast .

Kata Kunci: Penyiaran, Komunikasi Massa, YouTube, Pakaian Hypebeast ,
Minat Berpakaian, Penggunaan dan Kepuasan.
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