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Skripsi ini membahas penggunaan metafora
data berupa tagline iklan dua eru ;
pengembang terkemuka di Indonesia,pAguiZhiiikx§;;F?;§: 3an
Ciputra  Grup. Metode analisis Yang digunakan I;a1:;
penelitian ini adalah metode analisis deskriptif dengan
teknik studi pustaka. Analisis dilakukan dalam dua tahg
Tahap pertama yaitu pengelompokkan iklan ke dalam beberagé
beberapa metode pembuatannya yakni menurut sifat, jenis, dan
konsep pada iklan iklan dan tahap kedua adalah anaiisis
mengenai metafora dalam tagline iklan serta menemukan makna
ide, dan pesan yang terkandung di dalamnya. Hasil analisi;
menunjukkan iklan dalam kelompok jenis iklan dan konsep
iklan dipadukan dengan penggunaan metafora paling banyak
digunakan oleh dua perusahaan properti Agqung Podomoro Grup
dan Ciputra Grup dalam mempromosikan produk properti yang
mereka bangun. Ini mereka lakukan untuk mendapatkan respon

vang baik dari masyarakat dan meningkatkan daya jual pada
produk.

pada iklan dengan
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ABSTRACT

This thesis discusses the use of metaphor in advertising in
the form of tagline of two property companies which are the
leading developer in Indonesia, Agung Podomoro Group and
Ciputra Group. The method wused in this research is
descriptive analysis with library research technique. The
research took place in two steps. The first steps is a
grouping of ads into some method of manufacture that is
according to the characters, types, and the concepts of the
advertisement and the second steps is the analysis of
metaphor in advertising tagline and find meaning, ideas, and
messages contained in it. The analysis show the advertisment
with its types and concepts, combined with the use .of
metaphor is most commonly used by the two property cqmpanles
Agung Podomoro Group and Ciputra Group in promoting the
property. They create it in order to ge; a good response
from the public and improve the marketability of the product
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