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ABSTRAK
MULYASIN. 044117206. 2021. Strategi Pemanfaatan Media Sesial Instagram
Sebagai Komunikasi Pemasaran Taman Budaya sentul. Fakultas Ilmu Sosial
dan Ilmu Budaya, Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas Pakuan Bogor.
Dibawah Bimbingan: Dini Valdiani dan Imani Satriani

[’_I_‘aman Budaya Sentul mcrupakan scbuah tempat tujuan objck wisata yang
menyenangkan untuk keluarga dan dapat menjadi objek wisata edukasi bagi para
pelajar karena memiliki unsur budaya yang sangat kental. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui keefektifan pemasaran yang diterapkan oleh Taman Budaya
Sentul melalui instagram, Mengetahui stratcgi pembuatan kontcn terhadap
pemasaran di akun media instagram Taman Budaya Sentul, Mengetahui bagaimana
komunikasi pemasaran Taman Budaya Sentul menjadikan media instagram sebagai

media pemasaran, penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif.| Teknik
pengumpulan data pada penelitian ini adalah wawancara mendalam, obscrvasi
lapanagan, dan dokumentasi, serta pemeriksaan keabsahan data denagan triagulasi
sumber. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa Taman Budaya Sentul saat
ini lebih fokus dengan dua elemen yaitu menggunakan elemen komunikasi
pemasaran yang digunakan Taman Budaya Sentul yaitu (1) iklan melalui media (
advetising ), (2) pemasaran internet ( infernet marketing). Sehingga adanya

peningkatan yang di dapatkan Taman Budaya Sentul sampai saat ini.
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