ANALISIS STRATEGI PERSONAL BRANDING MELALUI MEDIA
SOSIAL INSTAGRAM
Personal Branding Tasya Farasya Sebagai Beauty Influencer

(Studi Kasus
di Media Sosial Instagram)

SKRIPSI

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Memperoleh
Gelar Sarjana [lmu Komunikasi
Universitas Pakuan

Disusun Oleh:
TASYA DWI ADELIA PUTRI
044117187

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKAS]
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU BUDAYA
UNIVERSITAS PAKUAN
BOGOR
JULI 2021

Dipindai dengan CamScanner


https://digital-camscanner.onelink.me/P3GL/g26ffx3k

HALAMAN PENGESAHAN

Skripsi yang disusun oleh:

Nama : Tasya Dwi Adelia Putri

NPM : 044117187 ’ o

Judul : Analisis Strategi Personal Branding Melalui Media Sosial
Instagram

(Studi Kasus Personal Branding Tasya Farasya
Sebagai Beauty Influencer di Media Sosial Instagram)

Telah berhasil dipertahankan dihadapan Dewan Peuguji dan diterima sebagai bz}gial'l
dari persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi

pada Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial Dan IImu Budaya
Universitas Pakuan Bogor.

DEWAN PENGUJI
Menyetujui
p

Pembimbing I : Mariana R.A Siregar, M..LKom %

NIK. 1.1211 053 566 A%
Pembimbing II : Intan Tri Kusumaningtias, M.I.LKom /]

NIK. 1.0616 049 761
Pembaca : Layung Paramesti Martha, M. Si 1 93, ;! z

NIK: 1.0616 049 756 =
Ditetapkan di : Bogor
Tanggal: 122 Juli 2021

Dekan Fakultas
llmu Sosial dan Ilmu Budaya

Dr. HémySu ati, M..Si
NIK : 1.9600 607.199009.2.001

ini 8. Firdaus.M.Comn
NIK 1.0113 001 607

Dipindai dengan CamScanner


https://digital-camscanner.onelink.me/P3GL/g26ffx3k

ABSTRAKN

TASYA DWEADELLA PUTRL 44117187, 2021, Analisis Strategi Personal
Branding Melalut Media Sosial Instagram (Studi Kasus Persoral Branding
Tasya Farvasya sebagai Beawgy Influencer di Media Sosial Instagram) Fakulras
Ui Sostal dan Hinu Budaya, Progeam Stuidi Hime Komunikast, Universitas Pakuan
Bopor. Dibawah Bimbingan: Mariana Siregar dan lntan Tri Kusumaningtias.

Media sosial instagram menjadi media vang hanyak diminati oleh para pengguna
mternet di- Indonesia, dan sebagian orang memantaatkan ini sebagai media
pemasaran maupun promosi. Saat ini nfuencer sedang menjadi ren di Xalangan
pengpuna media sosial. Menjadi seorang infuencer haruis memiliki keunikan
tersendiri untuk menjadi berbeda dengan yang lainnva. Tasva Farasya sebgai
influencer melakukan — strateni
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personal branding  untuk  menarik  dan
mempertahankan para pengikumya ditengah meningkatmya tren ini. Tujuan dari

penelitian ini adalah untuk mengerahui dan mendeskripsikan benruk personal

brading Tasya Farasya scbagail beauny inluencer melalui media sosial Instagram.
Metode penclitian yang digunakan dalam pencliian ini adalah metode deskriptf
kualitatift dengan pendekatan studi kasus. Hasil dari penlitian ini menunjukan
bahwa strategi personal branding Tasva Farasva adalah memiliki 6 Konsep :\‘:n'tu:
Atttribute: bold make-up menjadi identitas dirinva sehagsi deuun oruerncer
Persoanlity: Tasya memiliki kepribadian yang baik. ramah dan dekat dengan s,
Value and  Benefit: mempunyai nilai  sebagai boauny  influencer dengan
kemampuannya di bidang kecantikan dan bermanta ‘ n

al untuk para pengikumya
karena konten beaury. Unigueness: Ciri Khas yang dimiliki Tasva pada make un-

nya yang Kuat (hold) dan mewah. Consisrence: untuk mempertahankan Arandine
yang telah dibangun yaitu Konsistensi secam berkelanjutan denean
dibentuk pada personal branding dirinya. Tasya Farasva juea memanfaatkan

sclumh‘ fitur yang ada di mstagram untuk memperkuat persornal branding-nva
melalui konten-konten yang diunggah.

apa yvang

Keywords: Personal Branding: Public Relations: Instagram; Beauty Infliuencer

Dipindai dengan CamScanner


https://digital-camscanner.onelink.me/P3GL/g26ffx3k

