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ABSTRAK

Gilang, 044118474. 2022. Analisis Strategi Komunikasi Pemasaran Terpadu
Bioskop Platinum Cineplex Cibinong Square dalam Menarik Minat Menonton
di Tengah Maraknya Video streaming. Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Budaya,
Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas Pakuan Bogor. Dibawah bimbingan:

Layung Paramesti Martha dan Intan Tri Kusumaningtias

Fenomena ditutupnya bioskop ketika Pandemi Covid-19 mengubah kebiasaan
sebagian masyarakat dalam menonton film, ini juga ditandai dari banyaknya rumah
produksi yang menjual filmnya ke layanan video streaming. Pada era new normal
dewasa ini, bioskop kembali bertahap melakukan pemulihan untuk menarik
kembali minat menonton di tengah maraknya video streaming. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi pemasaran menggunakan
Integrated Marketing Communication (IMC) di bioskop Platinum Cineplex
Cibinong Square dalam menarik minat menonton di tengah maraknya video
streaming dan mengetahui apa saja hambatan dan solusi ditemui dalam melakukan
penerapan komponen komunikasi pemasaran terpadu. Penelitian ini
mengkombinasikan perspektif emic dan etic. Teknik pengumpulan data pada
penelitian ini adalah dengan melakukan wawancara mendalam, observasi lapangan,
serta pemeriksaan keabsahan data dilakukan dengan menggunakan triangulasi
sumber. Hasil dalam penelitian ini menunjukan bahwa strategi komunikasi
pemasaran terpadu di bioskop Platinum Cineplex Cibinong Square dalam menarik
minat menonton di tengah maraknya video streaming menggunakan delapan
komponen promotion mix yaitu, (1) pemasaran langsung, (2) promosi penjualan,
(3) hubungan masyarakat, (4) Penjualan Pribadi, (5) iklan, (6) pemasaran mulut ke

mulut, (7) acara dan pengalaman, (8) pemasaran interaktif.
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