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ABSTRACT
The purpose of this study was to determine and analyze the effect of product

gquality and price perception partially or simultanceously (simultancously) on
purchasing decisions for Yamaha matic motorbikes in Cibinong. Data analysis
using multiple regression based on path analysis model (path analysis) with data
collection techniques through questionnaires. The results showed (1) there was a
positive and significant influence on product quality variables on purchasing
decisions with a T table value of 79,879> 1,966, which means that product quality
has an effect on purchasing decisions. (2) There is a positive and significant
influcnce of price porception variables on purchasing decisions with a T table
value of 57,576> 1,966, which means that price perceptions affect purchasing
decisions. (3) There is a positive and significant influence on product quality and
perceived price variables on purchasing decisions together with the F value of
4.305722> F tabie 3.020, the direct effect of product quality (X1) on purchasing
decisions (Y) = 0,651 and direct influence from perceived price (X2) to
purchasing decisions (Y) = 0,305. It is known that the value of R Square = 0,958.
This shows that 95,8% of purchasing decisions are influenced by product quahity

and price perception while the remaining 0.42%, purchasing decisions are

influenced by other factors in this study.
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ABSTRAK
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisa pengaruh kualitas
produk dan persepst harga secara parsial maupun secara bersama-sama {simulian)
terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha matic di Cibinong. Analisa
Data menggunakan regresi berganda berdasarkan model analisis jalur (path
analysis) dengan teknik pengambilan data melalui penyebaran kuesioner. Hasil
penelitian menunjukkan (1) terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel
kualitas produk terhadap keputusan pembelian dengan nilai T tabel 79.879 >
1.966, yang berarti kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
raapat pengarub positit dan signifikan variabel persepsi harga terhadap
keputusan pembelian dengan nilai T tabel 57.576 > 1.966, yang berarti persepsi
‘harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian. (3) Terdapat pengaruh positif
dan signifikan variabel kualitas produk dan persepsi harga terhadap keputusan
pembelian secara bersama-sama dengan nilai F hitung 4.305722 > F tabel 3.020,
Pengaruh langsung dari kualitas produk (X1) terhadap keputusan pembelian (Y) =
0,651 dan pengaruh langsung dari persepsi harga (X2) terhadap keputusan
pembelian (Y) — 0,305 Diketahui nilai R Sguare — £,958 Hal ini menunjukan
bahwa 95,8% keputusan pembelian dipengaruhi oleh kualitas produk dan persepsi
‘harga sedangkan sisanya 0,42%, keputusan pembelian dipengaruhi oleh faktor

lain yang dalam penelitian ini tidak dibahas.

Kata kunci: Kualitaas Produk, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian, Yamaha

Matic



