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ABSTRAK

Logo  merupakan bagian dari komunikasi yang ditujukan
untuk menawarkan suaty Produk. Penelitan ini membahas tentang
tanda dalam logo brand iklan pariwisata negara di kawasan
ASEAN yang terdiri dari Indonesia, Brunei Darussalam,
Malaysia, dan Singapura. Penciitian kualitatif ini memfokuskan
pada analisis simbol yang digunakan dalam logo brand
pariwisata empat negara tersebut. Metode yang digunakan untuk
mengolah data ialah analisis deskriptif dan teknik studi
pustaka. Hasil penelitian menunjukan terdapat dua simbol yang
digunakan dalam logo brand pariwisata, yaitu simbol verbal dan
simbol nonverbal. Setiap simbol yang digunakan memiliki makna

yang mempresentasikan karateristik pariwisata masing-masing
negara.

Kata kunci: logo, simbol, makna.

ABSTRACT

Logo is a part of communication to promote a product. This
research is aimed to find out the sign in the logo brands of
tourism in ASEAN’s countries, they are Indonesia, Brunei
Darussalam, Malaysia, and Singapore. This gqualitative research
focuses in analyzing symbols that are used in the logo brands.
The method used in this research is descriptive analysis and
the technique is library research. Based on the results, there
are two symbols used in the brands: verbal and nonverbal.
Every single symbol that is wused has its meaning and
represents the characteristics of the tourism of the
countries.
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