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RINGKASAN

.-.-'r 0JJl 14 0?1. "Persepsi pelajar Kota Bogor Terhadap Literasi Media-. =,isi (Studi Kasus Pada pelajar SMK Kosgoro Dan sMK Infokom Bogor
-r-s.rn Pertelevisian)". Program Ilmu Kornunikasi. Penyiaran. Universitas pakuan

,. - - i-. Dibimbing oleh lntan Tri Kusumaningtias, M.I.Kom dan Layung paramesti
.1.::ha- M.Si.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui karakteristik siswa serta
-::nsitas terpaan nredia siswa SMK KosGoRo dan SMK INFOKOM kota Bogor,
-:.:uk mengetahui persepsi siswa SIV{K KosGoRo dan SMK INFOKOM kotal - -gor terhadap Literasi Media Televisi dan untuk menganalisis hubungan antara
..:rakteristik dan intensitas siswa SMK KoSGoRo dan SMK INFOKOM kota
3reor terhadap persepsi siswa sN{K KosGoRo dan SMK INFOI(OM kota Bogor
::rhadap Literasi Media Televisi.

Dalam penelitian ini rnetode penelitian yang digunakan ailalah kuantitatif.
l eori vang digunakan dalam penelitian ini adalah teori [/ses and Gratification.
Penelitian ini dilakukan dengan menyebar kuesioner kepada 76 orang siswa SMK
KosGoRo dan sMK INF0KOM kota Bogor. Metode yang diguiiakan dalam
penelitian ini untuk menguji kolerasi menggunakan n:mus chi square dan Ralk
Spearman, pada pengolahan data dibantu dengan menggunakan program SpSS
versi 22.

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa mayoritas d,ari 76 responden
merupakan perempuan dengan usia antara l6 dan l7 tahun serta memiliki uang saku
sebanyak Rp, 300.000-Rp. 600.000, mayoritas r.esponden rlenoRton tayangan
televisi sebanyak l-7 kali dalam sebulan dengan durasi sebanyak 5-10 jam per
bulan. mayoritas responden sangat sering menonton tayangan hiburan, tetapi para
responden berpendapat balrwa tayangan televisi yang ada saat ini belum cukup baik.
Terdapat 3 variabel dalam penelitian ini yaitu variabel Xr ( Karakteristik Siswa). X:
(Intensitas Menonton) dan Y ( Persepsi Pelajar Terhadap Literasi Media Televisi).
Mayoritas responden menyatakan setuju dengan pernyataan yang diajukan variabel
Y yaitu persepsi pelajar terhadap literasi media televisi di SMK Kosgoro dan SMK
Infokom kota Bogor untuk indikator kognitif, afektif dan konatif, mayoritas
responden menyatakan setuju dengan pernyataan yang diajukan.

Berdasarkan hasil uji hubungan antara Intensitas menonton tayangan
televisi dengan persepsi pelajar terhadap literasi media televisi, <Iari hasil tersJut
hanya indikator usia pada variabel karakteristik yang memiliki huburigan dengan
indikator pada variabel Y 5,aitu aspek kognitit- tetapi tidak terdapai hubunlan
dengan indikator lainnya, sementara itu pada variabel intensitas, indikator duiasi
pada variabel intensitas tidak nrerniliki hubungan dengan variabel y, sementara itu
indikator lrekuensi tnemiliki hubungan terhadap aspek konatif dan indikator sikap
dan minat memiliki hubungan terhadap aspek afektif.

Kata Kunci : Persepsi, Karakteristik siswa, rntensitas, Literasi Media
Televisi.
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