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ABSTRAK

ft Pd, .4y'-l17oz4. zg2l- $tr*tegi prm*sarax ?elkamsel rlalam
IfrEr Krrh L(xlP urtnk Menlangkau Krpu*san Anak Muda. Fakultas
hfiOl dm llmu Budaya, Prograrn Stufi IIma Kom*cikasi, Universitas Pakuan

FfEDbsr,ah bimbingan : Prasesra Adinugr*ho, M.I.KOM dan Muslim, M.SI
t': Sffiegi pemasarall adalah rerrcana yang mcnyelrrrlh terpadu dibidang

Fra dm target pemasararr dalam msncapai f*juan bersama melalui bauran
r lang meliputi strategi Prcduk {Praduct},Harga {Price},Tempat {Place\,

h hmmi (Prom*tiott). Karh] LCOP rnerupakaa karttr prabayar yang di
Hm Telkomsel pada tahun 2il14- Lcap menargetkan pasar pada usia l}-lg
ftn, hal iar dapat dilihat melalui benark kara: perdana yang trensi ala-ala masa

lil serta tagline nya "Ini kita !" pun marrperjelas bahwa karru perdana Loop ini
"ilfiErak]af daa cocok dibeti cleh anak mlrda yang cukup identik deagan yang
Erantla keterbatasan daru. Tujua:r pe*elitian ini adalah untuk mengetahui
Itr;mana skategi pemasarm yang dilakakan Telkomsel dalam menjangkau
hqmsan anak mada. S**tegr apa yang paliag bspsrm p€ilting dari bauran

Fasarar yaag digunakan Telkomsel urtuk menjangkau kryuasan anak muda-
lrrnfaat peirelitian secara akademis seb*gai bahaa dalam bidang
pcngetahuan daa wawasaa bagi peneliti teataag aplikasi tmri-teori mengenai
$rdegi pemasilran Telkamsel dala:n peluncuran karfu LooP unutk menjangkau
kepuasaa anak muda, dan sebagai bahaa Bahrk rgflnberikan sumbmgsih bagi
felkomsel untuk melihat skategi p*masaran. Sifat penelitian ini adalah Deskriptif

; \.alrg diperoleh n:elalui mea*de penelitial yang bersif;'ai Deskr.::.:

diperoleh melalui n:etode Interview, Oixrrvasi, Bok*mentasi, dan Anali
vang diperaleh secara kualitatif disir*pulkan deagaa eara berEkir indukri
temuan dari analisis data ,yang psneliti peraleh adalah bahr*.a dalarn
perrasarafi yang diterapkan telkoarsel ini rnenggBrakan sh'aregi bauran pei
t|$arketfug rrrx') yang meliputi skategi produk {pr*duct} yaia dengan krrifluf &ettng {frt-\", yilLlg lrrsrrpuu $Lrartrgl pr$aili{ u}r*gt3cq yal&r oengan xaltu Kaltr
prabayar yaflg men,reetkan pasar padai usi* 12-lg tahr*r. Strategi harga {Prirc}
yaitu harga yarg terjangkau dapa: dibali *leh semr:a kalangan atas d*n menengah.
Strategi tempat (Place) yaitu mempunyai target terp;pat yaag mudeh dijangkau
konsurnen dan penan:bahan *utlet-outlet/gerai dalam sebuah event atau di sekolah-
sekolah. Strategi promosi {Prcm*tian} yakni rnengikuti banvak event-eyenr dan

banyak kegiatan yang t*rdapat peluang per:jualan rya. sedangkan upaya untuk
meaingkatkan penjualaa aya Telkor*sel Eeagg::aakaa skategi promosi daa skategi
produk dengan mengik*ti banyak event-even! ssdangkan stralegi produk
Telkomsel sarrgat me*g*t*makaa inovasi pada pro&rk dan kualitas produk ya*g
tinggi sehingga akan :nenarlbah kc,paasarr kfffisurxtrE dengan begitu maka
konsurcen akaa i*gin kembali iratuk membeli pro&rk deri ?elkoursel.
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