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ABSTRAK

REGINA MONIKA. 044116513. Pengaruh Pesan Kampanye “Bogor
Sepakat Melawan Kekerasan Seksual” Puanisme Terhadap Kesadaran
Perempuan Tentang Pelecehan Seksual Di Kota Bogor. Fakultas Iimu
Sosial dan Ilmu Budaya. Program Studi Ilmu Komunikasi. Universitas
Pakuan Boger. Di bawah Bimbingan: Yegaprasta Adinugraha dan

Tiara Puspanidra.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pesan kampanye “Bogor Sepakat
Melawan Kekerasan Seksual”, mengetahui kesadaran perempuan tentang
pelecehan seksual, dan menganalisis pengaruh pesan kampanye “Bogor
Sepakat Melawan Kekerasan Seksual” terhadap kesadaran perempuan
tentang pelecehan seksual di Kota Bogor. Penelitian ini menggunakan satu
variabel bebas, yaitu Pesan Kampanye. Indikator yang digunakan untuk
menggambarkan variabel pesan kampanye adalah visualisasi, pendekatan
emosional, dan kreativitas kampanye. Penelitian ini juga menggunakan satu
variabel terikat, vyaitu Kesadaran. Indikator yang digunakan untuk
menggambarkan variabel kesadaran adalah pengetahuan, pemahaman, sikap,
dan perilaku. Responden dalam penelitian ini berjumlah 100 orang. Teknik
pengambilan data yang digunakan peneliti adalah kuesioner. Teknik analisis
data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis statistik deskriptif
dan analisis parametrik (Regresi Linier Sederhana). Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa terdapat pengaruh antara Pesan kampanye “Bogor
Sepakat Melawan Kekerasan Seksual” dengan kesadaran perempuan tentang
pelecehan seksual di Kota Bogor sebesar 43,4%. Sementara 56,6%
dipengaruhi oleh faktor lainnya.
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