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ABSTRAK

Sazak. NPM 044114290 Persepsi Remaja Terhadap Tayangan Vieg
Tiembing oleh Muslim dan Ratih siti Aminah, M.Si

W seap han terdapat banyak video yang merekomendasikan konten Video
& woms YouTube. Google Indonesia pun mencatat, sejak tahun 2014 saat
s ek dumuinati, terdapat peningkatan hingga 600% video yang diunggah ke
. Sk satm pembuat Viog tanah air yang bias dibilang mengispirasi remaja
L e memmiliki nama Gofar Hilman selalu menggunggah konten viog. Saat ini
e memnlik sebanyak 362,773 pelanggan di kanal YouTube-nya (per maret
wiog Gofar Hilman ada dua konten yang paling diminati yaitu
TF dan NGOBAM (NGOBROL BARENG MUSISI) Tayangan viog Gofar
= tersebut memang paling banyak diminati karena remaja Kota Bogor sangat
& pemasaran yang sangat tinggi terhadap seuatu hal yang baru. Adapun tujuan
memestzhul hubungan antara tayangan Flog Gofar Hilman dengan persepsi
“an i menggunakan pendekatan kuantitatif dengan cara survey. Penelitian
Cemgan cara mengirimkan alamat atau tautan google formulir melalui
Wama’ YouTube Gofar Hilman. Populasi pada penelitian ini adalah pelanggan
“whe Gofar Hilman. Berdasarkan data penelliti temukan pelanggan kanal
“ar Hilman per Maret 2019 sebanyak 362.773 ribu pelanggan. Analisis data
“am disajikan variabel dan indikator penelitian. Penelitian ini bertujuan untuk
- Porsepsi Remaja Terhadap Tayangan Vieg Gofar Hilman. Penulis melakukan
iz subscriber Gofar Hilman yang berjumlah 100 responden. Penyebaran
" Slalkukan oleh peneliti pada bulan Januari 2020. subscriber remaja viog Gofar
=enden) yang aktif secara sadar menggunakan viog YouTube Gofar Hilman
==mhan kebutuhan personal maupun sosial, vang bertujuan menonton karena
an sesuatu hal yang dapat menghibur dan juga bisa mendapatkan informasi
‘wan khalayak dalam video tersebut. Hubungan antara variabel tayangan viog
s: remaja terhadap tayangan viog Gofar Hilman memiliki nilai sig. (2-tailed)
g diari milai 0, 05, maka artinya terdapat hubungan yang signifikan antara hubungan
“wvamzzn viog dengan persepsi remaja
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