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ABSTRdK

Iltil"a Imtiy*z* **4I1?I8*. 2*2q- *'Stretegi Tim Hneatif Ilal*rx Prod:rksi
Siaran Prcgram Fad* E*aaI Ye*txb+ Ciuta Qrr'*n Tv*. Fak*ltas tialu S*sial
rtrnr [lmu Bi:daya, Prograrx Studi IImu K*m*nikasi, Universitas Pa]anan Bogor. Di
ta*ah bimbingan: Imani Sairi*ai daa Sacdi Suryatm*,

Penelitia:l i*i bertu.lxar: me*get*}tei strat*gi tim kreatif ya::g diiat*rkan ole.h tim
hreatif pada kan*l YseTabe Cinta Q*r-*n TY. ?rfarasurxber pada pe;relitian ini
adalah Kepala tim krextif. tim kreatil dan edit*r pada kanal YauTube Cinta

Qur'an TY" P**eliti*rl i*i manggrm*k** teari ya*g dik*nixkakan *leh Latief dam

Ltud {2*15}" Pe*elitiaa me*gg:"*rakan metcde peaelitiaa k*atitatif deskriptif,
karena per:elitian dib*tr:hka:: *bs*rvasi di lapangar:, dalr penelitian melakukan
\\awancara kepada *arasurnher yellg berkaitan dengan penelitian ini untuk
mendapatkan data yar:g valid de*gan rxe*getahui strategi yaag dilakukan tim
kreatif kan*.l Y*trT*be Cirga Q*r'an TV sesuai dengan 3 kaasep yaflg
disampaikan Latief daa Ut*d yaitu tim kreatif harus merxiiliki ide, herpikir
kreatif, dan melakuk*s braist*nxir:g F*n*liti tertarik ustuk memilih tkn kreatif
pada media sosial Y*e?r:*e trrare*a saat irri YcuTube r*enjadi salah satu rnedia
audio visual yang bffiyak digunakan *leh masyarakat dibandingkan televisi dan

unt*k konte* ya*g ffiernbahas r::ege*ai dakra,'ah agafftz YouTube menjadi media

!-ang sffi$ai kareaa k*:rte* Y*r:Earbe dapat membahas sesuatu secata spesifltk,
pbrscral, dslr seffisitif yang j*las berbeda deaga* media teleyisi. Pada peaelitian
ini konten pada kanal Y*u?r:be Cinta Qur'aa TY sebagai objek penelitian,
sedangkan kepala tim kretaif, tim kreatil darl edit*r menjadi subjek untuk
dijadikan aaras*cnb*r untuk melengkapi data peneiiti*a. Hasil dari penelitian ini
adalah w&l4j__-arleara de* temr:ar: di lap*agaa ti*l kre*tif pada kanal Y*rrTubs Cinta

Qur'aa TY menggu*akan 3 ke*sep surtegi ticr kreatif *l*rnes s*ategi kreatif
sehingga pragram-pr*graffi pada kanal Y*lrTr:be Ciata Qur'a* ?Y t*tap berjalan
hingga saat ini.

Katu Karlcd: firfs Qxr'** 7'5/, Pr*grxtx, ,lf*r*x, ,S#cl*p, Tirn Kreatif,
YauTabe"
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