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ABSTRAK

W ANTI KOMALASARL 044116489. Pengaruh City

Branding “The City Of
Sower and Tourism” terhadap Minat Berkunjung

Wisatawan di Kabupaten
Seser. Fakultas [Imy Sosial dan Iimu Budaya, Program Studi Ilmu

Kemumikasi, Universitas Pakuan Bogor. Di bawah Bimbingan: Prasetyo Adi
Negroho dan Roni Jayawinangun.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Cigy Branding “The City Of Sport and
Tourism”, mengetahui minat berkunjung wisatawan di Kabupaten Bogor, dan
menganalisis Pengaruh City Branding Kabupaten Bogor “T7e City of Sport and
Tourism™ terhadap Minat Berkunjung Wisatawan dj Kabupaten Bogor. Penelitian
mi menggunakan saty variabel bebas, yaitu City Branding. Indikator yang
digunakan untuk menggambarkan variabe] City Branding adalah presence,place,

potential, pulse, people, preguiste. Penelitian ini Jjuga menggunakan saty variabel

terikat vaitu minat berkunjung. Indikator yang digunakan untuk menggambarkan

variabel mintat bekunjung adalah kebijaksanaan produk, kebijaksanaan harga,

tempat/distribusi, bauran promosi, fasilitas. Responden penelitian ini berjumlah

100 orang. Teknik pengambilan data yang digunakan adalah kuesioner. Teknik

analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis statistik deskriptif
dan analisis parametrik (Regresi Linier Sederhana). Hasil penelitian  ini

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh antara City Branding “The City Of Sport

and Tourism” dengan minat berkunjung wisatawan di Kabupaten Bogor sebesar

21%. Sementara 79% dipengaruhi oleh faktor lainnya.
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