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ABSTRAK

MUHAMAD GINANJAR PRIHADI. 04411541, 2019. Analisis Komunikasi
Pemasaran Dialog Senja dalam Mempromosikan Album Lara. Fakultas [Imu
Sosial dan Ilmu Budaya, Program Studi Ilmu Komunikasi,

Universitas Pakuan Bogor. Di bawah bimbingan : David Rizar Nugroho dan Dwi
Rini S. Firdaus.

Skripsi ini merupakan hasil penelitian mengenai Analisis Komunikasi
Pemasaran Dialog Senja Dalam Mempromosikan Album Lara. Tujuan Penclitian
ini adalah untuk menganalisis bagaimana komunikasi pemasaran dalam
mempromosikan album Lara pada band Dialog Senja. Penelitian ini mengacu pada
Bauran Pemasaran (4P) yang terdiri dari komunikasi produk, komunikasi harga,
komunikasi tempat dan komunikasi promosi. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan teknik
pengumpulan data melalui wawancara mendalam, observasi dan dokumentasi.
Teknik keabsahan data yang dipakai dalam penelitian ini adalah triangulasi sumber.
Komunikasi pemasaran akan membantu bagaimana mempromosikan album Lara
milik Dialog Senja. Hasil dari penelitian ini adalah Dialog Senja adalah band
independen yang mengerjakan semuanya sendiri mulai dari produksi maupun
pemasarannya. Album tersebut merupakan album pertama Dialog Senja.
Pemasaran yang dilakukan oleh Dialog Senja lebih banyak menggunakan media
sosial. Inovasi produk dalam sebuah band sangat diperlukan dalam hal ini. Seperti
yang dikatakan oleh triangulasi sumber bahwa produk dari band itu bukan hanya
bunyi. Di era yang cepat sekali berubah ini Dialog Senja harus mampu bersaing
dalam industri musik. Dialog Senja lebih perlu memperluas jaringan distribusinya
dan menjalin kerja sama dengan distributor agar nama Dialog Senja semakin

dikenal.
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