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ABSTRAK

;,J,* -! \ \IAULANTA AGAM. 044118284. 2022. Efektivitas Kampanye
ilru"i::r:i \Ierokok Akun Instagram @suara_tanpa_rokok Terhadap Sikap
tr 11.' 'u 

'r,s. Fakultas Ihnu Sosial dan Ilrlu Budaya, Program Studi Ilmu
, * -i .;asi. Universiras Pakuan Bogor. Di bawah bimbingan : Imani Satriani dan
il-r:: Siri -{minah

I 
- - , ..,r ini dilakukan berdasarkan dari banyaknya data yang memaparkan bahwa

* :' , .; di Indonesia yang jumlahnya terus meningkat. Penelitian ini bertujuan

-- --.. .:engetahui bagaimana efektivitas kampanye berhenti merokok dari akun
-..:::rrTr @suara_t;rnpa_rokok terhadap sikap .followers. Penelitian ini
*:-._tnakan satu variabel bebas yaitu kampanye berhenti merokok dan satu

-. .::1 terikat yaitu sikap followers. Indikator yang digunakan pada variabel

-. :.:t.t\,e berhenti merokok yaitu pelaku, pesan, media dan khalayak sasaran
,-:i11)'e. Indikator yang digunakan pada var:iabel sikap followers yaitu kognitif,

.'-:...f dan konatif. Penelitian ini menggunakan teknik non probability sampling
- : :.ui pttt'gtossive sampling yaitu teknik pcnentuan sampel berdasarkan kriteria-
,-.:::ia yang telah ditentukan untuk rnenghasilkan sampel yang dapat dianggap
-:'.i akili populasi. Jumlah sampel berjurnlah 100 orang yang diambil dari jumlah
..=s:luruhan populasi fbllowers Instagram (!,suaru_tanpa_rokok yang berjumlah
- fiO .followers. Desain penelitian ini menggunakan kuantitaif deskriptif. Teknik
-.:uumpulan data menggunakan kuesioner online rnelalui google Jbrm, stndi
',.:rustakaan, sefia obervasi. Teknik analisis data yang digunakan yaitu regresi

:r.ar sederhana. Hasil penelitian menunjukkan bahu'a kampanye berhenti
*:.-rokok telah dilakukan dengan bail< oleh komunitas Suara Tanpa Rokok dengan
.:rsampaikannya segala jenis informasi karena ketepatan dalam menggunakan
redia kampanye untuk mempengaruhi sikap ./bllowers, sikap followers juga
::r"'nunjukan bahwa mercka terpengaruh oleh pesan-pesan persuasi dari kampanye
:erhenti merokok, maka didapati bahwa adanya efektivitas dari kampanye berhenti
nerokok terhadap sikap.follo**ers, berdasarkan hasil uji determinasi diperoleh hasil
:ahwa terdapat efekti.ritas dari kampanye berhenti merokok yang dilakukan pada
Instagram @suara_tanpa*rokok terhadap sikap Jbllowers sebesar 39,6yo,

sedangkan 60,4oA lainnya dijelaskan oleh faktor lainnya.
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