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ABSTRAK

Laraifa Tri Wahyu Hisyam, 044116427, 2016. Pengaruh Kampanye
=TakarBaju di AKun [Instagram (@tukarbaju_  terhadap Perilaku
Soeasumerisme Kalangan Remaja. Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Budaya,
Foogram Studi Himu Komunikasi, Universitas Pakuan Bogor. Di bawah bimbingan:
Drevid Rizar Nugroho dan Feri Ferdinan Alamsyah.

Ferkembangan industri fashion semakin menunjukkan dampak yang positif di
Imdonesia. Fashion juga menyumbang Kontribusi 2% terhadap total pertumbuhan
mdustri kreatif yang mencapai 6,4% atau melampaui laju pertumbuhan produk
Zomestik bruto (PDB) nasional tahun 2018 yang hanya menyentuh 5,78%. Di balik
Zampak positif, industri fashion adalah salah satu industri yang paling terpolusi di
Sunia yang menyumbang 20% limbah air dan 10% total emisi karbon dunia. Selain
w2, dampak budaya konsumerisme juga menjadi salah satu akibat dari
serkembangnya industri fashion. Kampanye #TukarBaju yang digagas oleh Zero
Waste Indonesia memiliki tujuan untuk menciptakan kesadaran bagi masyarakat
untuk peduli limbah fashion dan limbah tekstik di Indonesia. Remaja kerap dinilai
schagai generasi vang kreatif dan memiliki banyak ide-ide yang menarik. Di sisi
lain, remaja cenderung konsumtif karena dipengaruhi oleh budaya digital dan
penggunaan internet. Peneliti bertujuan untuk mendeskripsikan karakteristik
. responden kampanye #TukarBaju, mendeskripsikan bentuk kegiatan kampanye
=TukarBaju, mendeskripsikan perilaku konsumerisme kalangan remaja, dan
menganalisis pengaruh kampanye #TukarBaju terhadap perilaku konsumerisme
kalangan remaja. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif
cksplanatif dan didukung dengan pendekatan kualitatif dalam bentuk wawancara.
Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling, yaitu teknik
pemilithan sampel berdasarkan pada karaktenistik tertentu yang  dianggap
mempunyai sangkut pautnya dengan karakteristik populasi yang sudah diketahui
sebelumnya. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner dan
teknik analisis data menggunakan analisis regresi linear sederhana. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Pengaruh Kampanye #TukarBaju di Akun /Instagram
@tukarbaju_ terhadap Perilaku Konsumerisme Kalangan Remaja memiliki nilai
pengaruh sebesar 41,5%, sedangkan sisanya 58,5% (100% - 41,5%) dipengaruhi
olch variabel lain yang tidak terdapat dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Kampanye, Perilaku Konsumerisme

vii
Fisib Unpak



