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ABSTRAK

ANTIL 044117044. 2022. Hubungan Penjenamaan Ulang Semen
Memjadi Dynamix Terhadap Minat Beli Konsumen. Fakultas Ilmu
& Umu Budaya, Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas Pakuan
% S=wah bimbingan: Imani Satriani dan Wiranta Yudha Ginting.

" Swies Bangun Indonesia melakukan penjenamaan ulang pada 11 Februari
Sarema mengalami kerugian dan berkurangnya jumlah penjualan. PT Semen
w2 akhimya mengakuisisi saham Lafarge Holcim di PT Holcim Indonesia,
perusahaan mengalami penjenamaan ulang menjadi PT Solusi Bangun
mlemesiz. Produk juga berganti merek menjadi Dynamix. Penelitian ini bertujuan
wmiex mengidentifikasi adanya hubungan antara karakteristik konsumen,
pempemamaan ulang semen Holcim terhadap minat beli konsumen. Penelitian
Sisksanakan di Kecamatan Klapanunggal pada bulan Oktober 2020. Penclitian imi

memggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan teori AIDA (Awuention,
Swierest, Desire, Action). Teknik nonprobability sampling dengan kategori Teknik
Sampling Incidental dengan survey kepada 100 warga Kecamatan Klapanunggal.
Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner dan studi pustaka. Teknik
amalisis data yang dignakan adalah analisis statistik deskriptif, analisis skor rataan,
wpi korelasi. Hasil dari penelitian ini ditemukan bahwa: Variabel Karakteristik
Konsumen (X1) secara simultan tidak berhubungan dengan Minat beli (Y). Hal
mi dapat dilihat dari nilai korelasi yang dihitung dengan Chi-Square untuk angka
nominal dan rank spearman untuk angka ordinal, nilai siginifikansi yang didapat
>0,05 yang berarti tidak adanya hubungan antara variabel karakteristik kosumen
dengan minat beli. Variabel Penjenamaan Ulang (X2) secara simultan
berhubungan sangat kuat dengan Minat Beli (Y) dengan nilai signifikansi 0,000
dan nilai korelasi 0,812"". Dikatakan demikian karena nilai signifikansi <0,05
yang berarti adanya hubung‘an. Dan nilai korelasi berada pada rentang 0,76-0,99

yaitu 0,812 yang berarti nilai koefisiennya sangat kuat.
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