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ABSTRACK

Muzhamad Naufal Mustafa. 044117279. Pengaruh Tayangan Iklan Cara
Memakai Masker DI Kompas TV Terhadap Minat Memakai Masker
Mavarakat Gunung Putri. Fakultas [lmu Sosial dan [lmu Budaya, Program
Soudi IImu Komunikasi, Universitas Pakuan Bogor. Di bawah bimbingan :Diana
Amaliasari dan Roni Jayawinangun .

“enelitian ini dilatar belakangi oleh fenomena media massa khususnya media
"z evisi sebagai salah satu pengaruh yang sangat berperan di masa pandemi untuk
mumeberikan edukasi seputar protokol kesehatan. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh tayangan iklan cara memakai masker di kompas TV
‘erhadap minat memakai masker mayarakat Gunung Putri. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel yang
< zunakan oleh peneliti adalah non probability sampling dengan kategori teknik
surposive sampling dengan survei kepada 100 responden di Kota Bogor dengan
wmzlisis deskritif dan analisis regresi. Hasil dari penelitian ini ditemukan bahwa
varnabel Tayangan Iklan Cara Memakai Masker DI Kompas TV dikatakan sudah
sangat baik, hal ini terlihat dari dari rataan jawaban pada ketiga indikatornya yaitu
szia-rata menjawab setuju. Variabel Minat Memakai Masker Mayarakat Gunung
- Purri dapat dikatakan baik, hal ini terlihat dari rataan jawaban ketiga indikator
vz rata-rata menjawab setuju dan Pengaruh Tayangan Iklan Cara Memakai
Masker DI Kompas TV Terhadap Minat Memakai Masker Mayarakat Gunung
“utri diketahui nilai signifikasi (Sig). Variabel X sebesar 0,336>0,05 dengan
mesarnya angka koefisien determinasi (R Square) adalah 0,09 atau sama dengan
%5 artinya bahwa variabel X berkontribusi sebesar 9% terhadap variabel Y. Hasil
penelitian ini adalah terdapat pengaruh yang tidak terlalu signifikan antara
wzvangan iklan cara memakai masker di kompas TV terhadap minat memakai
masker masyarakat Gunung Putri.

Kata Kunci: iklan layanan masyarakat, memakai masker, minat memakai
masker
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