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ABSTRAK

W AFFA GILANG MAULANA, 044118367. Pengaruh Personal Branding
werwme Polin Terhadap Minat Beli Produk Minuman Menantea. Fakultas IImu
“wsizl dan Ilmu Budaya, Universitas Pakuan, Bogor. Di bawah bimbingsn :
Frasetvo Adi Nugrohe

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh personal branding
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bebas (X) adalah Personal Branding seseorang Jerome Polin dan variabel terikat
(Y) adalah minat beli produk minuman menantea yang muncul karena personal
branding seorang Jerome Polin. Indkator yang di gunakan untuk variabel Peronal
branding adalah Kompetensi , style, dan standar. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif deskriptif dengan pengumpulan datanya melalui kuesioner
yang disebar kepada 100 respondeﬁ dari followers instagram (@jeromepolin dan
i bahwa nilai signifikansi pada varigbel bebas
(X) 0,00 dan nilai t hitung yaitu 5,232 yang artinya Ha : Terdapat pengaruh personal
branding Jerome Polin terhadap minat beli produk minuman menantea dan Ho :
Tidak pengaruh personal branding Jerome Polin terhadap minat beli produk
baik dan bagus mampu menarik minat beli wa!aupun tidak semuanya tertank,
namun beberapa sudah pasti memiliki minat beli karena personal branding yang
sangat baik dan menarik dan menarik seseorang untuk minat beli suatu produk
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