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ABSTIT.T}i

\ GILAXG lIAt:LAIA. *-1411836?. Perg*ruh Pers{}nal Branding

Polin Terhadap lIinat Beli Produk ,\fixuman -l.Ienantea. F*kultas lhnu

dan llrlu Budaya. Lnir"ersitas Pakuan. B*gor. Di baxah himbingsn :

{di Xugr*ho

Penclitian ini ber*rjuan unark mengetahui penganrh persanal branding
r-..-.--- n-!'- --.r---!---,= . ,.-l .--- 41--!i --..- J--!- --:.---.---.- r-E- --.-L , 4 f ------ - : i iJcfurirs Fuitlr LEJrra{a[: rJfiriar u-rr pr-ixfllK j]riillli-irafi r-vi€riaiiE€n. A{IaF-*ii vali?tufi

beb*s {X} a*alafu Petsal:al Bra:rdiag sesear:mg Jersme Polia dan nariabei terikat

(Y) sdalah reir:at beli prodtrk raiaurran menaatea ymg mrmcul kare{a personal

hrandiag secrallg Jereme Polia, Indkat*r yang di gunakaa untuk variabel Peronal

branding adalah K*mpetc*:i , st5#e, dan ste$dar. P*nelitiar ini merggunakan

pendek*t*:r kuaatitatif deskriptif, deaga* p**grrmp*laa datanya raelalsi kuesioner

yang disebar kepad* ISS r*spa*dea dari f*ll*wers iastagram @jrrornepolin dan

ohsel-ira-qi- Hasil neiielitian ini ,-iir{anat halr-,*;a nilai qionifil-arci nari* v,ai'iah.,1 he-heq

(X) 0,00 dan nilai t hikurg yaitu 5,?33 yatrg a*i*ya Ha : Terdapat pengaruh personal

branding Jer*me P*lin terltadap rni*at beli produk rxi*r:n:an mecantea dan Ho :

Tidak peng*ruh persoaal branding Jerom* Polin terhad*p minat beli produk

i-i-rii:u;":"ian W[e*zz:!-ez- Dergan !-rasi! irii *4a*yzpers*ei+! brar:di*gJer+r,-:r Polin yaiig

baik dan bag:ls lrrar*F$ me*arik minat beli walaupurr tidak sfir]luanya tertarik,

namun b*berapa zud*h pasti m*miliki mir:at beli kar*:ra pe-s*xal branding yang

sangat baik daa rtrenarik dan meaarik sesecraag mtnk raiaat beii statu produk
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