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ABSTRAK

'RIFDHA MUTIA AMINI. 044117267. 2021. Pengaruh Desain Kemasan
Produk Maskara Maybelline Falsies Lash Lift Terhadap Minat Beli (Study
2 Wanita Usia 18-35 Tahun di Kota Bogor). Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu

a, Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas Pakuan Bogor. Di bawah
Bembingan: Muslim dan Ismail Taufik Rusfien.

Pemelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh desain kemasan produk
sara Maybelline Falsises Lash Lift terhadap minat beli pada wanita usia 18-35
e di Kota Bogor. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yang
an data-data statistik. Dalam memperoleh data digunakan metode
er, dan studi kepustakaan. Populasi dan sampel pada penelitian ini adalah
2 wsia 18-35 tahun di Kota Bogor, sampel yang digunakan berjumlah 100
menggunakan teknik pengambilan sampel nonprobability sampling dengan
penentuan sampel pada penelitian ini adalah sampling purposive. Penelitian
mmgsunakan analisis regresi linear sederhana. Hasil penelitian ini menyatakan:
tara Maybelline Falsies Lash Lift memiliki desain kemasan yang dapat
perhatian konsumen, Berdasarkan besarnya nilai untuk indikator informasi
@k pada desain kemasan, maka dapat dikatakan bahwa desain kemasan
a2 Maybelline Falsies Lash Lift sudak baik dan mampu dalam
abarkan produk yang dijual dengan cara yang berbeda dari produk pesaing
2) Untuk minat beli wanita usia 18-35 tahun di Kota Bogor setelah melihat
= kemasan maskara Maybelline Falsies Lash Lift menunjukkan tanggapan
eukup sangat baik. Indikator yang mempunyai pengaruh cukup besar adalah
cksploratif, minat ini menggambarkan perilaku seorang yang senantiasa
Bean data mengenai produk yang diminatinya. 3). Pengaruh desain kemasan
Skara Maybelline Falsies Lash Lift dapat dilihat dari hasil penelitian menunjukan
2 R sguare sebesar 0,510 atau dapat diartikan bahwa variabel desain kemasan
yai pengaruh sebesar 51% sedangkan sisanya 49% dipengaruhi oleh faktor
. Desain kemasan Maybelline Falsies Lash Lift memiliki pengaruh yang besar
i2p minat beli pada wanita usia 18- 35 tahun di Kots Bogor. Nilai signifikansi
pengaruh variabel X terhadap variabel Y adalah sebesar 0,000 < 0,05, maka
X dan H; diterima sechingga dapat disimpulkan bahwa variabel desain
memiliki pengaruh terhadap minat beli.
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