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ABSTRAK

SALMA NAZHIFAH, 044119229, 2023. Pengaruh Digital Branding
Aplikasi Bibit Terhadap Brand A wareness Kalangan Muda Kota Bogor Untuk
Berinvestasi. Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Budaya, Program Studi Ilmu
Komunikasi, Universitas Pakuan Bogor. Di bawah bimbingan : Qoute Nuraini
Cahyaningrum dan Restiawan Permana.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari digital branding
aplikasi bibit terhadap hrand awareness kalangan muda Kota Bogor untuk
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