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masing-masing yang terbaik. Asalkan tidak perlu menyerah “Kita pasti bisa”. 

 

PERSEMBAHAN 
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siapa yang cepat lulus. Bukankah sebaik-baiknya skripsi adalah skripsi yang 

selesai karena mungkin ada suatu hal dibalik itu semua, dan percayalah alasan 

penulis sepenuhnya baik. 
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ABSTRAK 

 

Taufik Hidayat. 032120042. Pengembangan Media Video Iklan Layanan 

Masyarakat dalam Pembelajaran Materi Teks Persuasif Kelas X SMK 

Ksatria Bangsa Citeureup. Skripsi. Universitas Pakuan. Di bawah 

bimbingan  Dr. Sandi Budiana, M.Pd. dan Mukodas, M.Pd. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kelayakan pengembangan media 

video iklan layanan masyarakat kelas X di SMK Ksatria Bangsa Citeureup. 

Penelitian menggunakan metode Research and Development mengacu pada 

model ADDIE. Populasi dalam penelitian ini adalah peserta didik kelas X SMK 

Ksatria Bangsa Citeureup pada pembelajaran bahasa Indonesia. Dari hasil 

Research and Development mendapatkan hasil validasi ahli media dengan 

persentase 83,33%, ahli bahasa mendapatkan hasil persentase 85,00%, ahli 

materi mendapatkan hasil persentase 86,67% dan respons peserta didik 

mendapatkan hasil persentase 89,00% saat peneliti memperkenalkan media 

video iklan layanan masyarakat dalam pembelajaran materi teks persuasif. 

Kesimpulan pengembangan media video iklan layanan masyarakat dalam 

pembelajaran materi teks persuiasif sangat layak digunakan sebagai media 

pembelajaran di sekolah. 

Kata Kunci : Media pembelajaran video, Iklan Layanan Masyarakat, Teks 

Persuasif. 
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ABSTRACT 

 

Taufik Hidayat. 032120042. Development of Public Service Announcement 

Video Media in Learning Persuasive Text Material for Class X of SMK 

Ksatria Bangsa Citeureup. Thesis. Pakuan University. Under the guidance 

of Dr. Sandi Budiana, M.Pd. and Mukodas, M.Pd. 

This study aims to determine the feasibility of developing public service 

announcement video media for class X at SMK Ksatria Bangsa Citeureup. The 

study uses the Research and Development method referring to the ADDIE 

model. The population in this study were class X students of SMK Ksatria 

Bangsa Citeureup in Indonesian language learning. From the results of 

Research and Development, the validation results from media experts were 

83.33%, language experts obtained 85.00%, material experts obtained 86.67% 

and student responses obtained 89.00% when researchers introduced public 

service announcement video media in learning persuasive text material. The 

conclusion is that the development of public service announcement video media 

in learning persuasive text material is very suitable for use as a learning medium 

in schools. 

Keywords : Video learning media, Public Service Advertisements, Persuasive 

Texts. 

  



xii 
 
 

 

 

DAFTAR ISI 

 

LEMBAR PENGESAHAN .................................................................................. ii 

BUKTI PENGESAHAN LULUS  ....................................................................... iii 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN ........................................................................ iv 

PERNYATAAN ORISINALITAS ........................................................................ v 

PELIMPAHAN HAK KEKAYAAN INTELEKTUAL ....................................... vi 

KATA PENGANTAR .........................................................................................vii 

ABSTRAK ............................................................................................................. x 

ABSTRACT.......................................................................................................... xi 

DAFTAR ISI .......................................................................................................xii 

DAFTAR TABEL ............................................................................................... xiv 

DAFTAR GAMBAR ......................................................................................... xvv 

DAFTAR LAMPIRAN ...................................................................................... xvii 

BAB I PENDAHULUAN ....................................................................................... 1 

A. Latar Belakang ........................................................................................ 1 

B. Identifikasi Masalah ................................................................................. 4 

C. Pembatasan Masalah ................................................................................ 4 

D. Rumusan Masalah.................................................................................... 5 

E. Tujuan Penelitian ..................................................................................... 5 

F. Manfaat Penelitian ................................................................................... 5 

BAB II KAJIAN PUSTAKA ................................................................................. 7 

A. Deskripsi Teoretis .................................................................................... 7 

1. Media Video ..................................................................................... 7 

2. Teks Persuasif ................................................................................. 10 

3. Iklan Layanan Masyarakat ............................................................... 12 

4. Prinsip Pengembangan Media Pembelajaran .................................... 18 

B. Teori Pengembangan Model ................................................................... 21 

1. Pengertian penelitian dan pengembangan Research and 

Development ................................................................................... 21 

2. Model-model pengembanagan Research and Development ............... 21 

C. Hasil Penelitian yang Relavan ................................................................ 23 

D. Kerangka Berpikir ................................................................................. 23 



xiii 
 
 

 

 

BAB III METODE PENELITIAN ...................................................................... 25 

A. Tempat Penelitian dan Waktu Penelitian ................................................. 25 

B. Metode Penelitian .................................................................................. 25 

C. Sasaran Klien ........................................................................................ 25 

D. Langkah-langkah Riset Pengembangan................................................... 26 

E. Instrumen Penelitian .............................................................................. 28 

F. Analisis Data ......................................................................................... 29 

BAB IV HASIL PENGEMBANGAN DAN PEMBAHASAN ............................. 31 

A. Hasil Pengembangan.............................................................................. 31 

B. Hasil Pembahasan .................................................................................. 69 

BAB V SIMPULAN DAN SARAN ...................................................................... 74 

A. SIMPULAN .......................................................................................... 74 

B. SARAN ................................................................................................. 75 

DAFTAR PUSTAKA .......................................................................................... 76 

LAMPIRAN ........................................................................................................ 79 

 

 

  



xiv 
 
 

 

 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 2.1 Kerangka berpikir .................................................................................. 23 

Tabel 3.1 Langkah-langkah pe$ne$litian pe$nge$mbangan mode$l ADDIE$ ..................... 26 

Tabel 3.2 Skor pe$nilaian te$rhadap pilihan jawaban ................................................. 30 

Tabel 3.3 Konve$rsi Tingkat Ke$capaian Skala Like$rt ............................................... 30 

Tabel 4.1 Validasi pe$nilaian ahli me$dia tahap pe$rtama ............................................ 39 

Tabel 4.2 Validasi pe$nilaian ahli me$dia tahap ke$dua ............................................... 44 

Tabel 4.3 Validasi pe$nilaian ahli bahasa tahap pe$rtama ........................................... 51 

Tabel 4.4 Validasi pe$nilaian ahli bahasa ................................................................. 54 

Tabel 4.5 Validasi pe$nilaian ahli bahasa ................................................................. 57 

Tabel 4.6 Validasi pe$nilaian ahli mate$ri ................................................................. 60 

Tabel 4.7 Validasi pe$nilaian ahli mate$ri ................................................................. 63 

Tabel 4.8 Hasil re$spons pe$se$rta didik yang me$njawab............................................. 66 

 

  



xv 
 
 

 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 2.1  Tokoh yang me$nyampaikan pe$nge$dar narkoba pe$ngkhianat bangsa .. 14 

Gambar 2.2  Tokoh yang me$nyampaikan ke$ke$rasan se$ksual ................................. 16 

Gambar 2.3  Tokoh yang me$nyampaikan je$jak digital .......................................... 17 

Gambar 4.1  Tampilan sampul de$pan me$dia vide$o ............................................... 33 

Gambar 4.2  Alur awal me$nce$ritakan pe$lajar yang ke$luar dari dalam ruang kamar 

de$ngan me$mbawa amplop be$risikan uang. ....................................... 40 

Gambar 4.3  Pe$lajar me$nghitung uang bulannan yang te$lah dibe$rikan ole$h Ibunya, 

namun uang yang dibe $rikan ole$h Ibunya disalahgunakan untuk 

me$mbe$li narkoba. ............................................................................ 40 

Gambar 4.4  Pe$lajar me$nghubungi pe$nge$dar narkoba. ......................................... 40 

Gambar 4.5  Pe$lajar me$nghubungi pe$nge$dar narkoba me$lalui te$lpon (tampilan 

vide$o pada layar masih te$rpisah) se$te$lah me$nghubungi pe$nge$dar 

narkoba pe$lajar te$rse$but be$rge$gas pe$rgi untuk me$ne$mui pe$nge$dar 

narkoba untuk be$rtransaksi. ............................................................. 41 

Gambar 4.6  Tampilan animasi awal pe $rgantian lokasi. ........................................ 41 

Gambar 4.7  Pe$lajar sampai lokasi transaksi untuk me $ne$mui pe$nge$dar narkoba. ... 41 

Gambar 4.8  Pe$lajar be$rte$mu pe$nge$dar narkoba untuk be$rtransaksi. ...................... 41 

Gambar 4.9  Pe$nge$dar me$mbe$rikan narkoba ke$pada pe$lajar. ................................ 42 

Gambar 4.10  Pe$lajar se$le$sai be$rtransaksi de$ngan me$mbawa narkoba. .................... 42 

Gambar 4.11  Pe$lajar me$makai narkoba yang te$lah ia be$li dilokasi te$rbuka. ............ 42 

Gambar 4.12  Se$te$lah me$ngkonsumsi narkoba pe$lajar te$rse$but me$rasakan sakit 

ke$pala yang sangat be$rat. ................................................................. 42 

Gambar 4.13  Pe$lajar te$rse$but akhirnya me$mutuskan untuk ke $mbali pulang 

ke$kosannya. .................................................................................... 43 

Gambar 4.14  Tampilan awal se$be$lum validasi tahap ke$dua animasi pe$rgantian 

lokasi. ............................................................................................. 43 



xvi 
 
 

 

 

Gambar 4.15  Pe$lajar sampai di lokasi kosan me$rasakan sakit ke$pala yang sangat 

be$rat. .............................................................................................. 43 

Gambar 4.16  Pe$lajar te$rse$but te$rge$le$tak hingga ove$rdosis. .................................... 43 

Gambar 4.17  Pada awal vide$o dibe$rikan narasi. .................................................... 46 

Gambar 4.18  Alur pada awal me $nce$ritakan pe$lajar yang se$dang be$rmain ponse$l, 

lalu tiba-tiba ponse$l pe$lajar te$rse$but be$rbunyi tanda notifikasi Ibunya 

te$lah me$ngirimkan uang. ................................................................. 46 

Gambar 4.19  Ibu dari pe$lajar te$rse$but te$lah me$ntransfe$r uang untuk me$mbayar 

SPP, namun uang yang te$lah dibe$rikan ole$h Ibunya disalahgunakan 

untuk me$mbe$li narkoba. .................................................................. 46 

Gambar 4.20  Tampilan animasi se$te$lah validasi. ................................................... 46 

Gambar 4.21 Pe$lajar me$nghubungi pe$nge$dar narkoba me$lalui te$lpon (tampilan 

vide$o pada layar disatukan) se $te$lah me$nghubungi pe$nge$dar narkoba 

pe$lajar te$rse$but be$rge$gas pe$rgi untuk me$ne$mui pe$nge$dar narkoba 

untuk be$rtransaksi. .......................................................................... 47 

Gambar 4.22  Te$rdapat narasi pada pe$rgantian alur ce$rita. ...................................... 47 

Gambar 4.23  Pe$lajar te$rse$but be$rge$gas pe$rgi untuk be$rtransaksi narkoba. .............. 47 

Gambar 4.24  Te$rdapat narasi saat pe$rgantian lokasi. ............................................. 47 

Gambar 4.25  Pe$lajar te$rse$but me$ngabari pe$nge$dar narkoba (saat me$ne$lpon layar 

disatukan). ...................................................................................... 48 

Gambar 4.26  Saat transaksi be$rlangsung pe$nge$dar me$naruh narkoba (tidak 

be$rte$mu se$cara langsung). ............................................................... 48 

Gambar 4.27 Pe$nge$dar me$ninggalkan lokasi. ........................................................ 48 

Gambar 4.28  Pe$lajar me$nghampiri lokasi yang te$lah dibe$ritahukan pe$nge$dar 

narkoba. .......................................................................................... 48 

Gambar 4.29  Pe$lajar me$ngambil narkoba yang te$lah disisipkan pe$nge$dar. ............. 48 

Gambar 4.30  Pe$lajar pe$rgi me$ninggalkan lokasi te$rse$but. ...................................... 49 

Gambar 4.31  Te$rdapat narasi saat pe$rgantian lokasi. ............................................. 49 



xvii 
 
 

 

 

Gambar 4.32  Pe$lajar sampai di inde$kos te$mpat ia tinggal. ..................................... 49 

Gambar 4.33  Pe$lajar mulai me$nggunakan narkoba yang te$lah ia be$li di kamar 

kosan. ............................................................................................. 49 

Gambar 4.34  Se$te$lah me$nggunakan narkoba pe$lajar te$rse$but tidak sadarkan diri 

hingga ove$rdosis. ............................................................................ 49 

Gambar 4.35  Tampilan sampul de$pan se$be$lum validasi......................................... 52 

Gambar 4.36  Tidak te$rdapat narasi pada se$tiap ade$gan. ......................................... 52 

Gambar 4.37  Pada bagian akhir vide$o te$rdapat kalimat yang tidak se$suai pada 

pe$nulisan “Se$bagai” pe$nulisan yang se$suai dan be$nar adalah 

“se$bagai”. ....................................................................................... 53 

Gambar 4.38  Tampilan sampul se$te$lah validasi tahap ke$dua.................................. 55 

Gambar 4.39  Pada bagian akhir vide$o te$rdapat kalimat yang tidak se$suai pada 

pe$nulisan awal validasi “Se$bagai” pe$nulisan yang se$suai dan be$nar 

me$njadi “se$bagai”. .......................................................................... 55 

Gambar 4.40  Te$rdapat narasi pada se$tiap ade$gan. ................................................. 56 

Gambar 4.41  Tampilan sampul de$pan validasi tahap ke$tiga. .................................. 58 

Gambar 4.42  Me$nambahkan ade$gan me$nce$ritakan se$te$lah pe$lajar ove$rdosis, salah 

satu te$mannya datang. ..................................................................... 59 

Gambar 4.43  Te$mannya yang datang tidak me$nyangka me$lihat pe$lajar te$rse$but 

tanpa se$pe$nge$tahuan me$ngonsumsi narkoba. .................................... 59 

Gambar 4.44  Se$te$lah validasi te$rdapat pe$san pe$rsuasif te$ntang ajakan untuk 

me$njauhi narkoba. ........................................................................... 59 

Gambar 4.45  Pada bagian akhir me$dia .................................................................. 62 

Gambar 4.46  Te$rdapat pe$san pe$rsuasif te$ntang Undang-undang pe$nyalahgunaan 

narkoba. .......................................................................................... 64 

  



xviii 
 
 

 

 

DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 SK Penelitian ...................................................................................... 79 

Lampiran 2 Surat Observasi $ .................................................................................. 80 

Lampiran 3 Surat balasan Observasi ...................................................................... 81 

Lampiran 4 Surat Izin Penelitian ............................................................................ 82 

Lampiran 5 Surat Balasan Izin Penelitian  .............................................................. 83 

Lampiran 6 Modul Ajar ......................................................................................... 44 

Lampiran 7 Lampiran Hasil Observasi ................................................................... 94 

Lampiran 8 Hasil Wawancara  ............................................................................... 95 

Lampiran 9 Surat Validator Permohonan Ahli Media  ............................................ 96 

Lampiran 10 Lampiran Lembar Validasi Ahli Media .............................................. 97 

Lampiran 11 Surat Permohonan Validator Ahli Bahasa  ......................................... 99 

Lampiran 12 Lembar Validasi Ahli Bahasa  ......................................................... 100 

Lampiran 13 Surat Permohonan Validator Ahli Materi  ........................................ 102 

Lampiran 14 Lembar Validasi Ahli Materi  .......................................................... 103 

Lampiran 15 Hasil LKPD  ................................................................................... 105 

Lampiran 16 Angket Respon Peserta Didik  ......................................................... 106 

Lampiran 17 Dokumentasi  .................................................................................. 108 

 

 

 

 

 



 

1 
 

BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

          Pengembangan teknologi sangat berdampak pada dunia pendidikan 

sehingga mengakibatkan perubahan kebiasaan dalam proses pembelajaran. 

Pengembangan teknologi di era pada zaman sekarang pendidikan 

memanfaatkan teknologi sebagai pelengkap bahan ajar, yang bertujuan untuk 

proses pembelajaran agar lebih menarik dan agar membuat peserta didik dapat 

berperan aktif saat proses pembelajaran berlangsung. Media pembelajaran terus 

mengalami pengembangan diantaranya yakni media berbasis teknologi. Oleh 

karena itu pengembangan media pembelajaran menjadi salah satu hal yang 

wajib diperhatikan untuk pembelajaran saat ini. 

           Media pembelajaran digunakan sebagai alat bantu yang digunakan untuk 

menyalurkan informasi dari guru ke peserta didik dan merangsang pikiran,  

perasaan perhatian dan minat peserta didik sehingga pembelajaran lebih efisien 

dan menyenangkan. Melalui pengembangan media video iklan layanan 

masyarakat dalam pembelajaran guru dapat menyajikan materi berupa audio 

visual berupa animasi dengan tujuan mengajak peserta didik mengembangkan 

potensi diri kemudian mewujudkan proses pembelajaran tersebut dengan lebih 

baik supaya peserta didik dapat menangkap langsung apa yang telah 

disampaikan oleh guru. 

            Proses pembelajaran umumnya dilakukan di lingkungan sekolah, 

lembaga bimbingan belajar, dan berbagai tempat sejenis lainnya. Selain untuk 

transfer ilmu, dalam kegiatan pembelajaran juga terjadi proses pembentukan 

sikap yang tentunya bermanfaat untuk kehidupan para peserta didik. Di dalam 

pembelajaran terdapat proses di mana individu memperoleh pengetahuan, 

keterampilan, sikap, atau pemahaman baru melalui interaksi dengan informasi, 

pengalaman, atau lingkungan. Proses ini dapat terjadi secara formal di dalam 

ruang kelas, melalui instruktur atau guru, atau secara informal melalui 

pengalaman sehari-hari. 

         Sebagai pelengkap pembelajaran maka dilakukan penelitian ini dengan  

pengembangan video iklan layanan masyarakat dalam pembelajaran teks 

persuasif, dengan upaya agar pelaksanaan kegiatan belajar mengajar menjadi 

menyenangkan, menantang, memotivasi, dan bermakna bagi peserta didik. 

Keberadaan media video iklan layanan masyarakat pada suatu proses 
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pembelajaran dapat menjadi unsur yang penting untuk menciptakan suasana 

pembelajaran yang membuat siswa aktif dalam proses pembelajaran. Media 

video juga dapat diartikan sebagai perantara guru dalam menyampaikan materi 

pembelajaran. Tanpa adanya media pembelajaran salah satunya media video, 

maka komunikasi dari guru dalam menyampaikan materi kepada siswa akan 

kurang maksimal dan kurang efisien. Media video diharapkan dapat 

membangun sikap aktif siswa, kreatif, dan berpikir kritis. 

Penggunaan media video iklan layanan masyarakat dalam menulis teks 

persuasif membantu siswa dalam memahami pengetahuan yang didapat dari 

penyampaian oleh guru, siswa dalam memahami pengetahuan yang didapat dari 

penyampaian oleh guru, siswa juga mendapatkan pengalaman baru dalam 

penggunaan media video iklan layanan masyarakat. Apabila sarana dan 

prasarana yang digunakan kurang mendukung ataupun kurang maksimal, akan 

menjadikan siswa menjadi cenderung pasif atau kurang aktif. Kurang aktif 

tersebut dapat seperti kurang aktif dalam bertanya, kurang aktif berargumen, 

dan lain sebagainya. Upaya atau solusi untuk mengatasi hal tersebut adalah 

penggunaan media pembelajaran salah satunya media video. Kegiatan belajar 

mengajar terjadi karena adanya korelasi dari berbagai komponen pembelajaran, 

seperti guru, peserta didik, bahan ajar, dan sarana penunjang lainnya untuk 

kegiatan belajar mengajar. Kegiatan belajar mengajar merupakan kegiatan 

interaksi antara guru dengan siswa, siswa dengan siswa, dan antara dengan 

sumber belajar dengan satu lainnya dalam satu kesatuan waktu untuk mencapai 

tujuan pembelajaran yang telah diterapkan.  

Media video memiliki manfaat yang sangat signifikan dalam 

meningkatkan pembelajaran dan efikasi diri siswa. Pertama, dengan 

memanfaatkan elemen visual, suara, dan animasi, media ini membuat materi 

pembelajaran menjadi lebih menarik dan interaktif. Hal ini memungkinkan 

informasi yang disajikan dengan cara yang lebih menarik dan mudah dipahami 

oleh audiens. Studi oleh Nurrahmawati (2020) menunjukkan bahwa aspek 

komunikator dan pesan dalam media memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap kepercayaan diri siswa. 

Kedua, media video memberikan akses yang mudah dan flaksibel kepada 

pengguna. Video dapat diakses di mana saja sesuai dengan kebutuhan mereka. 

Fleksibelitas ini memungkinkan pembelajaran disesuaikan dengan jadwal dan 
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preferensi individu, meningkatkan kenyamanan dan keterlibatan siswa dalam 

proses pembelajaran. 

Selain itu, media video iklan layanan masyarakat memiliki dampak positif 

terhadap retensi informasi. Dengan menggunakan komponen visual dan audio 

yang menarik, video membantu memperkuat ingatan siswa dan mempermudah 

pemahaman konsep-konsep yang kompleks. 

Media video iklan layanan masyarakat dalam pembelajaran materi teks 

persuasif menjadi salah satu alternatif bagi peneliti untuk memberikan 

kesadaran pada remaja tentang iklan layanan masyarakat. Pengembangan media 

video iklan layanan masyarakat dalam materi teks persuasif dapat dijadikan 

untuk menambah pengetahuan dan memberikan informasi, sedangkan secara 

khusus setelah melihat tayangan video iklan layanan masyarakat tersebut 

diharapkan secara langsung dapat terpengaruh sehingga dapat mengerti isi 

pesan yang terdapat pada media video iklan layanan masyarakat tersebut, dan 

akhirnya dapat memberikan respon yang positif. Dengan seringnya media video 

iklan layanan masyarakat ini dipelajari, diharapkan peserta didik masa kini 

memahami isi pesan dari video iklan layanan masyarakat dan memberikan 

respon positif terhadap generasi remaja masa kini.  

Penulis memilih media video iklan layanan masyarakat dalam 

pembelajaran materi teks persuasif, media ini juga juga salah satu bentuk media 

yang bersifat audio visual. Dengan media video pembelajaran materi teks 

persuasif dapat menarik langsung perhatian siswa, sekaligus memberikan 

wawasan pada siswa dalam isi salah satunya video tentang bahaya narkoba. 

Tidak hanya itu, video iklan layanan masyarakat memiliki peran penting dari isi 

hal positif  video yang ditayangkan dapat menjadikan wawasan bagi 

masyarakat. 

Video Iklan layanan masyarakat adalah iklan yang digunakan untuk 

menyampaikan informasi, mempersuasi  atau mendidik penonton. Iklan layanan 

masyarakat penting dikembangkan karena tujuan penulis dalam 

mengembangkan penelitian ini untuk menambah pengetahuan kesadaran sikap, 

dan perubahan perilaku khususnya untuk peserta didik. Melalui pengembangan 

media video iklan layanan masyarakat peserta didik akan menemukan poin-poin 

penting karena dalam iklan layanan masyarakat tersirat permasalahan, upaya 

penanggulangan, beserta pernyataan yang bersifat mempengaruhi pembaca. 

Dari iklan layanan masyarakat peserta didik dapat menangkap pesan-pesan 
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moral yang bersifat mendidik serta relavan dengan kondisi di sekitar peserta 

didik. Hal ini akan memberikan dampak yang baik bagi kepekaan peserta didik 

terhadap masalah yang sedang terjadi disekitar mereka. 

Pengembangan media video iklan layanan masyarakat harus 

dikembangkan karena seorang guru harus dapat memanfaatkan serta 

mengoptimalkan pembelajaran dengan menarik perhatian peserta didik. Oleh 

sebab itu, penulis ingin mengembangkan sebuah media video iklan layanan 

masyarakat sebagai pelengkap pembelajaran saat guru mengajarkan materi 

kepada peserta didik, khususnya materi tentang teks persuasif. Dengan adanya 

sebuah dukungan media dapat menghantarkan percepatan peserta didik terhadap 

bahan ajar yang mereka pelajari serta mengoptimalkan dalam proses 

pembelajaran, sehingga tujuan pembelajaran dapat tercapai. 

Berdasarkan penelitian media video iklan layanan masyarakat  

dikembangkan pada siswa kelas X SMKS Ksatria Bangsa tujuannya untuk 

menarik minat siswa dalam belajar. Tidak hanya itu untuk meningkatkan peran 

aktif siswa, yang mengakibatkan terbentuknya pengetahuan dan keterampilan 

yang mengarah. Sehingga perlu adanya media yang dikembanngkan dalam 

pembelajaran khususnya media video iklan layanan masyarakat dalam materi 

teks persuasif. 

B. Identifikasi Masalah  

         Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka permasalahan dalam 

penelitian dapat diidentifikasi sebagai berikut. 

1. Pembelajaran belum optimal dari sumber media. 

2. Kurangnya variasi media pembelajaran yang digunakan. 

3. Penggunaan media video iklan layanan masyarakat dalam pembelajaran 

materi teks persuasif belum digunakan. 

4. Siswa membutuhkan media pembelajaran inovatif untuk mendukung proses 

pembelajaran. 

C. Pembatasan Masalah 

          Berdasarkan masalah di atas, maka peneliti membatasi permasalahannya 

sebagai berikut. 

1. Penelitian ini difokuskan pada media video iklan layanan masyarakat dalam 

materi teks persuasif dikembangkan pada siswa kelas X SMK.  
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2. Media video iklan layanan masyarakat untuk kelayakan bahan ajar 

pembelajaran materi teks persuasif. 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka permasalahan dalam 

penelitian ini sebagai berikut. 

1. Bagaimana pengembangkan media video iklan layanan masyarakat dalam 

pembelajaran materi teks persuasif ? 

2. Bagaimana efektivitas pengembangkan media video iklan layanan 

masyarakat dalam pembelajaran materi teks persuasif ? 

E. Tujuan Penelitian  

   Dengan melihat pokok permasalahan di atas, maka tujuan yang ingin 

diperoleh peneliti adalah sebagai berikut. 

1. Untuk mengetahui pengembangan media video iklan layanan masyarakat 

dalam pembelajaran materi teks persuasif.  

2. Untuk mengetahui efektivitas pengembengan media video iklan layanan 

masyarakat dalam materi teks persusif. 

F. Manfaat Penelitian  

1. Manfaat Teoretis  

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan masukan bagi pengembangan 

video ajar dalam pembelajaran materi teks persuasif kedepannya dan juga dapat 

dijadikan contoh dalam penelitian yang akan datang. 

 

2. Manfaat Praktis 

a. Manfaat Bagi Peserta Didik  

1. Memberikan kemudahan bagi peserta didik dalam memahami materi 

pembelajaran. 

2. Menumbuhkan minat belajar peserta didik dalam mempelajari materi 

pembelajaran. 

b. Manfaat Bagi Guru 

1. Sebagai alternatif media bagi guru dalam memilih media 

pembelajaran. 

2. Memudahkan guru dalam menyampaikan materi pembelajaran. 

3. Untuk memberikan masukan pada guru dalam upaya pemanfaatan 

media pembelajaran yang menyenangkan pada proses pembelajaran. 
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c. Manfaat Bagi Sekolah 

Dapat memberikan kontribusi bagi SMA/SMK dalam upaya memperbaiki 

proses belajar mengajar dan mengembangkan media pembelajaran sehingga 

pembelajaran lebih bermakna dan tercapainya tujuan pembelajaran. 

d. Manfaat Bagi Peneliti 

Menambah wawasan dalam menyusun dan mengembangkan media video 

pembelajaran dalam materi teks persuasif untuk bekal mengajar dan sebagai 

informasi untuk mengadakan penelitian lebih lanjut. 
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BAB II  

KAJIAN PUSTAKA 

A. Deskripsi Teoretis 

1. Media Video 

Kata media sendiri berasal dari bahasa Latin yaitu bentuk jamak dari kata 

medium secara harfiah berarti perantara atau pengantar. Dalam berkomunikasi 

kita perlu membutuhkan media atau sarana. Secara umum makna media adalah 

apa yang dapat menyalurkan informasi dari sumber Informasi ke penerima 

informasi (Muhson, 2010:3). Gerlach & Ely (dalam Arsyad, 2016:19) 

berpendapat bahwa media apabila dipahami secara garis besar adalah manusia, 

materi, atau kejadian yang membangun kondisi membuat siswa mampu 

memperoleh pengetahuan keterampilan, atau sikap. Dalam pengertian ini, guru, 

buku teks, dan lingkungan sekolah yang merupakan media. Maka dari itu, 

pengertian media dalam proses belajar mengajar diartikan sebagai alat-alat 

grafis, foto grafis, atau elektronis untuk menangkap, memproses dan menyusun 

kembali informasi visual atau verbal. 

Ada banyak batasan lain yang diberikan seseorang mengenai media.  

AECT (Association Of Education and Communication Technology) dalam 

Arsyad (2016:3) memberi batasan tentang media merupakan segala bentuk dan 

saluran yang dugunakan untuk menyampaikan pesan atau informasi. Di 

samping sebagai sistem penyampai atau pengantar, media yang sering diganti 

dengan kata mediator menurut Fleming dalam  Arsyad (2018:3)  adalah 

penyebab atau alat yang turut campur tangan dalam dua pihak dan 

mendamaikannya. Dengan istilah mediator media menunjukkan fungsi atau 

perannya, yaitu mengatur hubungan yang efektif antara dua pihak utama dalam 

proses belajar. Ringkasnya menurut Arsyad (2016:3) media adalah alat yang 

menyampaikan atau mengantaran pesan-pesan pembelajaran. 

Menurut Heinich (dalam Susilana & Riyana, 2008:6) istilah media sebagai 

perantara yang mengantar informasi antara sumber dan penerima. Hamidjojo 

dalam Arsyad (2018:4) memberi batasan media sebagai semua bentuk perantara 

yang digunakan oleh manusia untuk menyampaikan atau menyebarkan ide, 

gagasan, atau pendapat sehingga ide, gagasan atau pendapat yang dikemukakan 

itu sampai kepada penerima yang dituju. 

Pada umumnya media video pembelajaran adalah sebuah alat yang saat 

menampilkan sebuah materi pembelajaran yang dikemas dalam sebuah video. 
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Hal tersebut didukung oleh Sadiman dalam  Nugraha et al. (2021:6) video 

adalah media audio visual  yang menampilkan gambar dan suara. Pesan yang 

disajikan berupa fakta (kejadian, peristiwa penting, dan berita) maupun fiktif 

(seperti misalnya cerita), bisa bersifat informatif, edukatif, maupun 

instruksional. Sejalan dengan Elihami dalam Nurwahidah et al. (2021:119) 

mengemukakan bahwa media video adalah media yang menyajikan informasi 

dalam bentuk suara dan visual. Pengunaan video yang melibatkan indra paling 

banyak dibandingkan dengan alat peraga lainnya, dengan penayangan video 

murid dapat melihat sekaligus mendengar. 

Oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa video merupakan salah satu jenis 

informasi bentuk suara dan visual yang dapat menggambarkan suatu objek yang 

bergerak bersama-sama dengan suara alamiah atau suara yang sesuai. 

Kemampuan video melukiskan gambar hidup dan suara memberikan daya tarik 

tersendiri. Video dapat menyajikan informasi, memaparkan proses, 

menjelaskan konsep-konsep yang rumit, mengajarkan keterampilan, 

menyingkat atau memperpanjang waktu, dan mempengaruhi sikap. 

a. Manfaat Media Video 

Media Video memiliki manfaat yang beragam jika digunakan dalam proses 

pembelajaran seperti yang dikemukakan oleh Sudjana & Rivai (2010:28) 

sebagai berikut. 

1) Pembelajaran akan lebih menarik perhatian siswa sehingga  dapat 

menumbuhkan motivasi belajar. 

2) Bahan pembelajaran akan lebih jelas maknanya sehingga dapat lebih 

dipahami oleh siswa dan memungkinkan menguasai dan mencapai tujuan 

pembelajaran.  

3) Metode Pembelajaran akan lebih beragam tidak semata-mata komunikasi 

verbal melalui penuturan kata-kata oleh guru, sehingga siswa  tidak bosan 

dan guru tidak kehabisan tenaga, apalagi guru mengajar pada setiap jam 

pembelajaran. 

4) Siswa dapat lebih banyak melakukan kegiatan belajar sebab tidak hanya 

mendengarkan uraian guru, tetapi juga aktivitas lain seperti mengamati, 

melakukan, mendemonstrasikan, memerankan dan lain-lain. 

      Berdasarkan pendapat di atas dapat disimpulkan proses pembelajaran 

dapat lebih menarik merupakan salah satu manfaat dari media pembelajaran, 

pengunaan media video dalam proses pembelajaran akan lebih bervariasi 
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sehingga komunikasi dalam proses pembelajaran tidak semata-mata berasal 

dari komunikasi verbal melainkan dapat menggunakan media, selain dengan 

pengunaan media pembelajaran  video yang menarik dapat meningkatkan 

motivasi siswa dalam mengikuti proses pembelajaran dikelas. Namun, media 

video pembelajaran tidak hanya memiliki satu manfaat saja tetapi memiliki 

banyak manfaat lainnya sehingga proses pembelajaran akan berlangsung 

secara efektif dan efisien. 

b.   Kelebihan dan Kelemahan Media Video 

1) Kelebihan Media Video 

      Dalam pembelajaran, setiap media pasti mempunyai kelebihan. 

Kelebihan media video yang dikemukakan oleh Satrianawati (2018:9) media 

video dalam pembelajaran memiliki manfaat sebagai berikut. 

a) Siswa akan lebih mudah dalam memahami materi dalam proses 

pembelajaran. 

b) Siswa lebih mudah memahami konsep materi. 

c) Siswa memiliki waktu yang lebih banyak dalam proses belajar karena 

sifat media yang lebih mudah diulang. 

d) Menarik minat belajar siswa. 

     Dari pengertian di atas dapat disimpulkan kelebihan media video 

dapat diterapkan di kelas pada kelompok kecil maupun kelompok besar, 

dengan durasi hanya sebentar dapat memberikan pemahaman bagi 

siswa, dapat mengarahkan pembelajaran sesuai kebutuhan siswa.  

           2)   Kelemahan Media Video Pembelajaran 

    Dalam pembelajaran, setiap media pasti mempunyai kelemahan. 

Kelemahan media video yang dikemukakan oleh Alwi (2017:167) media 

video dalam pembelajaran memiliki kelemahan sebagai berikut. 

a) Guru merasa repot dalam menerapkan media karena media  

     membutuhkan waktu dan biaya yang memadai. 

b) Guru kurang terampil dalam menerapkan media video. 

c) Bahan penyuntingan media video yang kurang memadai. 
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2. Teks Persuasif 

    Menurut Keraf (dalam Dalman, 2018:145) teks persuasif suatu seni verbal 

yang bertujuan untuk meyakinkan seseorang agar melakukan sesuatu yang 

dikehendaki oleh pembicara (bentuk lisan misalnya pidato) atau penulis (bentuk 

tulisan, cetak, atau elektronik) pada waktu sekarang atau pada waktu yang akan 

datang. Finoza (2009:253) menyampaikan bentuk karangan persuasif adalah 

karangan yang bertujuan membuat pembaca percaya, yakin, dan terbujuk akan hal-

hal yang dikomunikasikan hal yang berupa fakta terdapat gagasan atau perasaan 

seseorang. Menurut  Suparno dan Yunus (dalam Dalman, 2018:146) karangan 

persuasif adalah karangan yang berisi karangan berdaya atau bujuk, berdaya ajuk, 

ataupun berdaya imbau dan dapat membangkitkan ketergiuran pembaca untuk 

meyakini dan menuruti imbauan impilisit dan kemampuan eksplisit yang 

dilontarkan oleh penulis. 

    Berdasarkan dari ketiga para ahli dapat disimpulkan bahwa persuasif adalah 

karangan yang bertujuan untuk mempengaruhi perasaan pembaca agar pembaca 

yakin dan percaya tentang isi karangan tersebut dan mengikuti keinginan penulis. 

1) Ciri-ciri Teks Persuasif 

    Menurut Suparno dan Yunus (dalam Dalman, 2018:147) ciri-ciri teks 

persuasif adalah sebagai berikut. 

a. Harus menimbulkan kepercayaan pendengar atau pembacanya. 

b. Bertolak atas pendirian bahwa pikiran manusia dapat diubah. 

c. Harus menciptakan penyesuaian melalui kepercayaan antara pembicara 

atau penulis dan diajak berbicara atau pembaca. 

d. Harus menghindari konflik agar kepercayaan tidak hilang dan tujuan 

tercapai. 

e. Harus ada fakta dan data secukupnya. 

2) Tempat pada Teks Persuasif 

     Kalimat persuasif biasanya muncul pada teks pidato, teks negoisasi, atau 

dalam iklan. Kalimat teks persuasif sering diawali dengan kata 

“mari”,”yuk”,”ayo”, dan sebagainya. Kalimat teks persuasif dapat berbentuk 

ajakan, himbauan, atau permintaan. 

3) Syarat-syarat Teks Persuasif 

    Menurut Suparno & Yunus (2018:150) ada beberapa syarat menulis 

karangan persuasif. 



11 
 

 
 

a. Watak dan kretabilitas pembicara harus percaya diri dan mampu 

meyakinkan pendapat itu kepada orang lain. 

b. Kemampuan berbicara mengendalikan emosi. Hal ini akan mendukung 

keputusan yang diambilnya. 

c. Diperlukan bukti-bukti yang meyakinkan untuk mendukung 

kebenarannya. 

4) Bentuk Teks Persuasif 

   Menurut Suparno dan Yunus (dalam Dalman, 2016:151) bentuk karangan 

teks persuasif mencakup berbagai jenis, termasuk bentuk penjualan. Bentuk 

penjualan termasuk dalam jenis teks persuasif karena bertujuan untuk 

membujuk pembaca agar melakukan pembelian atau tindakan tertentu. 

Beberapa bentuk lain dari karangan persuasif yang disebutkan oleh Suparno 

dan Yunus (dalam Dalman, 2016:151) meliputi. 

a. Bentuk pidato contoh pidato kampanye, propaganda, atau pidato 

penjualan pada tempat umum. 

b. Bentuk lisan contoh iklan media cetak seperti brosur atau baliho serta 

iklan lisan. 

c. Bentuk elektronik meliputi iklan tayangan televisi, radio, dan internet. 

5) Alat Pengembangan Persuasif 

   Menurut Suparno dan Yunus (dalam Dalman, 2018:147-150) mengemukakan 

bahwa untuk menyusun karangan persuasif yang efektif diperlukan 

kemampuan menciptakan persuasif, yaitu kemampuan, memanfaatkan alat-alat 

persuasif sebagai berikut. 

a. Target Audiens 

    Target audiens teks persuasif adalah kelompok orang yang menjadi 

sasaran pesan penulis dengan tujuan untuk memengaruhi atau mengubah 

sikap, keyakinan, atau tindakan mereka. Target audiens teks persuasif tidak 

mengenal batasan usia seperti orang tua, remaja, dan anak-anak. 

b. Tujuan 

   Tujuan teks persuasif adalah untuk mempengaruhi pembaca agar 

percaya, yakin, dan melakukan sesuatu sesuai dengan keinginan 

penulis. Teks persuasif dapat mengubah sikap, pendapat, atau perilaku 

pembaca melalui penyampaian argumen, fakta, dan ilustrasi yang 

meyakinkan.  
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c. Bahasa 

    Bahasa adalah alat komunikasi. Sebagai alat, bahasa sangat luas dalam 

menjalankan fungsinya. Artinya, bahasa dapat dipakai oleh pemakainya 

untuk kepentingan apa saja selama dalam batasan-batasan fungsinya 

sebagai alat komunikasi. Tentunya, kita mengaitkan pikiran ini dengan 

kenyataan kehidupan sehari-hari. 

d. Pesan 

    Pesan teks persuasif adalah pesan yang ditulis untuk membujuk atau 

memengaruhi pembaca agar melakukan sesuatu, berpikir seperti yang 

disampaikan penulis, atau menerima pandangan tertentu. Pesan ini 

biasanya menggunakan bahasa yang menarik dan meyakinkan, serta 

didukung dengan alasan yang kuat agar pembaca tergerak untuk mengikuti 

ajakan tersebut.  

e. Nada 

    Nada yang dimaksud ini adalah nada pembicaraan. Nada tersebut 

berkaitan dengan sikap pengarang dalam menyampaikan gagasannya. 

Dalam kehidupan, tentunya kita dapat menjumpai bermacam-macam nada, 

antara lain nada bersemangat, nada senang, nada sedih, dan nada marah. 

Masing-masing nada itu dapat dipakai sebagai alat untuk memengaruhi 

perilaku orang lain. 

f. Kewenangan 

     Kewenangan dapat disebut sebagai alat persuasif. Dalam menentukan 

pertanyaan siapa orang yang berwenang. Kewenangan dalam hal tidak 

selalu berkaitan dengan kewenangan hukum. Kewenangan menyangkut 

“penerimaan dan kesadaran” pembaca terhambat pengarang. Contoh video 

teks persuasif dicantumkan pada halaman berikutnya. 

3. Iklan Layanan Masyarakat 

       Iklan layanan masyarakat menurut Dwihantoro (dalam Santoso, 2012:5) 

adalah sebuah siaran iklan yang disirakan melalui media cetak maupun elektronik 

dengan tujuan memperkenalkan, memasyarakatkan, dan atau mempromosikan 

gagasan, cita-cita, anjuran, dan atau pesan-pesan lainnya kepada masyarakat untuk 

membuat khalayak agar berbuat dan bertingkah laku sesuai dengan pesan iklan 

tersebut. Salah satu bentuk komunikasi yang mengandalkan peranan bahasa demi 

tercapainya dengan maksud yang disampaikan adalah iklan. Secara sederhana 
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Kasali (2007:11) menyatakan, iklan sebagai pesan yang menawarkan suatu produk 

yang ditujukan kepada masyarakat lewat suatu media. Iklan (adversiting) berasal 

dari kata Yunani yang kurang lebih artinya adalah menggiring orang pada gagasan. 

Sebuah iklan diciptakan untuk mempengaruhi pola pikir dan perilaku masyarakat 

dalam menanggapi iklan yang disampaikan. Daya tarik sebuah iklan dibangun 

untuk mengingatkan masyarakat pada citraan tertentu. 

   Berdasarkan jenisnya, iklan dapat dibedakan menjadi dua, yaitu iklan niaga 

dan iklan nonniaga. Iklan niaga adalah iklan yang sengaja dibuat untuk 

kepentingan komersial dengan mempengaruhi masyarakat untuk mengenal, 

membeli, memiliki, atau menggunakan suatu produk. Sementara iklan nonniaga 

adalah iklan yang dibuat dengan tujuan mempengaruhi masyarakat agar lebih peka 

terhadap masalah-masalah sosial kemasyarakatan. Iklan nonniaga juga sering 

disebut dengan istilah iklan layanan masyarakat. 

   Iklan layanan masyarakat merupakan jenis iklan yang menampilkan pesan-

pesan sosial yang tujuannya untuk meningkatkan pengetahuan dan kepedulian 

masyarakat terhadap masalah sosial yang diangkat dalam iklan tersebut. Iklan 

layanan masyarakat harus efektif supaya pesan persuasi yang disampaikan 

kemasyarakat dapat merubah perilaku sesuai keiginan pembuat iklan layanan 

masyarakat. Iklan layanan masyarakat biasanya berupa ajakan atau persuasi 

tentang kehidupan atau suatu kebiasaan yang terdapat di masyarakat. Tujuan dari 

iklan layanan masyarakat adalah untuk kepentingan sosial dan bukan semata-mata 

untuk mendapatkan keuntungan berupa material, sehingga media komunikasi yang 

digunakan harus dapat dinikmati oleh semua masyarakat dari semua lapisan. 

     Pada umumnya iklan layanan masyarakat pada saat ini dibutuhkan strategi 

kreatif dalam penyusunan pesan serta penempatan media iklan layanan masyarakat 

sehingga dapat mampu mendorong masyarakat untuk merubah perilakunya yang 

tidak baik menjadi lebih baik. Cara yang akan dijalankan oleh pihak media 

setidaknya dapat mengurangi dampak terhadap masyarakat. Sebab antara aturan 

dan kenyataan yang tidak sejalan, tayangan informasi yang muncul pada media 

masa. Hal ini menyangkut kebenaran dan ketepatan mengenai berita dan informasi. 

Pesan yang kurang dapat dipahami oleh hampir sebagian besar informasi akan 

menimbulkan permasalahan baru di masyarakat. Bagi lembaga layanan 

masyarakat yang ingin menyampaikan bersifat abstrak, harus mampu memberikan 

informasi secara perlahan serta rinci dalam mendapatkan perhatian dan 
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memberikan pemahaman yang sesuai dengan tujuan iklan layanan masyarakat 

tersebut.  

       Mendapatkan perilaku sesuai yang diinginkan iklan layanan masyarakat 

meliputi dukungan sosial yang dapat diukur dari kegiatan mengakses dukungan 

seperti durasi, frekuensi, dan intensitas masyarakat dalam menonton video iklan 

layanan masyarakat. Dalam pemenuhan kebutuhan  melalui media masa  bahwa 

faktor yang mempengaruhi kebutuhan masyarakat merupakan faktor sosial dan 

psikologis, begitu juga dengan pola mengkonsumsi media. Dengan media dapat 

merubah perilaku masyarakat dengan apa yang mereka amati. Hal ini 

merupakan sebuah reaksi dengan apa yang kita berikan kepada mereka. Be$rikut 

me$rupakan contoh me$dia vide$o iklan layanan masyarakat yang telah penulis 

analisis se$bagai be$rikut. 

1) Vide$o I 

    Dalam vide$o I pe$ne$liti me$nganalisis vide$o iklan layanan masyarakat kasus 

narkoba pada me$dia sosial akun instagram @infobnn_kabbogor dalam vide$o 

yang disampaikan ole$h Pangdam Iskandar Muda, Mayor Je$ndral TNI Niko 

Fachrizal, M.Tr.(Han) me$nyatakan bahwa se$orang pe$nge$dar atau pe$makai 

narkoba me$rupakan pe$ngkhianat bangsa dan juga me$ngge$rogoti ke$kuatan 

nasional se$cara pe$rlahan. Dalam pandangan be$liau para pe$laku pe$re$daran 

narkoba yang me$ncari ke$untungan de$ngan cara-cara yang haram, adalah 

musuh be$rsama yang harus dipe$rangi tanpa tole$ransi. Be$liau me$nghadiri 

Konfe$rs Pe$rs Kolaborasi Pe$ngungkapan Kasus Narkotika yang dilakukan 

ole$h Jaringan Sindikat Narkotika Inte$rnasional. 

 

Gambar 2.1 Tokoh yang me$nyampaikan pe$nge$dar narkoba 

pe$ngkhianat bangsa. 

      Be$rikut me$rupakan hasil analisis vide$o iklan layanan masyarakat se$bagai 

be$rikut. 
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a) Tujuan Iklan Layanan Masyarakat 

     Be$rdasarkan dari tokoh yang me$nyampaikan tujuan iklan layanan 

masyarakat te$rse$but te$ntang me$ningkatkan ke$sadaran bahaya 

me$njadi pe$nge$dar narkoba kare$na, pe$nge$dar narkoba me$rupakan 

se$se$orang yang sama saja pe$ngkhianat bangsa. 

b) Targe$t Audie$ns 

     Targe$t audie$ns pada iklan layanan masyarakat te$rse$but adalah 

untuk laki-laki atau pe$re$mpuan re$me$ja, dan de$wasa usia 15-25 tahun 

kare$na ke$lompok ini sangat re$ntan te$rhadap pe$nyalahgunaan 

narkoba. Usia ini adalah masa yang pe$nuh de$ngan e$ksplorasi, dimana 

te$kanan te$man te$man se$baya, ke$tidakstabilan e$mosional, dan 

ke$inginan untuk me$ncoba hal baru yang se$ring muncul. 

c) Pe$san dan Ke$san 

     Pe$san dan ke$san dampak ne$gatif pada se$se$orang pe$nge$dar 

narkoba dapat me$mpe$ngaruhi bahaya ke$se$hatan. Narkoba dapat 

me$rusak otak, organ vital, dan me$nghancurkan masa de$pan. Narkoba 

juga me$miliki dampak ne$gatif pada sosial se$pe$rti rusaknya hubungan 

ke$luarga, ke$hilangan pe$ndidikan, ke$hilangan pe$ke$rjaan, hukam 

pe$njara bahkan dapat be$rakibat fatal pada hukuman mati. 

d) Me$dia 

    Me$dia yang digunakan pada layanan masyarakat yang be$rjudul 

pe$nge$dar narkoba pe$nghianat bangsa me$nggunakan me$dia vide$o 

disosial me$dia instagram akun infobnn_kabbogor be$rdurasi 1.31. 

e) E $mosi dan Re$spons Pe$rsuasif 

    E$le$me$n e$mosional pada vide$o te$rse$but me$ne$kankan rasa takut dan 

ke$pe$dihan agar kita dapat me$njauhi narkoba. Re$spon pada vide$o 

te$rse$but me$ndorong audie$ns untuk me$re$spon de$ngan cara agar kita 

dapat me$njauhi narkoba. 

 

2) Vide$o II 

     Pada vide$o II pe$ne$liti me$nganalisis vide$o iklan layanan masyarakat pada 

kasus ke$ke$rasan se$ksual pada me$dia sosial akun tiktok @rahmantc06 dalam 

unggahan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat te$rse$but me$nyatakan, 

“ke$ke$rasan se$ksual dapat te$rjadi ke$pada siapa saja, kapan saja dan dimana 

saja. Tidak me$mandang siapa kamu dan apa je$nis ke$laminmu mari ke$nali 
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dan ce$gah se$tiap tindakan ke$ke$rasan se$ksual ayo dukung para korban 

ke$ke$rasan se$ksual untuk untuk me$lapor dan me$ndapatkan ke$adilan. Re$maja 

ke$re$n re$maja lawan ke$ke$rasan se$ksual”. 

 

Gambar 2.2 Tokoh yang me$nyampaikan ke$ke$rasan se$ksual 

     Be$rikut me$rupakan hasil analisis iklan layanan masyarakat se$bagai 

be$rikut. 

a) Tujuan Iklan Layanan Masyarakat 

   Be$rdasarkan pe$nyampaian vide$o iklan layanan masyarakat te$rse$but 

me$miliki tujuan me$ningkatkan pe$nce$gahan te$ntang pe$le$ce$han se$ksual 

yang bisa te$rjadi ke$pada siapa saja, kapan saja, dan dimana saja. 

Pe$le$ce$han se$ksual be$rdampak pada ke$se$hatan psikologis te$rhadap korban 

ole$h kare$na pe$nting me$ningkatkan pe$nce$gahan te$ntang pe$le$ce$han 

se$ksual.  

b) Targe$t Audie$ns 

   Targe$t audie$ns pada iklan layanan masyarakat te$rse$but adalah untuk 

laki-laki dan pe$re$mpuan re$me$ja yang baru me$masuki masa pube$rtas 

kare$na pada ke$lompok ini me$miliki masa me$miliki ke$inginan untuk 

me$ncoba hal baru, dan ke$tidakstabilan e$mosional. 

c) Pe$san dan Ke$san 

   Pe$san be$rdasarkan pe$nyampaian vide$o iklan layanan masyarakat 

te$rse$but re$maja yang baik adalah re$maja yang dapat me$lawan ke$ke$rasan 

se$ksual kare$na ke$ke$rasan se$ksual dapat me$mpe$ngaruhi ke$se$hatan 

psikologis  juga me$mpe$ngaruhi masa de$pan te$rhadap korban. Ke$san pada 

vide$o iklan layanan masyarakat te$rse$but se$tiap tindakan korban ke$ke$rasan 

se$ksual kita harus be$rani be$rbicara dan me$laporkan tindakan te$rse$but 

de$mi me$ndapatkan se$buah ke$adilan. 
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d) Me$dia 

   Me$dia yang digunakan pada vide$o iklan layanan masyarakat te$rse$but 

me$nggunakan me$dia vide$o disosial me$dia tiktok akun @rahmantc06 

be$rdurasi 0.58 de$tik. 

e) E $mosi dan Re$spons Pe$rsuasif 

    E$le$me$n e$mosional pada me$dia vide$o iklan layanan masyarakat te$rse$but 

me$ne$kankan rasa untuk saling me$nghormati agar kita dapat te$rhindar dari 

tindakan pe$le$ce$han se$ksual. Re$spons pe$rsuasif pada vide$o te$rse$but 

me$ndorong audie$ns untuk me$re$spon agar kita dijauhkan dari tindakan 

pe$le$ce$han se$ksual. 

 

3) Vide$o III 

    Pada vide$o III pe$ne$liti me$nganalisis vide$o iklan layanan masyarakat 

de$ngan te$ma  je$jak digital pada me$dia sosial akun instagram 

@diskominfokabbogor dalam unggahan me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat te$rse$but me$nyatakan,”je$jak digital me$rupakan re$kam aktivitas 

online$ yang digunakan saat me$ninggalkan inte$rne$t, me$ncakup data se$cara 

aktif dibagikan dan se$cara pasif dikumpulkan. Jadi yuk wargi mari kita le$bih 

bijak dalam me$mposting suatu unggahan pada paltform me$dia sosial, privasi 

itu pe$nting”. 

 

Gambar 2.3 Tokoh yang me$nyampaikan je$jak digital 

    Be$rikut me$rupakan hasil analisis iklan layanan masyarakat se$bagai 

be$rikut. 

a) Tujuan Iklan Layanan Masyarakat 

     Be$rdasarkan pe$nyampaian vide$o iklan layanan masyarakat te$rse$but 

me$miliki tujuan bijak dalam me$nggunakan me$dia digital kare$na se$tiap 

kita me$lakukan aktivitas unggahan dime$dia digital se$cara otomatis akan 
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me$ninggalkan je$jak atau riwayat yang bisa saja be$rpe$ngaruh te$rhadap 

diri kita se$ndiri. 

b) Targe$t Audie$ns 

   Targe$t audie$ns pada iklan layanan masyarakat te$rse$but adalah untuk 

laki-laki atau pe$re$mpuan, dan de$wasa usia 15-25 tahun kare$na 

ke$lompok ini sangat re$ntan te$rhadap pe$nyalahgunaan me$dia digital. 

Pada usia ini adalah masa ke$tidakstabilan e$mosional dan me$ncoba hal 

baru yang se$ring muncul. 

c) Pe$san dan Ke$san 

    Pe$san be$rdasarkan pe$nyampaian vide$o iklan layanan masyarakat 

te$rse$but kita harus bijak dalam me$nggunakan me$dia digital. Ke$san pada 

vide$o iklan layanan masyarakat te$rse$but ke$tika kita me$mposting suatu 

unggahan pada me$dia sosial, harus tahu mana yang bole$h untuk 

dipublikasikan dime$dia sosial dan mana yang tidak bole$h dipublikasikan 

kare$na itu dapat be$rpe$ngaruh te$rhadap diri kita se$ndiri. 

 

d) Me$dia 

    Me$dia yang digunakan pada iklan layanan masyarakat te$rse$but 

me$nggunakan me$dia vide$o pada sosial me$dia instagram akun 

@diskominfokabbogor de$ngan durasi 1.38 me$nit. 

e) E $mosi dan Re$spons Pe$rsuasif 

    E$le$me$n e$mosioanal pada me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

te$rse$but me$ne$kankan rasa takut agar kita tidak asal dalam me$nggungah 

dime$dia digital. Re$spon pada me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

te$rse$but  me$ndorong audie$ns untuk bijak dalam me$nggunakan me$dia 

digital. 

4. Prinsip Pengembangan Media Pembelajaran 

       Media pembelajaran merupakan bentuk jamak dari perantara (medium) 

yang merupakan alat komunikasi secara harfiah berarti perantara atau 

pengantar. Pengertian media menurut bahasa (dalam Arsyad, 2014:3) 

merupakan kata yang berasal dari bahasa latin yaitu “medius” yang artinya 

tengah, perantara atau pengantar. Dalam bahasa Arab, media juga berarti 

perantara atau pengantar pesan dari pengirim pesan ke penerima pesan. Menurut 

Indriana (2011:15) media merupakan sebuah alat bantu komunikasi untuk 

menyampaikan penyampaian pesan lebih efektif dan efisien. Berdasarkan 
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pengertian-pengertian tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa media suatu alat 

untuk membantu proses komunikasi dalam menyampaikan suatu pesan atau 

informasi dari pemberi kepada penerima dengan cara yang lebih efektif dan 

efisien. 

     Proses pemebelajaran mengandung lima komponen yaitu guru 

(komuniukator), bahan pembelajaran, media pembelajaran, peserta didik 

(komunikan), dan tujuan pembelajaran. Dalam proses pembelajaran diperlukan 

adanya media pembelajaran. Pemakaian media pembelajaran dalam proses 

belajar mengajar dapat membangkitkan keinginan dan minat yang baru, 

membangkitkan motivasi dan rangsangan kegiatan belajar, dan bahkan 

membawa pengaruh-pengaruh psikologis terhadap peserta didik. Proses belajar 

mengajar pada hakikatnya adalah proses komunikasi atau penyampaian pesan 

dari pengirim kepenerima. Pesan dituangkan pada bentuk simbol-simbol 

komunikasi baik verbal (kata-kata dan tulisan) maupun non verbal. Kemudian 

oleh peserta didik simbol-simbol komunikasi tersebut ditafsirkan. Dalam 

penafsiran tersebut ada kalanya berhasil dan ada kalanya tidak berhasil atau 

gagal. Ketidakberhasilan dalam penafsiran dapat berupa ketidakberhasilan 

dalam memahami apa yang didengar, dibaca, dilihat, atau diamati. 

Ketidakberhasilan itu disebabkan oleh gangguan yang menjadi penghambat 

komunikasi. Oleh karena itu diperlukan media untuk meminimalisir adanya 

gangguan yang menjadi penghambat tersampainya pesan dalam pembelajaran. 

     Dalam konteks pembelajaran, media dapat diartikan sebagai alat bantu 

supaya proses pembelajaran tersebut dapat berjalan lebih efektif dan efisien. 

Media pembelajaran merupakan salah satu unsur penting dalam kegiatan belajar 

mengajar. Proses pembelajaran adalah proses komunikasi, oleh karena itu 

sangat diperlukan sebuah media supaya proses komunikasi tersebut berjalan 

lebih efektif dan efisien. 

     Menurut Ani Daniyati et al (2023) media pembelajaran adalah alat yang 

digunakan oleh pendidik dan siswa selama proses pendidikan, yang 

menghasilkan interaksi sosial dan menumbuhkan rasa ingin tahu siswa. Tujuan 

utama dari penggunaan media pembelajaran adalah untuk meningkatkan 

efektivitas dan efisiensi pembelajaran serta membantu memperjelas konsep 

yang diajarkan dengan cara yang lebih menarik dan efektif. 

     Penggunaan media pembelajaran berbasis teknologi sangat penting untuk 

mencapai tujuan pendidikan dan perlu ada rumusan yang jelas tentang 
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pemanfaatannya. Teknologi memainkan peran krusial dalam meningkatkan 

mutu dan kualitas pendidikan, serta membantu mewujudkan tujuan pendidikan 

yang telah ditetapkan. Selain itu, teknologi juga diperlukan untuk menggantikan 

sistem lama yang sudah tidak relevan, mendukung perubahan dalam dunia 

pendidikan, termasuk dalam media pembelajaran Aji Silmi & Hamid (2023). 

     Selain itu dalam pengertian media pembelajaran juga wajib mempunyai sifat 

pengembangan. Menurut Mukminin (2014:17) untuk mengembangkan media 

pembelajaran perlu diperhatikan prinsip VISUALS, yang dapat digambarkan 

sebagai singkatan dari kata-kata : (1) Visible : Mudah dilihat (2) Interesting : 

Menarik (3) Simple : Sederhana (4) Usefel : Isinya berguna/bermanfaat (5) 

Accurate : Benar (dapat dipertanggungjawabkan) (6) Legitimate : Masuk 

akal/sah (7) Structured : Terstruktur/tersusun dengan baik. 

        Dalam menentukan maupun memilih media pembelajaran tentunya harus 

mempertimbangkan beberapa prinsip sebagai acuan dalam mengoptimalkan 

proses pembelajaran. Prinsip-prinsip tersebut adalah. 

1) Efektivitas 

      Pemilihan media pembelajaran harus berdasarkan pada kegunaan (efektivitas) 

dalam pembelajaran dan mencapai tujuan pembelajaran atau pembentukan 

kompetensi. Pendidik harus dapat berusaha agar media pembelajaran yang 

diperlukan untuk membentuk kompetensi secara optimal dapat digunakan dalam 

pembelajaran. 

2) Relevansi 

      Kesesuaian media pembelajaran yang digunakan dengan tujuan, karakteristik 

meteri pelajaran, potensi dan perkembangan siswa, serta dengan waktu yang 

tersedia. 

3) Efisiensi 

      Pemilihan dan penggunaan media pembelajaran harus benar-benar 

memperhatikan bahwa media tersebut murah atau hemat biaya tetapi dapat 

menyampaikan inti pesan yang dimaksud, persiapan dan penggunaanya relatif 

memerlukan waktu yang singkat, kemudian hanya memerlukan sedikit tenaga. 

4) Dapat digunakan 

      Media pembelajaran yang dipilih harus benar-benar dapat digunakan atau 

diterapkan dalam pembelajaran, sehingga dapat menambah meningkatkan 

kualitas pembelajaran. 

5) Kontekstual 
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     Pemilihan dan penggunaan media pembelajaran harus mengedepankan aspek 

lingkungan sosial dan budaya dengan mempertimbangkan aspek pengembangan 

pada pembelajaran life skills. 

B. Teori Pengembangan Model 

1. Pengertian penelitian dan pengembangan Research and Development 

      Research and Development merupakan suatu proses atau langkah-langkah 

untuk mengembangkan suatu produk baru atau menyempurnakan suatu produk 

yang sudah ada, yang dapat dipertanggung jawabkan. Tujuan metode penelitian 

pengembangan ini digunakan untuk menghasilkan produk tertentu dalam 

menguji keefektivan dan kebermanfaatan produk, serta mengetahui bagaimana 

tanggapan peserta didik dan pendidik terhadap produk yang dikembangkan.    

      Metode penelitian dan pengembangan adalah metode penelitian yang 

digunakan untuk menghasilkan produk tertentu, dan menguji keefektifan 

produk lebih lanjut. Penelitian dan pengembangan Research and Development 

(R&D) sering diartikan sebagai suatu proses atau langkah-langkah untuk 

mengembangkan suatu produk baru atau menyempurnakan produk yang telah 

ada. 

     Penelitian dan pengembangan secara umum berlaku secara luas pada istilah-

istilah tujuan, personal, dan waktu sebagai pelengkap. Produk-produk yang 

dikembangkan untuk mengetahui kebutuhan-kebutuhan tertentu dengan 

spesifikasi yang detail. Ketika menyelesaikan, produk dites lapangan dan revisi 

sampai suatu tingkat efektivitas awal tertentu dicapai. Walaupun siklus 

penelitian dan pengembangan sesuatu yang mahal, tetapi menghasilkan produk 

yang berkualitas yang dirancang untuk memenuhi kebutuhan bidang 

pendidikan. Pengelola sekolah merupakan konsumen dari usaha penelitian dan 

pengembangan, yang mungkin untuk pertama kalinya menyadari pentingnya 

nilai penelitian pendidikan. 

2. Model-model pengembanagan Research and Development 

     Model pengembangan merupakan dasar untuk mengembangkan produk 

yang dihasilkan. Model pengembangan dapat berupa model prosedural, model 

konseptual, dan teoretik. Model prosedural adalah model yang bersifat 

deskriptif, menunjukkan langkah-langkah yang harus diikuti untuk 

menghasilkan produk. Model konseptual adalah model yang bersifat analitis 

yang menyebutkan komponen-komponen produk, menganalisis komponen 

secara rinci dan menunjukkan hubungan antar komponen yang akan 
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dikembangkan. Model teoritik adalah model yang menggambarkan kerangka 

berpikir yang didasarkan pada teori-teori yang relavan dan didukung oleh data 

empirik. 

     Model ADDIE merupakan singkatan dari Analysis Design, Development or 

Production, Implementation or Production and Evaluations. Model ini 

memiliki kesamaan dengan model pengembangan sistem basis data yang telah 

diuraikan sebelumnya. Inti dari kegiatan setiap tahap pengembangan juga 

hampir sama. Oleh sebab itu, model ini dapat digunakan untuk berbagai macam  

bentuk pengembangan produk seperti model, strategi pembelajaran, metode 

pembelajaran, media dan bahan ajar. 

a. Analysis 

   Pada tahap ini, kegiatan utama adalah menganalis perlunya pengembangan 

model/metode pembelajaran baru dan menganalisis kelayakan dan syarat-syarat 

pengembangan model/ metode pembelajaran baru. Pengembangan metode 

pembelajaran baru diawali oleh adanya masalah dalam model/metode dalam 

pembelajaran yang sudah diterapkan. 

b. Design 

   Dalam perancangan model/metode pembelajaran, tahap desain mempunyai 

kemiripan dengan merancang kegiatan belajar mengajar. Kegiatan ini 

merupakan proses sistematik yang dimulai dari menetapkan Indikator, tujuan 

pembelajaran, dan merancang skenario. Rancangan model/metode 

pembelajaran ini masih bersifat konseptual dan akan mendasari proses 

pengembangan berikutnya. 

c. Development 

   Development berisi kegiatan realisasi rancangan produk dalam tahap desain, 

telah disusun kerangka konseptual penerapan model/metode pembelajaran 

baru. Dalam tahap pengembangan, kerangka yang masih konseptual tersebut 

direalisasikan menjadi produk yang siap diimplementasikan. 

d. Implementation 

    Pada tahap ini diimplementasikan rancangan dan metode yang telah 

dikembangkan pada situasi yang nyata yaitu di kelas. Rancangan 

model/metode yang telah dikembangkan diterapkan pada kondisi yang 

sebenarnya. Materi disampaikan sesuai dengan model/metode baru yang 

dikembangkan. 

e. Evaluation 
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    Evaluasi dilakukan dalam dua bentuk yaitu evaluasi formatif dan sumatif. 

Evaluasi formatif dilaksanakan pada setiap akhir tatap muka, sedangkan 

evaluasi sumatif dilakukan setelah kegiatan berakhir secara keseluruhan. 

Evaluasi pada penelitian ini dilakukan dalam bentuk tes formatif. 

C. Hasil Penelitian yang Relavan 

Beberapa hasil penelitian yang mendukung berhasilnya pembelajaran 

dengan video yaitu: 

1. Penelitian Salsabillah (2023) yang berjudul “Pengembangan Video 

Pembelajaran Menggunakan Aplikasi Dorraton Pada Materi Menulis Teks 

Persuasi Peserta Didik Kelas VIII SMP Negeri 56 Palembang” menunjukkan 

media video dapat membantu peserta didik dalam memahami materi 

pembelajaran.  

2. Penelitian Suyatmi et al. (2021) yang berjudul “Pengembangan Iklan Layanan 

Masyarakat Gunakan Selalu Masker Menggunakan animasi 2D” menunjukkan 

bahwa tingkat rata-rata penilaian bahwa video animasi  gunakan selalu masker 

bisa dikatakan baik oleh para responden. 

3. Penelitian Putra et al. (2017) yang berjudul “Iklan Layanan Masyarakat Tentang 

Bahaya Banjir  Berbasis Multimedia Animasi Motion Graphic”  menunjukkan 

hasil bahwa iklan ini layak untuk dipublikasikan masyarakat sebagai informasi 

yang bersifat informatif dan menarik bagi masyarakat korban banjir. 

D. Kerangka Berpikir 

Menurut Sugiyono (2019:72) kerangka berpikir adalah model konseptual  

bagaimana teori berhubungan dengan berbagai faktor yang telah diidentifikasi 

sebagai faktor yang telah diidentifikasi sebagai masalah yang penting. 

Berdasarkan landasan teori, maka kerangka berpikir dalam penelitian ini adalah: 

 

 

 

Tabel 2.1 Kerangka berpikir 

Pada Kerangka berpikir tersebut menjelaskan kegiatan belajar mengajar 

yang dilakukan oleh seorang guru dan peserta didiknya untuk mencapai tujuan 

pembelajaran. Pada saat proses pembelajaran siswa lebih banyak tidak 

mengamati guru saat menjelaskan sehingga tidak sedikit dari siswa yang paham 

dengan pelajaran yang disampaikan serta masih banyak siswa yang ketika 

Kegiatan 

Pembelajaran 

Pengamatan 

Pembelajaran 

 

Hasil 

Pembelajaran 
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ditanya atau diminta memberikan pendapatnya merasa tidak percaya diri dan 

tidak mampu melakukannya. 

Dari permasalahan tersebut peneliti berinisiatif untuk memberikan solusi 

berupa media pembelajaran berbasis video iklan layanan masyarakat. 

Diharapkan dengan memberikan media tersebut siswa lebih aktif dan paham 

dengan materi yang diajarkan, siswa juga lebih berani dalam menjawab 

pertanyaan dan menyampaikan pendapatnya dengan cara meningkatkan 

kemampuan dasarnya, dari pengembangan media video iklan layanan 

masyarakat. 
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BAB III  

METODE PENELITIAN 

 

A. Tempat Penelitian dan Waktu Penelitian 

Pe$ne$litian ini dilakukan di SMKS Ksatria Bangsa yang be$rlokasi di Jalan 

Le$uwibilik KM.01 RT.04/01, De$sa Tajur, Ke$camatan Cite$ure$up, Kabupate$n 

Bogor 16810. Pe$ne$litian ini dilaksanakan pada Se$nin, 11 De$se$mbe$r 2023.  

B. Metode Penelitian 

        Me$tode$ pe$ne$litian yang digunakan dalam pe$ne$litian ini adalah me$tode$ 

Re$se$arch and De$ve$lopme$nt (R&D) atau pe$ne$litian dan pe$nge$mbangan. Me$tode$ 

pe$ne$litian dan pe$nge$mbangan ini me$rupakan me$tode$ pe$ne$litian yang digunakan 

untuk me$nghasilkan produk te$rte$ntu dan me$nguji ke$e$fe$ktifan produk te$rse$but. 

Produk yang dike$mbangkan me$rupakan produk yang be$rmanfaat untuk bahan 

ajar. Pe$ne$litian dan pe$nge$mbangan me$nurut Sugiyono (2019:396) me$rupakan 

prose$s suatu produk untuk dite$liti, dirancang, diproduksi, dan diuji untuk 

me$ndapatkan produk yang be$rkualitas dan dapat be$rmanfaat bagi masyarakat. 

De$ngan de$mikian me$tode$ Re$se$arch and De$ve$lopme$nt me$rupakan ke$giatan 

untuk me$ndapatkan informasi te$ntang ke$butuhan pe$ngguna dan untuk 

me$nghasilkan produk me$lalui be$rbagai tahapan dan validasi atau pe$ngujian. 

       Pada bidang pe$ndidikan, me$tode$ pe$ne$litian dan pe$nge$mbangan dapat 

me$nghasilkan produk be$rupa bahan ajar, me$dia pe$mbe$lajaran dan siste$m 

pe$nge$lolaan pada suatu pe$mbe$lajaran. Produk yang dirancang dan 

dike$mbangkan dalam pe$ne$litian ini be$rupa me$dia vide$o. Me$dia vide$o 

pe$mbe$lajaran yang dike$mbangkan be$risi mate$ri te$ks pe$rsuasif. De$ngan 

me$nggunakan me$tode$ R&D dalam pe$ne$litian ini, me$dia vide$o dalam materi 

te$ks pe$rsuasif dapat dimanfaatkan se$bagai me$dia bahan ajar agar te$rciptanya 

pe$mbe$lajaran yang kope$ratif dan me$narik. 

C. Sasaran Klien 

      Sasaran klie$n pada pe$ne$litian ini dilakukan pada uji coba lapangan (fie$ld 

tryout) yang me$libatkan ke$lompok yang le$bih be$sar yaitu pe$se$rta didik. Subje$k 

pada pe$ne$litian ini adalah pe$se$rta didik ke$las X TKJ yang be$rjumlah 24 orang. 

Pe$se$rta didik de$ngan jumlah 17 orang laki-laki dan 7 orang pe$re$mpuan di 

SMKS Ksatria Bangsa Citeureup Bogor. 
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D. Langkah-langkah Riset Pengembangan 

     Langkah-langkah rise$t pe$nge$mbangan me$rupakan tahapan yang harus 

dilakukan ole$h pe$nge$mbang agar dapat me$nye$le$saikan pe$ne$litian 

pe$nge$mbangan yang se$dang dilakukan. Pe$nge$mbangan ini me$nggunakan 

mode$l ADDIE$.  Mode$l ADDIE$ me$nggunakan 5 prose$s atau langkah-langkah 

pe$nge$mbangan yaitu : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel 3.1 Langkah-langkah pe$ne$litian pe$nge$mbangan mode$l ADDIE$ 

Pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam me$nulis te$ks 

Pe$rsuasif yang pe$ne$liti lakukan me$ngacu pada mode$l ADDIE$. Pada tahap ini 

pe$ne$liti me$nyusun pe$ne$litian pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat dalam me$nulis te$ks pe$rsuasif yang akan dike$mbangkan se$suai 

de$ngan tahapannya. Adapun tahapannya se$bagai be$rikut. 

a. Tahap Analisis (analysis) 

Pada tahap ini ke$giatan utama pe$nulis me$nganalisis kebutuhan media 

pembelajaran di SMKS Ksatria Bangsa Citeureup Bogor yang belum optimal. 

Tahapan pertama kinerja yang dilakukan untuk mengetahui dan 

mengklasifikasikan permasalahan yang dihadapi di sekolah yang berkaitan 

dengan media pembelajaran yang digunakan di sekolah, kemudian menemukan 

solusi dengan memperbaiki atau mengembangkan media pembelajaran. Tahap 

kedua disini analisis kebutuhan yang menentukan media pembelajaran yang 

diperlukan oleh peserta didik untuk meningkatkan kualitas pembelajaran dan 

prestasi belajar peserta didik.  

  

Analysis Design D
evelo

p
m

en
t 

Implementation Evalution 
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b. Tahap Pe$rancangan (De$sign) 

     Dalam tahapan de$sign pe$ne$liti me$rancang me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat. Ke$tika me$rancang vide$o iklan layanan masyarakat te$ntunya 

pe$ne$liti me$ngutamakan tujuan me$dia, targe$t audie$ns, pe$san dan ke$san, me$dia 

yang digunakan, dan e$mosi re$spons pe$rsuasif. Rancangan  me$dia vide$o yang 

dipilih dise$suaikan de$ngan pe$rke$mbangan te$knologi yang se$makin pe$sat. 

Se$lain itu, me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi 

te$ks pe$rsuasif dirasa me$narik dan praktis digunakan se$bagai me$dia 

pe$mbe$lajaran. Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran 

materi te$ks pe$rsuasif dapat dipe$rgunakan de$ngan me$manfaatkan smartphone$, 

laptop, maupun kompute$r.  

      Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat yang dibuat ole$h pe$ne$liti be$rbe$ntuk 

vide$o film pe$nde$k te$ntang iklan layanan masyarakat be$rjudul “Narkoba 

Me$rusakmu”. Dalam me$mbuat me$dia vide$o film pe$nde$k hal utama yang 

dilakukan pe$ne$liti yaitu me$nyusun naskah atau skrip. Dalam me$nyusun 

naskah atau skrip te$ntunya me$mbutuhkan ke$te$rampilan dan ke$te$litian yang 

baik agar me$ndapatkan hasil me$dia yang optimal dan je$las. Ke$je$lasan dalam 

me$mbuat naskah atau skrip be$rtujuan untuk me$mastikan bahwa rangkaian 

argume$n atau kalimat me$miliki makna pe$san dan ke$san se$rta me$miliki ajakan 

atau pe$rsuasif yang be$rmanfaat. Se$te$lah naskah atau skrip te$lah disusun 

se$lanjutnya de$ngan pe$re$kaman me$dia vide$o film pe$nde$k yang me$mbutuhkan 

be$be$rapa sumbe$r daya manusia se$bagai pe$me$ran dalam vide$o film pe$nde$k 

te$rse$but. Me$dia vide$o yang te$lah se$le$sai dibuat ke$mudian die$dit me$nggunakan 

me$dia aplikasi capcut. Prose$s e$diting atau me$nyunting adalah ke$giatan 

pe$ngabungan antara gambar atau vide$o, hasil pe$ngabungan te$rse$but ke$mudian 

dire$alisasikan de$ngan me$nambahkan e$fe$k dan iringan musik be$se$rta kalimat 

pe$rsuasif de$ngan tujuan te$rsusun rapih me$dia vide$o dan dapat me$narik 

pe$rhatian untuk pe$nonton. Be$rdasarkan hal te$rse$but maka diharapkan me$dia 

vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran ini praktis, e$fe$ktif, dan 

fle$ksibe$l untuk digunakan khususnya dalam pe$mbe$lajaran mate$ri te$ks 

pe$rsuasif. 

c. Tahap pe$nge$mbangan (De$ve$lopme$nt) 

Pada tahap pe$nge$mbangan, me$dia yang te$lah se$le$sai dibuat ke$mudian 

divalidasi ole$h be$be$rapa ahli. Be$be$rapa ahli yaitu ahli me$dia, ahli bahasa, dan 

ahli mate$ri. Hasil dari validasi te$rse$but se$bagai pe$rbaikan me$dia vide$o se$suai 
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de$ngan saran dan masukkan be$be$rapa ahli. Tujuan dari validasi ahli adalah 

untuk me$ndapatkan e$valuasi pada me$dia yang se$dang dike$mbangkan agar layak 

dijadikan se$bagai me$dia pe$mbe$lajaran. 

d. Tahap Imple$me$ntasi (Imple$me$ntation) 

Pada tahap imple$me$ntasi, me$dia yang sudah divalidasi ole$h be$be$rapa 

ahli hasilnya dite$rapkan pada prose$s pe$mbe$lajaran di se$kolah. De$ngan 

me$lakukan uji coba ke$lompok be$sar me$libatkan pe$se$rta didik untuk me$nge$tahui 

hasil dari me$dia yang dite$rapkan pada pe$mbe$lajaran me$nggunakan kuisione$rs 

re$spons pe$se$rta didik se$te$lah me$lihat atau me$nonton me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat se$bagai pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif. De$ngan tujuan untuk 

me$nge$tahui se$jauhmana dampak atau pe$ngaruh me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat se$te$lah digunakan pada pe$mbe$lajaran. 

e. Tahap E$valuasi (E $valuation) 

Pada tahap e$valuasi me$rupakan tahap te$rakhir dalam prose$s 

pe$nge$mbangan ini. Tujuan utama dalam e$valuasi, me$ncakup hasil dari 

pe$nge$mbangan me$dia apakah sudah layak digunakan se$bagai me$dia 

pe$mbe$lajaran. E $valuasi te$rhadap me$dia vide$o pe$mbe$lajaran be$rtujuan untuk 

me$nge$tahui be$be$rapa hal, se$pe$rti sikap pe$se$rta didik te$rhadap pe$nggunaan 

me$dia saat ke$giatan be$lajar me$ngajar, pe$ningkatan kompe$te$nsi dalam diri 

pe$se$rta didik, yang me$rupakan dampak dari ke$ikuse$rtaan se$te$lah me$nggunakan 

me$dia vide$o pe$mbe$lajaran, dan ke$untungan yang dirasakan ole$h pihak se$kolah 

akibat adanya pe$ningkatan kompe$te$nsi pe$se$rta didik se$te$lah me$nggunakan 

me$dia vide$o dalam pe$mbe$lajaran. 

E. Instrumen Penelitian 

       Subje$k pada  pe$ne$litian ini adalah guru dan pe$se$rta didik ke$las X TKJ yang 

be$rjumlah 38 orang. Pe$se$rta didik de$ngan jumlah 24 orang laki-laki di SMKS 

Ksatria Bangsa. 

1. Te$knik Pe$ngumpulan Data 

Te$knik yang dilakukan pe$ne$liti adalah wawancara, obse$rvasi, dan angke$t 

adapun rincian te$kniknya se$bagai be$rikut. 

a. Te$knik Wawancara 

     Te$knik wawancara digunakan ditahap awal penelitian pengembangan 

bersama dengan teknik obervasi. Teknik wawancara meliputi tahap identifikasi 
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masalah dan pengumpulan informasi. Wawancara dilakukan kepada guru mata 

pelajaran yang bersangkutan. Tujuan dari wawancara te$rhadap guru mata 

pelajaran yang bersangkutan yaitu untuk mengumpulkan informasi mendalam 

dan spesifik yang relevan dengan penelitian pengembangan produk atau model 

yang sedang dilakukan.  

Ke$giatan wawancara dilakukan se$cara langsung ke$pada guru ke$las X TKJ 

untuk me$mpe$role$h data informasi te$rkait ke$butuhan be$lajar pe$se$rta didik. 

Informasi yang dipe$role$h yaitu pembelajaran yang belum optimal dari sumber 

media, kurangnya variasi media pembelajaran yang digunakan karena 

keterbatasan akses dan keterampilan guru dalam memanfaatkan teknologi dan 

perangkat yang diperlukan untuk pembelajaran berbasis media. Akibat dari  

kurangnya variasi media yang digunakan tentunya dibutuhkan pengembangan 

media pembelajaran inovatif untuk mendukung proses pembelajaran. 

b. Te$knik Obse$rvasi 

Teknik Observasi dilaksanakan ditahap awal penelitian pengemabangan, 

yang meliputi tahap identifikasi masalah dan pengumpulan informasi. Metode 

observasi dirancang secara sistematis atau terstruktur, mulai dari yang diamati, 

dan kapan dan dimana tempatnya. Dengan proses observasi ini maka data yang 

diperoleh akan lengkap. Hasil dari teknik observasi yaitu memperoleh data awal 

yang terkait dengan kebutuhan media pembelajaran di sekolah maupun 

kebutuhan peserta didik akan materi pembelajaran yang ada di SMK Ksatria 

Bangsa Citeureup Bogor. 

c. Te$knik Angke$t (Kue$sione$r) 

Angke$t atau kue$sione$r me$rupakan alat untuk me$ngumpulkan dan me$ncatat 

data atau informasi yang dilakukan de$ngan cara me$mbe$ri se$pe$rangkat 

pe$rtanyaan ke$pada re$sponde$n yaitu pe$se$rta didik, guru, dan juga be$be$rapa ahli 

untuk dibe$rikan re$spon atau umpan balik de$ngan pe$rmintaan pe$ngguna. Me$tode$ 

angke$t ini untuk me$ngukur indikator me$dia yang be$rkaitan de$ngan isi me$dia 

se$bagai pe$mbe$lajaran, tampilan me$dia, dan kualitas me$dia. 

F. Analisis Data 

     Analisis data pada pe$ne$litian ini adalah me$nggunakan te$knik analisi 

kualitatif. Data kualitatif pada pe$ne$litian ini dipe$role$h dari masukan validator 

pada tahap validasi, masukan dari ahli me$dia, ahli bahasa, dan ahli mate$ri. Data 
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yang dipe$role$h me$lalui instrume$n pe$ne$litian dianalisis de$ngan me$nggunakan 

te$knik kualitatif. Hasil data digunakan se$bagai se$bagai dasar me$dia yang 

dike$mbangkan. 

    Angke$t re$spons diisi ole$h pe$se$rta didik. Angke$t re$spons be$risi pe$rnyataan 

de$ngan jawaban yang akan dipilih se$suai ke$cocokan pada nilai me$dia. 

Urutannya pe$tunjuk pe$ngisian, ide$ntitas pe$se$rta didik dan be$be$rapa pe$rtanyaan. 

Dari hasil jawaban pe$se$rta didik akan dibe$rikan skor se$bagai be$rikut. 

NO Ke $te $rangan Skor 

1 Sangat Se$tuju 4 

2 Se $tuju 3 

3 Tidak Se$tuju 2 

4 Sangat Tidak Se$tuju 1 

Tabel 3.2 Skor pe$nilaian te$rhadap pilihan jawaban 

      Nilai yang dibe$rikan adalah satu sampai e$mpat untuk re$spons sangat se$tuju, 

se$tuju, tidak se$tuju, dan sangat tidak se$tuju yang me$nggambarkan posisi yang 

sangat positif ke$posisi yang sangat ne$gatif. Data kualitatif te$rse$but se$lanjutnya 

akan dianalisis ke$mudian hasilnya digunakan untuk me$re$visi produk me$dia 

pe$mbe$lajaran dan bisa juga me$nggunakan angke$t. Untuk dapat me$mbe$rikan 

makna dan pe$ngambilan ke$putusan pada angke$t ide$ntifikasi pe$se$rta didik, dan 

angke$t uji me$dia pe$mbe$lajaran digunakan ke$te$tapan se$bagai be$rikut. 

 

Tingkat Ke$capaian Kualifikasi Ke$te$rangan 

81%-100% Sangat Baik Tidak Pe$rlu Dire$visi 

61%-80% Baik Tidak Pe$rlu Dire$visi 

41%-60% Cukup baik Dire$visi 

21%-40% Kurang Dire$visi 

<20% Sangat Kurang Dire$visi 

Tabel 3.3 Konve$rsi Tingkat Ke$capaian Skala Like$rt 
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BAB IV  

HASIL PENGEMBANGAN DAN PEMBAHASAN 

 

A. Hasil Pengembangan 

      Bab ini, me$muat hasil pe$nge$mbangan dan pe$mbahasan. Hasil pe$nge$mbangan 

dan pe$mbahasan pada pe$ne$litian ini yaitu me$nge$mbangan me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi te$ks pe$rsuasif. Dalam 

pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi 

te$ks pe$rsuasif me$nggunakan mode$l ADDIE$ yang te$rdiri dari lima tahap yaitu 

analysis, de$sign, de$ve$lopme$nt, imple$me$ntation, dan e$valuation. Konse$p mode$l 

ADDIE$ ini me$rupakan de$sain intruksional be$rpusat pada me$dia pe$mbe$lajaran, 

me$miliki fase$ langsung dan jangka panjang, siste$matis, dan me$nggunakan 

pe$nde$katan siste$m pe$nge$tahuan dan pe$mbe$lajaran pada sumbe$r daya manusia. 

Pada mode$l ADDIE$ me$mbe$rikan gambaran se$bagai tahapan pe$ne$litian.  Be$rikut 

me$rupakan tahapan mode$l ADDIE$. 

a. Analysis 

      Pada tahap ini ke$giatan utama pe$nulis me$nganalisis pembelajaran yang 

dibutuhkan terhadap pengembangan. Analisis yang dilakukan adalah dengan 

wawancara dan observasi kebutuhan pembelajaran dan kondisi yang ada di 

sekolah.  Ke$giatan wawancara dan observasi dilakukan se$cara langsung ke$pada 

guru ke$las X TKJ. Informasi yang dipe$role$h yaitu pembelajaran yang belum 

optimal dari sumber media, kurangnya variasi media pembelajaran yang 

digunakan karena keterbatasan akses dan keterampilan guru dalam 

memanfaatkan teknologi dan perangkat yang diperlukan untuk pembelajaran 

berbasis media sehingga berdampak pada peserta didik merasa bosan dan 

kurang tertarik saat mengikuti kegiatan pembelajaran berlangsung. Dampak dari  

kurangnya variasi media yang digunakan juga tentunya dibutuhkan 

pengembangan media pembelajaran inovatif untuk mendukung proses 

pembelajaran. Berdasarkan hasil observasi dan wawancara penulis yang 

dilakukan di SMKS Ksatria Bangsa Citeureup diketahui belum terdapat media 

pembelajaran berupa media video iklan layanan masyarakat khususnya pada 

materi teks persuasif. Hal ini didukung dari hasil observasi dan wawancara di 

SMKS Ksatria Bangsa Citeureup.  
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b. De$sign 

     Me$dia vide$o yang akan dide$sain me$rupakan me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat. Didalam se$tiap me$dia vide$o iklan layanan masyarakat se$lalu 

te$rdapat rancangan tujuan, targe$t audie$ns, pe$san dan ke$san, Me$dia, dan e$mosi 

re$spons pe$rsuasif adalah se$bagai be$rikut. 

1) Tujuan  Me$dia Vide$o Iklan Layanan Masyarakat 

     Tujuan utama pe$nulis dalam me$nge$mbangkan me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat adalah me$ndorong pe$rhatian dan ke$mauan se$se$orang untuk 

me$ngubah pe$rilakunya me$njadi le$bih baik. Ole$h kare$na itu, hal yang 

te$rpe$nting pe$nulis dalam me$nciptakan me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat yang kre$atif dan dapat me$narik se$se$orang untuk me$nonton 

khususnya pe$se$rta didik dalam mempelajari materi te$ks pe$rsuasif se$cara 

te$pat dan me$ndapatkan makna pe$san dan ke$san yang disampaikan. 

2) Targe$t Audie$ns 

      Targe$t audie$ns pada me$dia vide$o iklan layanan masyarakat yang 

dike$mbangkan pe$nulis untuk laki-laki atau pe$re$mpuan re$maja khususnya 

pe$se$rta didik dan de$wasa pada usia 15-25 tahun kare$na pada ke$lompok ini 

sangat re$ntan te$rhadap pe$nyalahgunaan narkoba. Pada usia ini adalah masa 

ingin tahu yang tinggi, te$kanan sosial atau te$kanan te$man se$baya, dan 

ke$tidakstabilan e$mosional. 

3) Pe$san dan Ke$san 

     Pe$san pe$nulis dalam me$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat adalah untuk me$mbangkitkan ke$pe$dulian me$ngajak se$se$orang 

me$njauhi narkoba atau untuk tidak me$nyalahgunakan narkoba kare$na dapat 

be$rdampak pada ke$se$hatan. Narkoba dapat me$rusak otak, organ vital, dan 

me$nghancurkan masa de$pan. Ke$san yang didapatkan pe$nulis dalam 

me$nge$mbangkan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat adalah untuk 

me$nghimbau yang me$nonton vide$o te$ntang bahaya narkoba. 

4) Me$dia yang digunakan 

    Me$dia yang digunakan pe$nulis dalam me$nge$mbangkan me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat me$nggunakan aplikasi capcut se$bagai prose$s 

pe$nge$ditan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dari tahap awal hingga 

akhir sampai layak untuk digunakan. 
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Gambar 4.1 Tampilan sampul de$pan me$dia vide$o 

5) E $mosi dan Re$spons Pe$rsuasif 

    E$le$me$n e$mosional pada me$dia vide$o iklan layanan masyarakat yang 

pe$nulis ke$mbangkan me$ne$kankan rasa sadar pada diri se$ndiri se$te$lah 

me$nonton vide$o te$rse$but untuk tidak me$nyalahgunakan narkoba. Re$spon 

pe$rsuasif dalam pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

te$rse$but adalah untuk me$mbe$ritahu audie$ns te$ntang bahaya narkoba. 

Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat yang dibuat ole$h pe$ne$liti 

be$rbe$ntuk vide$o film pe$nde$k. Dalam me$mbuat vide$o iklan layanan masyarakat 

te$rdapat naskah atau skrip se$bagai be$rikut. 

Narkoba Me$rusakmu 

        Pada suatu hari te$rdapat se$orang pe$lajar. Ia me$rupakan pe$lajar yang 

te$rbilang nakal. Ia dibe$ri uang ole$h ibunya untuk me$mbayar SPP se$kolah. 

Namun uang te$rse$but disalahgunakan untuk me$mbe$li narkoba. 

 Pe$lajar  : Wah.. ada notif nih dari ibu gue$ (me$mbuka notifikasi,  

bukti transfe$r uang) ibu sudah transfe$r uang buat bayar 

SPP. Dari pada uang ini untuk bayar SPP me$nding buat 

gue$ happy-happy, tapi se$be$ntar gue$ mau ne$lpon dulu 

te$man gue$. 
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     Pe$lajar te$rse$but me$ne$lpon pe$nge$dar narkoba. 

  Pe$nge$dar Narkoba   : (De$ring te$lpon be$rbunyi) 

  Pe$lajar   : Hallo bro. 

  Pe$nge$dar Narkoba  : Iyah hallo bro. 

  Pe$lajar   : Posisi lu lagi dimana ? 

  Pe$nge$dar Narkoba  : Dite$mpat biasa bro. 

  Pe$lajar   : Oh iya, gue$ mau se$pe$rti biasa nih pe$san. 

  Pe$nge$dar Narkoba  : Yaudah TF aja dulu. 

  Pe$lajar   : Tapi gue$ mau mandi dulu yah. 

  Pe$nge$dar Narkoba  : Oke$ siap bro, ditunggu. 

       Pe$lajar te$rse$but pun be$rge$gas me$nggunakan se$ragam se$kolah untuk 

me$mbe$li narkoba. 

Pe$lajar  : Asyik nih se$karang gue$ mau happy-happy, gampang 

ngapain buat bayar SPP. 

     Se$sampainya di lokasi pe$lajar te$rse$but me$ngabari pe$nge$dar narkoba.  

 Pe$lajar   : (Me$ne$lpon pe$nge$dar narkoba) Hallo bro ? 

 Pe$nge$dar Narkoba   : Iyah bro. 

 Pe$lajar      : Posisi lu lagi di mana ?, Gue$ udah sampai nih. 

 Pe$nge$dar Narkoba  : Biasa gue$ lagi duduk nih, masih lama gak ?, gue$ e$nggak  

     bisa lama-lama soalnya ada urusan lain. Barangnya nanti  

     gue$ simpan aja yah diatas tiang. 

 Pe$lajar   : Oke$, gue$ ke$situ yah bro. 

 Pe$nge$dar Narkoba : Iyah (pe$nge$dar narkoba me$nyimpan barang narkoba 

     diatas tiang dan ia pe$rgi). 

 Pe$lajar    : (Be$rjalan me$nuju te$mpat pe$nyimpanan narkoba) dimana 

    yah, bocah naruhnya (sambil me$ncari narkoba yang te$lah  
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    pe$nge$dar narkoba taruh diatas tiang sampai ia  

    me$ne$mukannya). 

      Pe$lajar te$rse$but ke$mbali ke$ te$mpat kosnya. Ia pun mulai me$nggunakan  

 narkoba yang dibe$li. 

 Pe$lajar   : (Sampai te$mpat kos ia masuk kamar duduk dan mulai 

    me$nggunakan narkoba yang ia be$li. Me$nghisap narkoba 

    sampai ia me$rasakan sakit ke$pala yang sangat be$rat 

      hingga ia ove$rdosis). 

     Saat itu te$mannya datang ke$ te$mpat kos pe$lajar te$rse$but. 

 Te$man pe$lajar    : Fik.. fik.. fik... (me$manggil pe$lajar) fik.. (me$nge$tuk 

    pintu) mana si Opik yah (me$lihat le$wat je$nde$la dan  

    te$man  pe$lajar te$rlihat panik me$lihat pe$lajar yang te$lah 

    te$rbaring tidak sadar) fik.. fik.. (sambil me$mbuka pintu)  

    fik lu ke$napa fik ? fik.. fik lu jadi be$gini ke$napa ? fik...  

    (te$man pe$lajar me$lihat ditangan pe$lajar se$dang  

    me$me$gang narkoba) lu apa-apaan ini ? ini bisa me$mbuat 

    masa de$pan lu hancur, fik apa-apaan ini.. ini barang yang 

    dapat me$mbuat lu jadi be$gini. Sadar masa de$pan lu dapat  

    hancur kare$na ini, lu ko bisa jadi be$gini, ke$napa lu jadi 

    jadi be$gini ? ingat lu masih pe$lajar ingat.   

            Pe$lajar te$rse$but se$te$lah me$nggunakan narkoba. Ia te$rbaring tidak 

be$rdaya me$ngalami ke$tidaksadaran hingga ove$rdosis. 

          Adapun kalimat pe$rsuasif yang te$lah pe$nulis susun te$rdapat pada akhir  

vide$o se$bagai be$rikut. 

         “Te$man-te$man narkoba sangat be$rbahaya bagi diri kita. Narkoba dapat 

me$nimbulkan pe$nurunan ke$sadaran bagi diri kita. Narkoba dapat be$rbahaya 

untuk ke$se$hatan tubuh kita. Bahkan le$bih parahnya lagi dapat be$rujuan pada 
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ke$matian. Tips agar te$rhindar dari pe$nyalahgunaan narkoba. Yang pe$rtama 

tingkatkan diri iman dan taqwa kare$na de$ngan me$nigkatkan diri iman dan taqwa 

dapat me$nghindarkan kita dari pe$nyalahgunaan narkoba. Dua me$milih 

pe$rgaulan pilihlah pe$rgaulan yang me$nurut kalian itu baik untuk diri kalian. 

Ke$tiga lakukan ke$giatan positif se$pe$rti be$rolahraga me$lakukan hobi kalian dan 

masih banyak yang lainnya. Itulah tips agar kita te$rhindar dari pe$nyalahgunaan 

narkoba. Katakan tidak pada narkoba, Indone$sia be$bas narkoba”. 

           Pada naskah atau skrip yang te$lah disusun ole$h pe$ne$liti me$rupakan 

pe$nyusunan de$sain yang akan digambarkan di me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat yang pe$ne$liti buat. Naskah atau skrip me$nggunakan dialog bahasa 

se$hari-hari re$maja umumnya. Tujuannya agar me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat te$rse$but te$rlihat le$bih nyata dan me$narik dice$rmati ole$h pe$nonton 

khususnya pe$se$rta didik se$bagai bahan pe$mbe$lajaran untuk me$nulis te$ks pe$rsuasif. 

Pengembangan media yang penulis buat me$miliki tujuan sebagai bahan 

pembelajaran me$dia vide$o iklan layanan masyarakat khususnya pe$se$rta didik. 

Adapun tujuan pe$ne$liti me$ngembangakan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

se$bagai be$rikut. 

1) Me$ningkatkan Pe$mahaman Pe$san Pe$rsuasif 

    Tujuan utama pe$nulis mengembangakan me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat salah satunya adalah me $nigkatkan pe$mahaman pe$san pe$rsuasif. 

Hal ini be$rtujuan untuk me$mbantu pe$se$rta didik me$nangkap dan me$mahami 

pe$san pe$rsuasif se$cara me$ndalam. Pe$san pe$rsuasif yang disampaikan me$lalui 

me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dapat me $nanamkan kasadaran 

te$rhadap pe$se$rta didik dalam me$nggapi be$rbagai hal yang dapat be$rpe$ngaruh 

pada ke$giatan ne$gatif yang harus dihindari. 

2) Me$ngaitkan Te$ori de$ngan Praktik Nyata 

     Tujuan dari me$dia vide$o iklan layanan masyarakat yang ke $dua me$ngaitkan 

te$ori de$ngan praktik nyata. Me $mbe$rikan contoh yang baik de $ngan upaya te$ks 

pe$rsuasif dapat dite$rapkan pada ke$hidupan se$hari-hari, Se$hingga pe$se$rta didik 

dapat me$nghubungkan pe$mbe$lajarannya de$ngan dunia nyata. 

3) Me$motivasi dan Me$ningkatkan Minat Be$lajar 

    Dalam pe$mbe$lajaran me$motivasi dan me$ningkatkan minat be$lajar 

me$rupakan hal yang sangat pe$nting. Tujuannya untuk me$ngasah ke$ingintahuan 

yang sangat tinggi se$rta ke$te$rtarikan pe$se$rta didik te$rhadap suatu mate $ri 

khususnya yang pe$niliti buat pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o iklan 
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layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran te$ks pe$rsuasif de$ngan me$nyajikan 

mate$ri pe$mbe$lajaran le$bih yang le$bih me$narik dan inte$raktif, se$hingga pe$se$rta 

didik te$rmotivasi untuk be$lajar. 

4) Me$ndorong Pe$mikiran Kritis 

    Dalam me$ndorong pe$mikiran kritis me$miliki tujuan me$mbantu pe$se$rta didik 

me$nge$valuasi e$fe$ktivitas iklan layanan masyarakat dalam me $nyampaikan 

pe$san, se$hingga me$re$ka dapat me$nge$mbangkan ke$mampuan be$rpikir kritis pada 

me$dia yang me$re$ka pe$lajari khususnya me$dia yang dike$mbangkan pe$ne$liti 

me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe $mbe$lajaran te$ks pe$rsuasif. 

5) Pe$nunjang Pe$mbe$lajaran 

     Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat digunakan se$bagai pe$nunjang atau 

pe$le$ngkap pe$mbe$lajaran di ke$las khususnya pada mate $ri te$ks pe$rsuasif. Tujuan 

vide$o iklan layanan masyarakat me$mbe$rikan dime$nsi visual yang me$ndukung 

pe$mahaman dan me$nigkatkan daya tarik te$rhadap pe$mbe$lajaran de$ngan konse$p 

me$lalui narasi se$rta contoh nyata. 

6) Me$mbangun Ke$sadaran Sosial 

   Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat me $miliki isu yang pe$nting se$pe$rti 

lite$rasi, lingkungan, dan ke$se$hatan. Se$hingga pe$se$rta didik dapat me$mahami 

dan be$rkontribusi dalam solusi masalah sosial. 

7) Me$ngasah Kre$ativitas 

   Me$mbe$rikan inspirasi ke$pada pe$se$rta didik untuk me$nciptakan karya te$ks 

pe$rsuasif atau vide$o se$de$rhana de$ngan pe$san se$rupa. 

c. De$ve$lopme$nt 

     Pada tahap pe$nge$mbangan me$dia yang te$lah dibuat me$masuki pada tahap 

validasi. Validasi adalah suatu prose$s pe$mbuktian de$ngan tata cara atau me$tode$ 

yang se$suai de$ngan prose$dur yang ada. Tujuan validasi pada pe$ne$litian kali ini 

yaitu untuk me$nge$tahui tingkat ke$layakan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

pada pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif  ke$las X SMK Ksatria Bangsa Cite$ure$up. 

Validasi produk dilakukan ole$h tiga ahli yang dipilih se$suai de$ngan bidang 

ke$ahliannya, dua dose$n Unive$rsitas Pakuan dan satu guru bahasa Indone$sia SMKS 

Ksatria Bangsa Cite$ure$up. Data validasi yang dipe$role$h dari validator me$rupakan 

pe$nilaian produk. Se$lain me$mbe$rikan pe$nilaian adapun kritik dan saran te$rhadap 

produk yang dike$mbangkan. Hal te$rse$but dalam uji validitas pada produk 

pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat ini disajikan se$bagai 

be$rikut. 
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1) Ahli Me$dia 

    Validasi ahli me$dia ini be$rtujuan untuk me$ndapatkan informasi, kritik 

dan saran agar me$dia vide$o iklan layanan masyarakat yang dike$mbangkan 

dapat me$njadikan produk yang le$bih baik. Validator dalam 

pe$nge$mbangan ini yaitu M. Ginanjar Gane$swara, M.Pd. Dose$n 

Pe$ndidikaan Bahasa dan Sastra Indone$sia dari le$mbaga Unive$rsitas 

Pakuan. Aspe$k yang dinilai pada me$dia ini dapat dijabarkan se$bagai 

be$rikut. 

a) Validasi Tahap Pe$rtama 

      Pada validasi tahap pe$rtama yang dilakukan ole$h ahli me$dia 

me$mpunyai aspe$k-aspe$k yang me$njadi pe$nilaian pada me$dia vide$o 

iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks 

pe$rsuasif. Hasil validasi pe$rtama yang dilakukan ahli me$dia se$bagai 

be$rikut. 

NO Indikator Skor 

1 Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat fle$ksibe$l 

digunakan untuk pe$mbe$lajaran te$ks pe$rsuasif. 

4 

2 Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dapat 

digunakan se$cara be$rulang-ulang. 

4 

3 De$saian me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

me$narik digunakan untuk pe$mbe$lajaran. 

2 

4 Layout tata le$tak te$ks dan me$dia vide$o. 2 

5 Ke$se$suaian je$nis font. 3 

6 Ke$se$suaian ukuran font. 3 

7 Ke$se$suaian pe$milihan musik. 2 

8 Ke$se$suaian antara warna te$ks de$ngan 

background dalam me$dia vide$o. 

3 

9 Audio/suara dapat te$rde$ngar de$ngan je$las. 2 

10 Ke$je$lasan suara tokoh. 2 

11 Durasi me$dia vide$o. 3 

12 Ke$se$suaian e$fe$k dan animasi me$dia vide$o. 2 

13 Tampilan gambar pada me$dia vide$o me$narik 

untuk pe$se$rta didik. 

2 

14 Ke$se$suaian alur ce$rita pada me$dia vide$o. 2 
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15 Ukuran kontras pada me$dia vide$o. 3 

Ke$se$luruhan skor 39 

Pe$rse$ntase$ 65,0% 

Rata-rata 2,06 

Tabel 4.1 Validasi pe$nilaian ahli me$dia tahap pe$rtama 

Be$rdasarkan tabe$l te$rse$but, dapat dije$laskan data hasil validasi 

tahap pe$rtama ole$h ahli me$dia pada vide$o iklan layanan masyarakat 

dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif se$bagai be$rikut. 

a. Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat fle$ksibe$l digunakan 

untuk pe$mbe$lajaran te$ks pe$rsuasif pada pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

b. Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dapat digunakan se$cara 

be$rulang-ulang pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

c. De$sain me$dia vide$o iklan layanan masyarakat me$narik 

digunakan untuk pe$mbe$lajaran pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

d. Layout tata le$tak te$ks dan me$dia vide$o pe$nge$mbangan 

me$nujukan krite$ria cukup. 

e. Ke$se$suaian je$nis font pe$nge$mbangan me$nujukan krite$ria baik. 

f. Ke$se$suaian ukuran  font pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

baik. 

g. Ke$se$suaian pe$milihan musik pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

h. Ke$se$suaian antara warna te$ks de$ngan background dalam me$dia 

vide$o pe$nge$mbangan me$nujukan krite$ria baik. 

i. Audio/suara dapat te$rde$ngar je$las pe$nge$mbangan me$nujukan 

krite$ria cukup. 

j. Ke$je$lasan suara tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

cukup. 

k. Durasi me$dia vide$o pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

l. Ke$se$suaian e$fe$k dan animasi me$dia vide$o pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria cukup. 

m. Tampilan gambar pada me$dia vide$o me$narik untuk pe$se$rta didik 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria cukup. 
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n. Ke$se$suaian alur ce$rita dalam me$dia vide$o pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria cukup. 

o. Ukuran kontras pada me$dia vide$o pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

 

    Adapun validasi awal me$dia be$rdasarkan alur ce$rita yang te$lah 

pe$nulis rangkai se$bagai be$rikut. 

Se$be$lum pe$rbaikan ahli me$dia 

 

Gambar 4.2 Alur awal me$nce$ritakan pe$lajar yang ke$luar dari dalam 

ruang kamar de$ngan me$mbawa amplop be$risikan uang. 

 

Gambar 4.3 Pe$lajar me$nghitung uang bulannan yang te$lah dibe$rikan ole$h Ibunya, 

namun uang yang dibe$rikan ole$h Ibunya disalahgunakan untuk me$mbe$li narkoba. 

 

Gambar 4.4 Pe$lajar me$nghubungi pe$nge$dar narkoba. 
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Gambar 4.5 Pe$lajar me$nghubungi pe$nge$dar narkoba me$lalui te$lpon 

(tampilan vide$o pada layar masih te$rpisah) se$te$lah me$nghubungi 

pe$nge$dar narkoba pe$lajar te$rse$but be$rge$gas pe$rgi untuk me$ne$mui 

pe$nge$dar narkoba untuk be$rtransaksi. 

 

Gambar 4.6 Tampilan animasi awal pe$rgantian lokasi. 

 

Gambar 4.7 Pe$lajar sampai lokasi transaksi untuk me$ne$mui pe$nge$dar narkoba. 

 

Gambar 4.8 Pe$lajar be$rte$mu pe$nge$dar narkoba untuk be$rtransaksi. 
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Gambar 4.9 Pe$nge$dar me$mbe$rikan narkoba ke$pada pe$lajar. 

 

Gambar 4.10 Pe$lajar se$le$sai be$rtransaksi de$ngan me$mbawa 

narkoba. 

 

Gambar 4.11 Pe$lajar me$makai narkoba yang te$lah ia be$li dilokasi 

te$rbuka. 

 

 

Gambar 4.12 Se$te$lah me$ngkonsumsi narkoba pe$lajar te$rse$but 

me$rasakan sakit ke$pala yang sangat be$rat. 
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Gambar 4.13 Pe$lajar te$rse$but akhirnya me$mutuskan untuk ke$mbali pulang 

ke$kosannya. 

 

Gambar 4.14 Tampilan awal se$be$lum validasi tahap ke$dua animasi pe$rgantian lokasi. 

 

Gambar 4.15 Pe$lajar sampai di lokasi kosan me$rasakan sakit ke$pala yang sangat 

be$rat. 

 

 

Gambar 4.16 Pe$lajar te$rse$but te$rge$le$tak hingga ove$rdosis. 

       Validasi pe$rtama ole$h ahli me$dia me$mpe$rbaiki alur ce$rita pada 

me$dia vide$o iklan layanan masyarakat te$ntang bahaya narkoba. 

Tujuannya agar alur vide$o te$rlihat le$bih nyata dan dapat me$narik 

pe$rhatian pe$nonton. 
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b) Validasi Tahap Ke$dua 

     Pada validasi tahap ke$dua yang dilakukan ole$h ahli me$dia 

me$mpunyai aspe$k-aspe$k yang me$njadi pe$nilaian pada me$dia vide$o 

iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks 

pe$rsuasif. Hasil validasi tahap ke$dua yang dilakukan ahli me$dia 

se$bagai be$rikut. 

NO Indikator Skor 

1 Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat fle$ksibe$l 

digunakan untuk pe$mbe$lajaran te$ks pe$rsuasif. 

4 

2 Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dapat 

digunakan se$cara be$rulang-ulang. 

4 

3 De$saian me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

me$narik digunakan untuk pe$mbe$lajaran. 

3 

4 Layout tata le$tak te$ks dan me$dia vide$o. 3 

5 Ke$se$suaian je$nis font. 3 

6 Ke$se$suaian ukuran font. 4 

7 Ke$se$suaian pe$milihan musik. 3 

8 Ke$se$suaian antara warna te$ks de$ngan 

background dalam me$dia vide$o. 

3 

9 Audio/suara dapat te$rde$ngar de$ngan je$las. 3 

10 Ke$je$lasan suara tokoh. 3 

11 Durasi me$dia vide$o. 4 

12 Ke$se$suaian e$fe$k dan animasi me$dia vide$o. 3 

13 Tampilan gambar pada me$dia vide$o me$narik 

untuk pe$se$rta didik. 

3 

14 Ke$se$suaian alur ce$rita pada me$dia vide$o. 4 

15 Ukuran kontras pada me$dia vide$o. 3 

Ke$se$luruhan skor 50 

Pe$rse$ntase$ 83,33% 

Rata-rata 3,33 

Tabel 4.2 Validasi pe$nilaian ahli me$dia tahap ke$dua 

      Be$rdasarkan tabe$l te$rse$but, dapat dije$laskan data hasil 

validasi tahap pe$rtama ole$h ahli me$dia vide$o iklan layanan 
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masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif se$bagai 

be$rikut. 

a. Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat fle$ksibe$l digunakan 

untuk pe$mbe$lajaran te$ks pe$rsuasif pada pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

b. Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dapat digunakan se$cara 

be$rulang-ulang pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

c. De$sain me$dia vide$o iklan layanan masyarakat me$narik 

digunakan untuk pe$mbe$lajaran pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

d. Layout tata le$tak te$ks dan me$dia vide$o pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 

e. Ke$se$suaian je$nis font pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

f. Ke$se$suaian ukuran font pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

baik. 

g. Ke$se$suaian pe$milihan musik pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

h. Ke$se$suaian antara warna te$ks de$ngan background dalam me$dia 

vide$o pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

i. Audio/suara dapat te$rde$ngar de$ngan je$las pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 

j. Ke$je$lasan suara tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

k. Durasi me$dia vide$o pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat 

baik. 

l. Ke$se$suaian e$fe$k dan animasi me$dia vide$o pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 

m. Tampilan gambar pada me$dia vide$o me$narik untuk pe$se$rta didik 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

n. Ke$se$suaian alur ce$rita dalam me$dia vide$o pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

o. Ukuran kontras pada me$dia vide$o pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

       Adapun me$dia se$te$lah divalidasi ole$h ahli me$dia be$rdasarkan 

alur ce$rita yang te$lah pe$nulis rangkai se$bagai be$rikut. 
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Se$te$lah pe$rbaikan ahli me$dia 

 

Gambar 4.17 Pada awal vide$o dibe$rikan narasi. 

 

Gambar 4.18 Alur pada awal me$nce$ritakan pe$lajar yang se$dang 

be$rmain ponse$l, lalu tiba-tiba ponse$l pe$lajar te$rse$but be$rbunyi tanda 

notifikasi Ibunya te$lah me$ngirimkan uang. 

 

Gambar 4.19 Ibu dari pe$lajar te$rse$but te$lah me$ntransfe$r uang untuk 

me$mbayar SPP, namun uang yang te$lah dibe$rikan ole$h Ibunya 

disalahgunakan untuk me$mbe$li narkoba. 

 

Gambar 4.20 Tampilan animasi se$te$lah validasi. 
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Gambar 4.21 Pe$lajar me$nghubungi pe$nge$dar narkoba me$lalui 

te$lpon (tampilan vide$o pada layar disatukan) se$te$lah me$nghubungi 

pe$nge$dar narkoba pe$lajar te$rse$but be$rge$gas pe$rgi untuk me$ne$mui 

pe$nge$dar narkoba untuk be$rtransaksi. 

 

Gambar 4.22 Te$rdapat narasi pada pe$rgantian alur ce$rita. 

 

Gambar 4.23 Pe$lajar te$rse$but be$rge$gas pe$rgi untuk be$rtransaksi 

narkoba. 

 

Gambar 4.24 Te$rdapat narasi saat pe$rgantian lokasi. 
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Gambar 4.25 Pe$lajar te$rse$but me$ngabari pe$nge$dar narkoba (saat 

me$ne$lpon layar disatukan). 

 

Gambar 4.26 Saat transaksi be$rlangsung pe$nge$dar me$naruh narkoba 

(tidak be$rte$mu se$cara langsung). 

 

Gambar 4.27 Pe$nge$dar me$ninggalkan lokasi. 

 

Gambar 4.28 Pe$lajar me$nghampiri lokasi yang te$lah dibe$ritahukan 

pe$nge$dar narkoba. 

 

Gambar 4.29 Pe$lajar me$ngambil narkoba yang te$lah disisipkan 

pe$nge$dar. 
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Gambar 4.30 Pe$lajar pe$rgi me$ninggalkan lokasi te$rse$but. 

 

Gambar 4.31 Te$rdapat narasi saat pe$rgantian lokasi. 

 

Gambar 4.32 Pe$lajar sampai di inde$kos te$mpat ia tinggal. 

 

Gambar 4.33 Pe$lajar mulai me$nggunakan narkoba yang te$lah ia be$li 

di kamar kosan. 

 

Gambar 4.34 Se$te$lah me$nggunakan narkoba pe$lajar te$rse$but tidak 

sadarkan diri hingga ove$rdosis. 
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        Hasil validasi ke$dua ole$h ahli me$dia alur ce$rita me$narik te$rlihat 

le$bih je$las dan e$fe$ktif. Te$rdapat se$buah narasi yang dice$ritakan 

te$ntang karakte$r tokoh pada vide$o te$rse$but se$hingga dapat me$narik 

pe$rhatian pe$nonton. Se$lain itu me$dia vide$o dapat dijadikan se$bagai 

pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam 

pe$mbe$lajaran te$ks pe$rsusif kare$na pada alur ce$rita vide$o te$rse$but 

isinya me$ngajak untuk me$nghindari me$nyalahgunakan narkoba. 

2) Ahli Bahasa 

     Validasi ahli bahasa ini be$rtujuan untuk me$ndapatkan informasi, kritik 

dan saran agar me$dia vide$o iklan layanan masyarakat me$njadikan produk 

yang le$bih baik. Ahli bahasa dalam pe$nge$mbangan ini adalah Ainiyah 

E $kowati, M.Pd. Dose$n Bahasa dan Sastra Indone$sia dari le$mbaga 

Unive$rsitas Pakuan. Aspe$k yang dinilai dari hasil validasi ahli bahasa ini 

dijabarkan se$bagai be$rikut. 

a) Validasi Tahap Pe$rtama 

     Pada validasi tahap pe$rtama yang dilakukan ole$h ahli bahasa 

me$mpunyai aspe$k-aspe$k yang me$njadi pe$nilaian pada me$dia vide$o 

iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif. 

Hasil validasi pe$rtama yang dilakukan ahli bahasa se$bagai be$rikut. 

NO Indikator Skor 

1 Bahasa yang digunakan se$suai de$ngan kaidah 

ke$bahasaan Indone$sia. 

2 

2 Bahasa yang digunakan lugas dan mudah 

dipahami. 

2 

3 Bahasa yang disampaikan komunikatif. 3 

4 Ke$se$suaian kalimat yang digunakan. 2 

5 Ke$se$suaian dialog pada pe$ran tokoh. 2 

6 Ke$se$suaian narasi pada pe$ran tokoh. 2 

7 Ke$se$suaian kalimat yang diungkapkan pe$ran tokoh. 3 

8 Kalimat yang digunakan se$de$rhana dan langsung 

ke$sasaran. 

3 

9 Ke$se$de$rhanaan struktur kalimat. 2 

10 Kalimat yang dipakai me$wakili isi pe$san atau 

informasi yang disampaikan pe$ran tokoh. 

2 



51 
 

 
 

11 Kalimat yang digunakan tidak me$nimbulkan 

makna ganda. 

2 

12 Konsite$nsi pe$nggunaan istilah bahasa. 2 

13 Pe$nggunaan bahasa yang baik dan be$nar. 2 

14 Bahasa yang digunakan dalam me$dia se$suai de$ngan 

inte$le$ktual siswa tingkat SMA/SMK. 

2 

15 Ke$je$lasan suara tokoh. 3 

Ke$se$luruhan skor 34 

Pe$rse$ntase$ 64,00% 

Rata-rata 2,27 

Tabel 4.3 Validasi pe$nilaian ahli bahasa tahap pe$rtama 

      Be$rdasarkan tabe$l te$rse$but, dapat dije$laskan data hasil validasi 

tahap pe$rtama ole$h ahli bahasa me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif se$bagai be$rikut. 

a. Bahasa yang digunakan se$suai de$ngan kaidah ke$bahasaan 

Indone$sia pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria cukup. 

b. Bahasa yang digunakan lugas dan mudah dipahami 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria cukup. 

c. Bahasa yang disampaikan komunikatif pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria cukup. 

d. Ke$se$suaian kalimat yang digunakan pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

e. Ke$se$suaian dialog pada pe$ran tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

f. Ke$se$suaian narasi pada pe$ran tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

g. Ke$se$suaian kalimat yang diungkapkan pe$ran tokoh 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

h. Kalimat yang digunakan se$de$rhana dan langsung ke$sasaran 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

i. Ke$se$de$rhanaan struktur kalimat pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

j. Kalimat yang dipakai me$wakili isi pe$san atau informasi yang 

disampaikan pe$ran tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

cukup. 



52 
 

 
 

k. Kalimat yang digunakan tidak me$nimbulkan makna ganda 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria cukup. 

l. Konsite$nsi pe$nggunaan istilah bahasa pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria cukup. 

m. Pe$nggunaan bahasa yang baik dan be$nar pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria cukup. 

n. Bahasa yang digunakan dalam me$dia se$suai de$ngan inte$le$ktual 

siswa tingkat SMA/SMK pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

cukup. 

o. Ke$je$lasan suara tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

 

      Adapun me$dia se$te$lah divalidasi ole$h ahli bahasa be$rdasarkan 

alur ce$rita yang te$lah pe$nulis rangkai se$bagai be$rikut. 

 

Se$be$lum pe$rbaikan ahli bahasa 

 

Gambar 4.35 Tampilan sampul de$pan se$be$lum validasi. 

 

Gambar 4.36 Tidak te$rdapat narasi pada se$tiap ade$gan. 
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Gambar 4.37 Pada bagian akhir vide$o te$rdapat kalimat yang tidak 

se$suai pada pe$nulisan “Se$bagai” pe$nulisan yang se$suai dan be$nar 

adalah “se$bagai”. 

 

     Be$rdasarkan hasil dari validasi ahli bahasa me$dia vide$o dalam 

pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif tidak te$rdapat narasi pada 

me$dia se$hingga harus ditambahkan narasi agar me$dia vide$o le$bih 

baik dan se$mpurna. 

b) Validasi Tahap Ke$dua 

     Pada validasi tahap ke$dua yang dilakukan ole$h ahli bahasa 

me$mpunyai aspe$k-aspe$k yang me$njadi pe$nilaian pada me$dia vide$o 

iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif. 

Hasil validasi ke$dua yang dilakukan ahli bahasa se$bagai be$rikut. 

NO Indikator Skor 

1 Bahasa yang digunakan se$suai de$ngan kaidah 

ke$bahasaan Indone$sia. 

3 

2 Bahasa yang digunakan lugas dan mudah 

dipahami. 

3 

3 Bahasa yang disampaikan komunikatif. 3 

4 Ke$se$suaian kalimat yang digunakan. 2 

5 Ke$se$suaian dialog pada pe$ran tokoh. 2 

6 Ke$se$suaian narasi pada pe$ran tokoh. 3 

7 Ke$se$suaian kalimat yang diungkapkan pe$ran tokoh. 3 

8 Kalimat yang digunakan se$de$rhana dan langsung 

ke$sasaran. 

3 

9 Ke$se$de$rhanaan struktur kalimat. 2 

10 Kalimat yang dipakai me$wakili isi pe$san atau 

informasi yang disampaikan pe$ran tokoh. 

2 
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11 Kalimat yang digunakan tidak me$nimbulkan 

makna ganda. 

3 

12 Konsite$nsi pe$nggunaan istilah bahasa. 2 

13 Pe$nggunaan bahasa yang baik dan be$nar. 2 

14 Bahasa yang digunakan dalam me$dia se$suai de$ngan 

inte$le$ktual siswa tingkat SMA/SMK. 

3 

15 Ke$je$lasan suara tokoh. 3 

Ke$se$luruhan skor 39 

Pe$rse$ntase$ 65,00% 

Rata-rata 2,06 

Tabel 4.4 Validasi pe$nilaian ahli bahasa 

      Be$rdasarkan tabe$l te$rse$but, dapat dije$laskan data hasil validasi 

tahap ke$dua ole$h ahli bahasa me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif se$bagai be$rikut. 

a. Bahasa yang digunakan se$suai de$ngan kaidah ke$bahasaan 

Indone$sia pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

b. Bahasa yang digunakan lugas dan mudah dipahami 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

c. Bahasa yang disampaikan komunikatif pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 

d. Ke$se$suaian kalimat yang digunakan pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

e. Ke$se$suaian dialog pada pe$ran tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

f. Ke$se$suaian narasi pada pe$ran tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

g. Ke$se$suaian kalimat yang diungkapkan pe$ran tokoh 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

h. Kalimat yang digunakan se$de$rhana dan langsung ke$sasaran 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

i. Ke$se$de$rhanaan struktur kalimat pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

j. Kalimat yang dipakai me$wakili isi pe$san atau informasi yang 

disampaikan pe$ran tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

cukup. 
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k. Kalimat yang digunakan tidak me$nimbulkan makna ganda 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

l. Konsite$nsi pe$nggunaan istilah bahasa pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria cukup. 

m. Pe$nggunaan bahasa yang baik dan be$nar pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria cukup. 

n. Bahasa yang digunakan dalam me$dia se$suai de$ngan inte$le$ktual 

siswa tingkat SMA/SMK pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria . 

o. Ke$je$lasan suara tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

 

        Adapun me$dia se$te$lah validasi tahap ke$dua ole$h ahli bahasa 

be$rdasarkan alur ce$rita yang te$lah pe$nulis rangkai se$bagai be$rikut. 

Se$te$lah validasi pe$rbaikan tahap ke$dua 

 

Gambar 4.38 Tampilan sampul se$te$lah validasi tahap ke$dua. 

 

Gambar 4.39 Pada bagian akhir vide$o te$rdapat kalimat yang tidak 

se$suai pada pe$nulisan awal validasi “Se$bagai” pe$nulisan yang 

se$suai dan be$nar me$njadi “se$bagai”. 

 



56 
 

 
 

 

 

 

Gambar 4.40 Te$rdapat narasi pada se$tiap ade$gan. 

       Dari hasil validasi tahap ke$dua, narasi pada me$dia vide$o masih pe$rlu 

dipe$rbaiki de$ngan me$nggunakan bahasa yang se$de$rhana, se$hingga masih 

pe$rlu adanya tahap validasi ke$tiga. 

 

3) Validasi Tahap Ke$tiga 

     Pada validasi tahap ke$tiga yang dilakukan ole$h ahli bahasa 

me$mpunyai aspe$k-aspe$k yang me$njadi pe$nilaian pada me$dia vide$o 

iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif. 

Hasil validasi ke$tiga yang dilakukan ahli bahasa se$bagai be$rikut. 

NO Indikator Skor 

1 Bahasa yang digunakan se$suai de$ngan kaidah 

ke$bahasaan Indone$sia. 

4 

2 Bahasa yang digunakan lugas dan mudah 

dipahami. 

3 

3 Bahasa yang disampaikan komunikatif. 3 

4 Ke$se$suaian kalimat yang digunakan. 3 

5 Ke$se$suaian dialog pada pe$ran tokoh. 4 
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6 Ke$se$suaian narasi pada pe$ran tokoh. 3 

7 Ke$se$suaian kalimat yang diungkapkan pe$ran tokoh. 3 

8 Kalimat yang digunakan se$de$rhana dan langsung 

ke$sasaran. 

4 

9 Ke$se$de$rhanaan struktur kalimat. 3 

10 Kalimat yang dipakai me$wakili isi pe$san atau 

informasi yang disampaikan pe$ran tokoh. 

4 

11 Kalimat yang digunakan tidak me$nimbulkan 

makna ganda. 

3 

12 Konsite$nsi pe$nggunaan istilah bahasa. 3 

13 Pe$nggunaan bahasa yang baik dan be$nar. 3 

14 Bahasa yang digunakan dalam me$dia se$suai de$ngan 

inte$le$ktual siswa tingkat SMA/SMK. 

4 

15 Ke$je$lasan suara tokoh. 4 

Ke$se$luruhan skor 51 

Pe$rse$ntase$ 85% 

Rata-rata 3,04 

Tabel 4.5 Validasi pe$nilaian ahli bahasa 

      Be$rdasarkan tabe$l te$rse$but, dapat dije$laskan data hasil validasi 

tahap ke$tiga ole$h ahli bahasa me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif se$bagai be$rikut. 

a. Bahasa yang digunakan se$suai de$ngan kaidah ke$bahasaan 

Indone$sia pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

b. Bahasa yang digunakan lugas dan mudah dipahami 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

c. Bahasa yang disampaikan komunikatif pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 

d. Ke$se$suaian kalimat yang digunakan pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

e. Ke$se$suaian dialog pada pe$ran tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

f. Ke$se$suaian narasi pada pe$ran tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

g. Ke$se$suaian kalimat yang diungkapkan pe$ran tokoh 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 
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h. Kalimat yang digunakan se$de$rhana dan langsung ke$sasaran 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

i. Ke$se$de$rhanaan struktur kalimat pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

j. Kalimat yang dipakai me$wakili isi pe$san atau informasi yang 

disampaikan pe$ran tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

sangat baik. 

k. Kalimat yang digunakan tidak me$nimbulkan makna ganda 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

l. Konsite$nsi pe$nggunaan istilah bahasa pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 

m. Pe$nggunaan bahasa yang baik dan be$nar pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 

n. Bahasa yang digunakan dalam me$dia se$suai de$ngan inte$le$ktual 

siswa tingkat SMA/SMK pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

sangat baik. 

o. Ke$je$lasan suara tokoh pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

sangat baik. 

Se$te$lah pe$rbaikan validasi tahap ke$tiga 

 

 

Gambar 4.41 Tampilan sampul de$pan validasi tahap ke$tiga. 
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Gambar 4.42 Me$nambahkan ade$gan me$nce$ritakan se$te$lah pe$lajar 

ove$rdosis, salah satu te$mannya datang. 

 

Gambar 4.43 Te$mannya yang datang tidak me$nyangka me$lihat 

pe$lajar te$rse$but tanpa se$pe$nge$tahuan me$ngonsumsi narkoba. 

 

Gambar 4.44 Se$te$lah validasi te$rdapat pe$san pe$rsuasif te$ntang 

ajakan untuk me$njauhi narkoba. 

4) Ahli Mate$ri 

     Validasi ahli mate$ri ini be$rtujuan ini be$rtujuan untuk me$ndapatkan 

informasi, kritik dan saran agar me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

yang dike$mbangkan dapat me$njadikan produk yang le$bih baik. Validator 

dalam pe$nge$mbangan ini yaitu He$lmia Parwati, S.Pd. Guru bahasa 

Indone$sia dari SMKS Ksatria Bangsa Cite$ure$up. Aspe$k yang dinilai pada 

me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam me$nulis te$ks pe$rsuasif  

dapat dijabarkan se$bagai be$rikut. 

a) Validasi Tahap Pe$rtama 

      Pada validasi tahap pe$rtama yang dilakukan ole$h ahli mate$ri 

me$mpunyai aspe$k-aspe$k yang me$njadi pe$nilaian pada me$dia vide$o 

iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks 
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pe$rsuasif. Hasil validasi pe$rtama yang dilakukan ahli mate$ri se$bagai 

be$rikut. 

NO Indikator Skor 

1 Ke$se$suaian mate$ri pada me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat. 

4 

2 Me$ningkatkan minat pe$se$rta didik dalam 

be$lajar. 

2 

3 Mate$ri disajikan se$cara te$rstruktur. 2 

4 Mate$ri mudah dipahami untuk pe$mbe$lajaran. 3 

5 Ke$se$suaian mate$ri te$rhadap karakte$ristik pe$se$rta 

didik dalam be$lajar. 

2 

6 Mate$ri yang digunakan se$suai de$ngan 

pe$mbahasan. 

4 

7 Fakta yang ada didalam me$dia akurat te$rhadap 

mate$ri. 

2 

8 Judul yang disajikan pada me$dia be$rkaitan 

de$ngan mate$ri. 

3 

9 Mate$ri yang ada dalam me$dia me$nambah 

wawasan pe$nge$tahuan pe$se$rta didik. 

3 

10 Me$dia yang digunakan dapat dipe$lajari te$rhadap 

mate$ri di mana saja dan kapan saja. 

4 

11 Ke$se$suaian mate$ri dalam me$dia te$rhadap 

kompe$te$nsi dasar. 

2 

12 Ke$se$suaian mate$ri untuk pe$rke$mbangan pe$se$rta 

didik. 

2 

13 Mate$ri yang disajikan dalam me$dia be$rsifat 

konte$kstual. 

2 

14 Mate$ri yang ada pada me$dia dapat digunakan 

untuk rancangan pe$mbe$lajaran. 

4 

15 Pe$nyampaian mate$ri yang logis dalam me$dia. 3 

Ke$se$luruhan skor 42 

Pe$rse$ntase$ 70,00% 

Rata-rata 2,08 

Tabel 4.6 Validasi pe$nilaian ahli mate$ri 
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Be$rdasarkan tabe$l te$rse$but, dapat dije$laskan data hasil validasi 

tahap pe$rtama ole$h ahli mate$ri me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif se$bagai be$rikut. 

a. Ke$se$suaian mate$ri pada me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

b. Me$ningkatkan minat pe$se$rta didik dalam be$lajar pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria cukup. 

c. Mate$ri disajikan se$cara te$rstruktur pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria cukup. 

d. Mate$ri mudah dipahami untuk pe$mbe$lajaran pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 

e. Ke$se$suaian mate$ri te$rhadap karakte$ristik pe$se$rta didik untuk 

be$lajar pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria cukup.  

f. Contoh mate$ri yang digunakan se$suai de$ngan pe$mbahasan 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

g. Fakta yang ada didalam me$dia akurat te$rhadap mate$ri 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria cukup. 

h. Judul yang disajikan pada me$dia be$rkaitan de$ngan mate$ri 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

i. Mate$ri yang ada didalam me$dia me$nambah wawasan 

pe$nge$tahuan pe$se$rta didik pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

baik. 

j. Me$dia yang digunakan dapat dipe$lajari te$rhadap mate$ri di mana 

saja dan kapan saja pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat 

baik. 

k. Ke$se$suaian mate$ri dalam me$dia te$rhadap kompe$te$nsi dasar 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria cukup. 

l. Ke$se$suaian mate$ri untuk pe$rke$mbangan pe$se$rta didik 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria cukup. 

m. Mate$ri yang disajikan dalam me$dia be$rsifat konte$kstual 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria cukup. 

n. Mate$ri yang ada pada me$dia dapat digunakan untuk rancangan 

pe$mbe$lajaran pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

o. Pe$nyampaian mate$ri yang logis dalam me$dia pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 
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Se$be$lum validasi ahli mate$ri 

 

Gambar 4.45 Pada bagian akhir me$dia  

vide$o tidak te$rdapat pe$san pe$rsuasif te$ntang undang-undang 

pe$nyalahgunaan narkoba. 

b) Validasi Tahap Ke$dua 

      Pada validasi tahap ke$dua yang dilakukan ole$h ahli mate$ri 

me$mpunyai aspe$k-aspe$k yang me$njadi pe$nilaian pada me$dia vide$o 

iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks 

pe$rsuasif. Hasil validasi ke$dua yang dilakukan ahli mate$ri se$bagai 

be$rikut. 

NO Indikator Skor 

1 Ke$se$suaian mate$ri pada me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat. 

4 

2 Me$ningkatkan minat pe$se$rta didik dalam 

be$lajar. 

3 

3 Mate$ri disajikan se$cara te$rstruktur. 3 

4 Mate$ri mudah dipahami untuk pe$mbe$lajaran. 4 

5 Ke$se$suaian mate$ri te$rhadap karakte$ristik pe$se$rta 

didik dalam be$lajar. 

3 

6 Mate$ri yang digunakan se$suai de$ngan 

pe$mbahasan. 

4 

7 Fakta yang ada didalam me$dia akurat te$rhadap 

mate$ri. 

3 

8 Judul yang disajikan pada me$dia be$rkaitan 

de$ngan mate$ri. 

4 

9 Mate$ri yang ada dalam me$dia me$nambah 

wawasan pe$nge$tahuan pe$se$rta didik. 

3 

10 Me$dia yang digunakan dapat dipe$lajari te$rhadap 

mate$ri di mana saja dan kapan saja. 

4 



63 
 

 
 

11 Ke$se$suaian mate$ri dalam me$dia te$rhadap 

kompe$te$nsi dasar. 

3 

12 Ke$se$suaian mate$ri untuk pe$rke$mbangan pe$se$rta 

didik. 

3 

13 Mate$ri yang disajikan dalam me$dia be$rsifat 

konte$kstual. 

3 

14 Mate$ri yang ada pada me$dia dapat digunakan 

untuk rancangan pe$mbe$lajaran. 

4 

15 Pe$nyampaian mate$ri yang logis dalam me$dia. 4 

Ke$se$luruhan skor 52 

Pe$rse$ntase$ 86,67% 

Rata-rata 3,47 

Tabel 4.7 Validasi pe$nilaian ahli mate$ri 

Be$rdasarkan tabe$l te$rse$but, dapat dije$laskan data hasil validasi 

tahap ke$dua ole$h ahli mate$ri me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif se$bagai be$rikut. 

a. Ke$se$suaian mate$ri pada me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

b. Me$ningkatkan minat pe$se$rta didik dalam be$lajar pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria baik. 

c. Mate$ri disajikan se$cara te$rstruktur pe$nge$mbangan me$nunjukan 

krite$ria baik. 

d. Mate$ri mudah dipahami untuk pe$mbe$lajaran pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria sangat baik.  

e. Ke$se$suaian mate$ri te$rhadap karakte$ristik pe$se$rta didik untuk 

be$lajar pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik.  

f. Contoh mate$ri yang digunakan se$suai de$ngan pe$mbahasan 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

g. Fakta yang ada didalam me$dia akurat te$rhadap mate$ri 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

h. Judul yang disajikan pada me$dia be$rkaitan de$ngan mate$ri 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

i. Mate$ri yang ada didalam me$dia me$nambah wawasan 

pe$nge$tahuan pe$se$rta didik pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria 

baik.  
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j. Me$dia yang digunakan dapat dipe$lajari te$rhadap mate$ri di mana 

saja dan kapan saja pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat 

baik. 

k. Ke$se$suaian mate$ri dalam me$dia te$rhadap kompe$te$nsi dasar 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik.  

l. Ke$se$suaian mate$ri untuk pe$rke$mbangan pe$se$rta didik 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

m. Mate$ri yang disajikan dalam me$dia be$rsifat konte$kstual 

pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria baik. 

n. Mate$ri yang ada pada me$dia dapat digunakan untuk rancangan 

pe$mbe$lajaran pe$nge$mbangan me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

o. Pe$nyampaian mate$ri yang logis dalam me$dia pe$nge$mbangan 

me$nunjukan krite$ria sangat baik. 

Se$te$lah validasi ahli mate$ri tahap ke$dua 

 

Gambar 4.46 Te$rdapat pe$san pe$rsuasif te$ntang Undang-undang 

pe$nyalahgunaan narkoba. 

d. Imple$me$ntation 

     Dalam tahap imple$me$ntasi, me$rupakan tahap dalam prose$s me$dia yang 

digunakan di lapangan atau se$kolah. Dalam tahap ini me$ncakup re$spons 

pe$se$rta didik saat pe$ne$liti me$mpe$rke$nalkan me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif. Untuk me$nge$tahui 

hasil dari re$spons pe$se$rta didik pe$nulis me$mbe$rikan be$be$rapa pe$rtanyaan 

be$rbe$ntuk quisione$rs. Pe$ne$liti se$be$lumnya me$nje$laskan te$rle$bih dahulu 

se$te$lah me$nonton me$dia vide$o yang te$lah ditayangkan sudah sampai mana 

tingkat pe$mahaman pe$se$rta didik dalam me$mpe$lajari mate$ri te$ks pe$rsuasif.   

Ke$mudian pe$ne$liti me$mbagikan le$mbar re$spon pe$se$rta didik untuk diisi. Dari 

hasil le$mbar re$spon pe$se$rta didik, le$mbar te$rse$but akan me$njadikan patokan 

tingkat pe$mahaman pe$se$rta didik se$te$lah pe$nulis me$nontonkan me$dia vide$o 
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iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif.  

Adapun pe$ne$liti me$ngambil hasil data dari re$spons pe$se$rta didik se$bagai 

be$rikut. 

NO Pe$rnyataan 

Ke$se$luruhan Jumlah 

Pe$se$rta Didik yang 

Me$njawab 

SS S TS STS 

1` Pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o 

me$mbuat me$re$ka se$nang dan antusias 

dalam be$lajar. 

9 15   

2 Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia 

vide$o dapat me$mbuat me$re$ka mudah 

me$mahami mate$ri. 

11 13 

 

  

3 Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia 

vide$o me$ningkatkan minat pe$se$rta didik 

dalam be$lajar. 

1 23   

4 Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia 

vide$o dapat me$mbuat pe$se$rta didik 

te$rmotivasi akan hal yang ditanyakan saat 

prose$s pe$mbe$lajaran. 

3 21   

5 Pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o 

me$mbuat pe$se$rta didik aktif dike$las. 

6 16 2  

6 Pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o 

dapat me$mbuat pe$se$rta didik antusias dalam 

me$ngikuti pe$mbe$lajaran. 

9 15   

7 Pe$mbe$lajaran de$ngan adanya me$dia vide$o 

dapat me$mbuat pe$se$rta didik mudah 

me$ngingat informasi yang te$lah 

disampaikan. 

7 15 2  

8 Audio/suara pada me$dia vide$o dapat 

te$rde$ngar de$ngan je$las ke$tika digunakan 

saat pe$mbe$lajaran be$rlangsung. 

17 5   

9 Pe$mbe$lajaran de$ngan me$dia vide$o sudah 

se$suai de$ngan apa yang pe$se$rta didik 

inginkan. 

3 20 1  
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10 Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nampilkan me$dia 

vide$o dapat me$mudahkan pe$se$rta didik 

me$mahami mate$ri. 

10 14   

11 Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia 

vide$o sangat be$rmanfaat untuk pe$se$rta 

didik. 

13 9   

12 Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia 

vide$o dapat me$mbuat pe$se$rta didik be$rpikir 

kritis. 

11 11 2  

13 Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia 

vide$o dapat me$ningkatkan kre$ativitas 

pe$se$rta didik. 

14 10   

14 Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia 

vide$o dapat me$mbuat pe$se$rta didik te$rtarik 

untuk me$mpe$lajari mate$ri. 

6 17   

15 Pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o 

disukai pe$se$rta didik. 

14 10   

Tabel 4.8 Hasil re$spons pe$se$rta didik yang me$njawab 

           Adapun hasil pe$rse$ntase$ re$spons pe$se$rta dididik te$rhadap me$dia vide$o 

yang te$lah diisi ole$h pe$se$rta didik se$bagai be$rikut.  

a) Pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o me$mbuat me$re$ka se$nang dan 

antusias dalam be$lajar. Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik sangat 

se$tuju be$rjumlah se$mbilan orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 37,5% 

se$dangkan yang me$njawab se$tuju lima be$las orang de$ngan hasil 

pe$rse$ntase$ 62,5%. 

b) Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia vide$o dapat me$mbuat me$re$ka 

mudah me$mahami mate$ri. Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik sangat 

se$tuju be$rjumlah se$be$las orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 45,83% 

se$dangkan yang me$njawab se$tuju tiga be$las orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 

54,17%. 

c) Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia vide$o me$ningkatkan minat 

pe$se$rta didik dalam be$lajar. Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik 

sangat se$tuju be$rjumlah satu orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 4,17% 

se$dangkan yang me$njawab se$tuju dua puluh tiga orang de$ngan hasil 

pe$rse$ntase$ 95,83%. 
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d) Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia vide$o dapat me$mbuat pe$se$rta 

didik te$rmotivasi akan hal yang ditanyakan saat prose$s pe$mbe$lajaran. 

Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik sangat se$tuju be$rjumlah tiga 

orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 12,5% se$dangkan yang me$njawab se$tuju 

dua puluh satu orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 87,5%. 

e) Pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o me$mbuat pe$se$rta didik aktif 

dike$las. Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik sangat se$tuju be$rjumlah 

e$nam orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 37,5% se$dangkan yang me$njawab 

se$tuju e$nam be$las orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 66,67% dan me$njawab 

tidak se$tuju dua orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 8,33%. 

f) Pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o dapat me$mbuat pe$se$rta didik 

antusias dalam me$ngikuti pe$mbe$lajaran. Hasil dari re$spons jawaban 

pe$se$rta didik sangat se$tuju be$rjumlah se$mbilan orang de$ngan hasil 

pe$rse$ntase$ 37,5% se$dangkan yang me$njawab se$tuju lima be$las orang 

de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 62,5%. 

g) Pe$mbe$lajaran de$ngan adanya me$dia vide$o dapat me$mbuat pe$se$rta didik 

mudah me$ngingat informasi yang te$lah disampaikan. Hasil dari re$spons 

jawaban pe$se$rta didik sangat se$tuju be$rjumlah tujuh orang de$ngan hasil 

pe$rse$ntase$ 29,17% se$dangkan yang me$njawab se$tuju lima be$las orang 

de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 62,5% dan me$njawab tidak se$tuju dua orang 

de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 8,33%. 

h) Audio/suara pada me$dia vide$o dapat te$rde$ngar de$ngan je$las ke$tika 

digunakan saat pe$mbe$lajaran be$rlangsung. Hasil dari re$spons jawaban 

pe$se$rta didik sangat se$tuju be$rjumlah dua orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 

8,33% se$dangkan yang me$njawab se$tuju tujuh be$las orang de$ngan hasil 

pe$rse$ntase$ 70,83% dan me$njawab tidak se$tuju lima orang de$ngan hasil 

pe$rse$ntase$ 20,83%. 

i) Pe$mbe$lajaran de$ngan me$dia vide$o sudah se$suai de$ngan apa yang pe$se$rta 

didik inginkan. Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik sangat se$tuju 

be$rjumlah tiga orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 12,5% se$dangkan yang 

me$njawab se$tuju dua puluh orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 83,33% dan 

me$njawab tidak se$tuju satu orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 4,17%. 

j) Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nampilkan me$dia vide$o dapat me$mudahkan 

pe$se$rta didik me$mahami mate$ri. Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik 

sangat se$tuju be$rjumlah se$puluh orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 41,67% 
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se$dangkan yang me$njawab se$tuju e$mpat be$las orang de$ngan hasil 

pe$rse$ntase$ 58,33%. 

k) Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia vide$o sangat be$rmanfaat 

untuk pe$se$rta didik. Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik sangat 

se$tuju be$rjumlah tiga be$las orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 54,17% 

se$dangkan yang me$njawab se$tuju se$mbilan orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 

37,5%. 

l) Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia vide$o dapat me$mbuat pe$se$rta 

didik be$rpikir kritis. Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik sangat 

se$tuju be$rjumlah se$be$las orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 45,83% 

se$dangkan yang me$njawab se$tuju se$be$las orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 

45,83% dan me$njawab sangat tidak se$tuju dua orang de$ngan hasil 

pe$rse$ntase$ 8,33%. 

m) Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia vide$o dapat me$ningkatkan 

kre$ativitas pe$se$rta didik. Hasil dari re$spons jawaban pe$se$rta didik sangat 

se$tuju be$rjumlah e$mpat be$las orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 58,33% 

se$dangkan yang me$njawab se$tuju se$puluh orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 

41,67%. 

n) Pe$mbe$lajaran de$ngan me$nggunakan me$dia vide$o dapat me$mbuat pe$se$rta 

didik te$rtarik untuk me$mpe$lajari mate$ri. Hasil dari re$spons jawaban 

pe$se$rta didik sangat se$tuju be$rjumlah e$nam  orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 

25,0% se$dangkan yang me$njawab se$tuju tujuh be$las orang de$ngan hasil 

pe$rse$ntase$ 58,33%. 

o) Pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o disukai pe$se$rta didik. Hasil dari 

re$spons jawaban pe$se$rta didik sangat se$tuju be$rjumlah e$mpat be$las  orang 

de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 58,33% se$dangkan yang me$njawab se$tuju 

se$puluh orang de$ngan hasil pe$rse$ntase$ 41,67%. 

e. E $valuation 

     Tahap e$valuasi me$rupakan tahap te$rakhir dalam prose$s pe$ne$litian. Dalam 

tahap ini me$ncakup hasil pe$ne$litian saat me$nggunakan me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat dalam materi te$ks pe$rsuasif yang dike$mbangakan se$bagai 

me$dia pe$mbe$lajaran. 

     Be$rdasarkan hasil re$spons pe$se$rta didik me$dia dapat diaplikasikan pada 

pe$mbe$lajaran me$nggunakan kompute$r, laptop, maupun smartphone$. Pe$ne$liti 

me$nge$tahui me$dia ini sangat layak digunakan pada pe$mbe$lajaran di se$kolah 
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pada prose$s pe$mbe$lajaran. Hasil dike$tahui dapat dari validasi me$dia dan 

re$spons pe$se$rta didik. 

B. Hasil Pembahasan 

      Me$dia vide$o dalam pe$mbe$lajaran dapat me$mbantu guru dalam me$ningkatkan 

inte$raktif kualitas pe$mbe$lajaran. Me$nurut Afifah, dkk. (2022:35) me$dia vide$o 

dalam pe$mbe$lajaran sangat inte$raktif be$rpe$ran pe$nting dalam me$ningkatkan 

e$fe$ktivitas dan e$fe$sie$nsi prose$s pe$mbe$lajaran de$ngan me$mastikan pe$san yang 

disampaikan le$bih mudah dipahami, me$narik pe$rhatian pe$se$rta didik, me$nce$gah 

ke$bosanan, dan me$njaga tingkat ke$te$rlibatan me$re$ka, se$hingga tujuan 

pe$mbe$lajaran dapat dicapai de$ngan le$bih baik. 

      Me$dia vide$o dalam pe$mbe$lajaran me$miliki pe$ran se$bagai alat bantu yang 

me$mfasilitasi prose$s pe$mbe$lajaran yang le$bih dinamis, me$narik, dan partisipatif. 

Me$dia vide$o dalam pe$mbe$lajaran dirancang se$suai de$ngan pe$rke$mbangan zaman, 

pe$rke$mbangan masyarakat, dan juga ke$butuhan akan me$dia vide$o pe$mbe$lajaran 

yang le$bih me$narik. Se$makin me$dia vide$o pe$mbe$lajaran ini dirancang, maka 

ke$mampuan pe$se$rta didik me$nge$nai pe$mahaman te$rhadap pe$nge$tahuan, 

ke$mampuan pe$se$rta didik dalam be$rpikir logis dan analitis, kre$ativitas, pola pikir 

yang e$fe$ktif, dan daya imajinasi akan juga te$rus be$rke$mbang agar prose$s 

pe$mbe$lajaran juga dapat te$rlaksana de$ngan situasi ke$hidupan nyata se$kitarnya, 

se$hingga me$mahami mate$ri pe$mbe$lajaran de$ngan le$bih baik.  Prose$s pe$ne$litian dan 

pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe $mbe$lajaran 

me$nulis te$ks pe$rsuasif ini me$nggunakan mode$l ADDIE$ (Analysis, De$sign, 

De$ve$lopme$nt, Imple$me$ntation, dan E$valuation). 

      Tahap pe$rtama yaitu analysis, tahap analisis dalam pe$nge$mbangan me$dia 

vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe $mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif 

me$nggunakan hasil pe$ne$litian dan pe$nge$mbangan produk pe$re$ncanaan tahap awal 

yang dilakukan adalah obse$rvasi dan wawancara ke$ se$kolah di SMK Ksatria 

Bangsa Cite$ure$up. Obse$rvasi dan wawancara dilakukan untuk me$lakukan 

pe$ngamatan guna me$nganalisis ke$butuhan be$lajar pe$se$rta didik dan me$ncari solusi 

untuk me$ngatasi pe$rmasalahan te$rse$but. Obse$rvasi dan wawancara dilakukan 

se$cara langsung ke$pada guru ke$las X TKJ untuk me$mpe$role$h data informasi te$rkait 

ke$butuhan me$dia pe$mbe$lajaran pe$se$rta didik. Dike$tahui bahwa be$rdasarkan 

informasi yang dipe$role$h di se$kolah SMK Ksatria Bangsa yaitu pembelajaran yang 

belum optimal dari sumber media, kurangnya variasi media pembelajaran yang 

digunakan karena keterbatasan akses dan keterampilan guru dalam memanfaatkan 
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teknologi dan perangkat yang diperlukan untuk pembelajaran berbasis media 

sehingga berdampak pada peserta didik merasa bosan dan kurang tertarik saat 

mengikuti kegiatan pembelajaran berlangsung. Dampak dari  kurangnya variasi 

media yang digunakan juga tentunya dibutuhkan pengembangan media 

pembelajaran inovatif untuk mendukung proses pembelajaran. Berdasarkan hasil 

observasi dan wawancara penulis yang dilakukan di SMKS Ksatria Bangsa 

Citeureup diketahui belum terdapat media pembelajaran berupa media video iklan 

layanan masyarakat khususnya pada materi teks persuasif. 

     De$ngan adanya masalah yang dite$mukan, peneliti ingin me$nge$mbangan me$dia 

vide$o dalam pe$mbe$lajaran salah satunya me$rancang me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi te$ks pe$rsuasif. Pe$nggunaan me$dia vide$o 

dalam pe$mbe$lajaran materi te$ks pe$rsuasif yang peneliti kembangkan bertujuan 

untuk me$mbantu pada prose$s pe$mbe$lajaran. Me$dia ini dapat diaplikasikan pada 

kompute$r, laptop, atau smartphone$ se$hingga mudah digunakan dan praktis. 

Pe$ne$liti be$rpe$ndapat bahwa de$ngan pe$rke$mbangan zaman se$karang dimana se$mua 

kalangan sudah me$nggunakan me$dia digital se$bagai ke$butuhannya dan me$njadi 

daya tarik te$rmasuk juga pe$se$rta didik yang sudah me$nggunakan me$dia digital 

se$pe$rti laptop atau smartphone$. Mayoritas pe$se$rta didik me$nghabiskan waktu 

de$ngan me$nggunakan me$dia digital untuk be$rmain me$dia sosial dibandingkan 

me$nghabiskan waktunya untuk me$mbaca buku. Pe$ne$liti me$manfaatkan me$dia 

digital se$be$gai pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat se$bagai 

pe$mbe$lajaran materi te$ks pe$rsuasif. De$ngan tujuan pe$se$rta didik dapat juga be$lajar 

de$ngan me$dia vide$o yang pe$neliti rancang. 

     Tahap ke$dua yaitu de$sign, yang me$ncakup tujuan dari pe$re$ncanaan dalam 

me$rancang me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi te$ks 

pe$rsuasif. Dalam me$dia vide$o iklan layanan masyarakat ini te$rdapat rancangan 

e$le$me$n-e$le$me$n yang akan ditampilkan pada se$buah produk, yang be$rfungsi 

se$bagai re$fe$re$nsi dan panduan dalam me$nge$mbangkan produk te$rse$but. Dalam 

me$rancang me$dia vide$o iklan layanan masyarakat pe$ne$liti me$nggunakan be$be$rapa 

sumbe$r daya manusia se$rta se$buah skrip atau dialog yang akan dipe$rankan ole$h 

be$be$rapa sumbe$r daya manusia yang te$lah pe$nulis pilih. Skrip atau dialog yang 

te$lah se$le$sai dirancang me$masuki pada tahap prose$s pe$re$kaman me$dia vide$o yang 

dipe$rankan ole$h be$be$rapa sumbe$r daya manusia. Se$te$lah se$le$sai pe$re$kaman 

me$masuki pada tahap prose$s e$dditing, pada prose$s e$dditing ini me$nggunakan 

me$dia aplikasi capcut yang ditambahkan didalam me$dia te$rse$but narasari, animasi, 
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e$fe$k vide$o, e$fe$k suara, dan kontras de$ngan tujuan agar me$dia vide$o te$rse$but dapat 

me$narik pe$se$rta didik saat digunakan se$bagai me$dia vide$o pe$mbe$lajaran me$nulis 

te$ks pe$rsuasif. 

     Tahap ke$tiga yaitu de$ve$lopme$nt, pada tahap ini pe$ne$liti me$lakukan 

pe$nge$mbangan, yaitu me$ngubah de$sain me$njadi be$ntuk me$dia vide$o 

pe$mbe$lajaran. Me$dia vide$o ini be$risi mate$ri te$ntang iklan layanan masyarakat. 

Iklan layanan masyarakat yang pe$nulis pilih adalah te$ntang bahaya narkoba yang 

dijadikan se$bagai pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif. Se$te$lah me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif dibuat, me$dia 

te$rse$but dise$rahkan ke$pada ahli me$dia, ahli bahasa, dan ahli mate$ri untuk dikaji 

dan dibe$ri masukan. Tujuannya adalah agar me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif me$njadi layak digunakan dalam prose$s 

pe$mbe$lajaran. Masukan dari be$be$rapa para ahli digunakan untuk me$lakukan 

pe$rbaikan hingga me$dia vide$o dinyatakan layak dan tidak me$me$rlukan re$visi, 

se$te$lah itu dilakukan pe$nilaian. 

     Prose$s validasi ole$h ahli digunakan untuk me$nilai kualitas dan ke$layakan me$dia 

vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif. 

De$ngan tujuan untuk me$mastikan bahwa me$dia vide$o me$me$nuhi standar yang 

tinggi dan siap digunakan dalam prose$s be$lajar me$ngajar. Jika tingkat validasi 

re$ndah, maka kualitas me$dia yang akan digunakan pada pe$mbe$lajaran tidak layak 

untuk digunakan. Se$baliknya jika tingkat validasi tinggi maka me$dia vide$o dapat 

digunakan pada pe$mbe$lajaran. 

      Validator ahli me$dia ini yaitu M. Ginanjar Gane$swara, M.Pd. me$lakukan 

validasi dua kali. Me$dia ini dinilai cukup de$ngan be$be$rapa re$visi se$lama validasi 

tahap pe$rtama, me$ndapatkan skor 39 de$ngan pe$rse$ntase$ 65,0%. Saran validator 

te$rutama te$rfokus pada alur ce$rita me$dia vide$o, pe$nambahan narasi se$te$lah 

pe$rgantian lokasi, dan se$rta pe$rgantian lokasi yang le$bih te$pat untuk dijadikan 

obje$k pe$mbuatan me$dia vide$o te$rse$but. Me$dia vide$o divalidasi ke$mbali se$te$lah 

dire$visi. Se$te$lah validasi tahap ke$dua, me$dia vide$o yang te$lah pe$nulis buat dinilai 

baik me$ndapatkan skor 50 de$ngan pe$rse$ntase$ 83,33%, me$nunjukkan pe$ningkatan 

yang signifikan dan e$fe$ktivitas tanpa re$visi ke$mbali. 

      Validator ahli bahasa yaitu Ainiyah E $kowati, M.Pd. me$nguji kualitas bahasa 

dalam me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks 

pe$rsuasif. Validasi dilakukan tiga kali untuk me$mastikan bahwa bahasa yang 

digunakan te$pat, mudah, dan je$las dipahami ole$h pe$se$rta didik. Me$dia vide$o iklan 
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layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif  me$ne$rima skor 34 

de$ngan pe$rse$ntase$ 64,00% pada validasi awal, me$nunjukkan bahwa te$rmasuk 

kate$gori cukup. Validator me$mbe$rikan saran me$nambahkan sampul pada halaman 

de$pan me$dia vide$o, me$nambahkan narasi pada se$tiap ade$gan vide$o, dan pe$rbaikan 

tata pe$nulisan pada se$tiap kalimat. Se$te$lah re$visi me$dia dilakukan pe$rbaikan 

be$rdasarkan saran dan masukan, me$dia vide$o dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks 

pe$rsuasif divalidasi ke$mbali pada tahap ke$dua me$ndapatkan skor 39 de$ngan 

pe$rse$ntase$ 65,00% me$rupakan kate$gori cukup te$tapi masih me$me$rlukan validasi 

tahap ke$tiga dari validasi tahap ke$dua. Adapun saran dan masukan yang dibe$rikan 

validator pe$rbaikan sampul halaman de$pan dibuat agar le$bih me$narik, dan 

pe$rbaikan tata pe$nulisan dan bahasa yang te$rdapat pada se$tiap ade$gan be$rbe$ntuk 

narasi. Se$te$lah re$visi dilakukan be$rdasarkan saran dan masukan validator pe$nulis 

me$mpe$rbaiki me$dia, dan me$dia vide$o pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif 

divalidasi ke$mbali pada tahap ke$tiga me$ndapatkan skor 51 de$ngan pe$rse$ntase$ 

85,00% de$ngan krite$ria baik, pada re$visi tahap ke$tiga ini me$nunjukkan bahwa hasil 

dari validasi sangat me$ningkat dan e$fe$ktif. 

     Se$lain itu, validator ahli mate$ri yaitu He$lmia Parwati, S.Pd. me$nguji kualitas 

mate$ri dalam me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis 

te$ks pe$rsuasif. Validasi dilakukan dua kali untuk me$mastikan bahwa mate$ri 

me$mbe$rikan informasi yang be$rmanfaat untuk pe$se$rta didik.  Me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif pada validasi 

tahap pe$rtama me$ndapatkan skor 42 de$ngan pe$rse$ntase$ 70,00% de$ngan krite$ria 

cukup te$tapi masih me$me$rlukan re$visi pada validasi awal. Saran dan masukkan 

dari ahli mate$ri me$nambahkan mate$ri te$ntang UUD pe$nyalahgunaan narkoba pada 

bagian akhir vide$o yang tujuannya untuk me$nambahkan kalimat pe$rsuasif atau 

ajakan pada bagian akhir vide$o te$rse$but. Me$dia vide$o iklan layanan masyarakat 

divalidasi ke$mbali pada tahap ke$dua se$te$lah re$visi dan me$mpe$role$h skor 52 de$ngan 

pe$rse$ntase$ 86,67% me$ndapatkan krite$ria baik dan me$nunjukkan bahwa mate$ri 

te$lah disusun de$ngan baik dan se$suai de$ngan ke$butuhan pe$mbe$lajaran. 

     Se$te$lah me$le$wati tahap pe$ngujian ole$h tiga ahli, tahap ke$e$mpat yaitu 

imple$me$ntation. Pada tahap ini produk yang te$lah dike$mbangkan dan dinyatakan 

layak ole$h be$be$rapa ahli, se$lanjutnya dilakukan uji coba de$ngan melibatkanlibatkan 24 

pe$se$rta didik ke$las X TKJ Se$kolah Me$ne$ngah Ke$juruan. Dalam uji coba ini, 

me$ncakup re$spons pe$se$rta didik saat pe$ne$liti me$mpe$rke$nalkan me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi te$ks pe$rsuasif. Untuk me$nge$tahui 
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hasil dari re$spons pe$se$rta didik pe$nulis me$mbe$rikan be$be$rapa pe$rtanyaan 

be$rbe$ntuk quisione$rs. Pe$ne$liti se$be$lumnya me$nje$laskan te$rle$bih dahulu se$te$lah 

me$nonton me$dia vide$o yang te$lah ditayangkan sudah sampai mana tingkat 

pe$mahaman pe$se$rta didik dalam me$mpe$lajari mate$ri te$ks pe$rsuasif.   Ke$mudian 

pe$ne$liti me$mbagikan le$mbar re$spon pe$se$rta didik untuk diisi.  

     Tahap ke$lima yaitu e$valuation, pada tahap ini me$libatkan analisis te$rhadap 

re$spons pe$se$rta didik se$te$lah me$re$ka me$nggunakan me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat. Pe$se$rta didik me$ngisi angke$t re$rspons pe$se$rta didik yang be$risi 15 

pe$rtanyaan de$ngan tujuan agar pe$ne$liti me$nge$tahui hasil dari re$spons pe$se$rta didik. 

Pada tahap e$valuasi dipe$role$h hasil angke$t re$spons pe$se$rta didik me$nggunakan 

me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif 

de$ngan hasil pre$se$ntase$ se$be$sar 94,4% se$hingga produk me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat dianggap sangat layak, kare$na re$spons pe$se$rta didik me$nunjukkan 

hasil yang sangat baik. Se$lain me$lihat re$spons pe$se$rta didik pe$ne$liti juga me$lihat 

re$spons guru te$rhadap me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran 

materi te$ks pe$rsuasif. Hasil ke$praktisan re$spons dari guru me$mpe$role$h pe$rse$ntase$ 

86,0% re$spons guru me$nunjukkan krite$ria produk layak untuk digunakan. 

     Maka me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi te$ks 

pe$rsuasif dinilai praktis dan e$fisie$n saat dite$rapkan di lapangan. Be$rdasarkan hasil 

angke$t yang dihasilkan dari re$spons pe$se$rta didik dan guru te$rhadap me$dia vide$o 

iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi te$ks pe$rsuasif sangat positif 

dan be$rpe$ngaruh de$ngan pe$role$han 96% dan 86% de$ngan krite$ria sangat layak 

digunakan dalam prose$s pe$mbe$lajaran. Se$lain itu pe$se$rta didik te$rlihat antusias 

ke$tika prose$s pe$mbe$lajaran be$rlangsung. Se$hingga dapat dikatakan bahwa me$dia 

vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi te$ks pe$rsuasif 

me$ningkatkan motivasi dan se$mangat pe$se$rta didik saat be$lajar. 
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BAB V  

SIMPULAN DAN SARAN 

A. SIMPULAN 

          Pada tahap ini me$rupakan akhir pe$ne$litian be$rdasarkan hasil 

pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran 

materi te$ks pe$rsuasif adalah se$bagai be$rikut. 

1. Pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran 

materi te$ks pe$rsuasif me$ngikuti mode$l ADDIE$ yang te$rdiri dari lima tahap. 

Analisis adalah langkah pe$rtama, yang me$ncangkup me$nilai ke$butuhan 

rancangan me$dia vide$o se$bagai re$fe$re$nsi me$dia yang akan dibuat. Se$te$lah 

itu,  de$sain adalah langkah be$rikutnya, dimana me$dia vide$o iklan layanan 

masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif dirancang untuk 

pe$se$rta didik. Validasi me$dia dan pe$rbaikan be$rdasrakan hasilnya adalah 

bagian dari prose$s pe$nge$mbangan. Se$lanjutnya, tahap imple$me$ntasi yang 

be$rupa uji coba me$dia dilakukan pada 24 pe$srta didik ke$las X TKJ untuk 

me$nge$tahui re$spons pe$se$rta didik se$te$lah me$nggunakan me$dia. Te$rakhir, 

tahap e$valuasi dilakukan untuk me$nge$valuasi ke$be$rhasilan me$dia yang 

te$lah dike$mbangkan de$ngan me$lihat re$spons pe$se$rta didik se$te$lah 

me$nggunakan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran 

me$nulis te$ks pe$rsuasif. 

2. Ke$layakan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran 

materi te$ks pe$rsuasif ditunjukkan me$lalui hasil validasi dari para ahli dan 

re$spons pe$se$rta didik. Validasi dari para ahli me$nyatakan bahwa me$dia 

vide$o dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif ini sangat layak 

digunakan. Ahli me$dia me$mbe$rikan pe$rse$ntase$ 83,33% yang me$nunjukkan 

bahwa me$dia ini sangat layak dan dapat digunakan tanpa re$visi. Ahli 

bahasa me$mbe$rikan pe$rse$ntase$ 85,00%  yang me$nunjukkan bahwa me$dia 

ini sangat layak dan dapat digunakan tanpa re$visi. Ahli mate$ri me$mbe$rikan 

pe$rse$ntase$ 86,67% yang juga bahwa me$dia sangat layak digunakan tanpa 

re$visi. Be$rdasarkan uji coba yang dilakukan pada 24 pe$se$rta didik Ke$las X-

TKJ SMK Ksatria Bangsa hasilnya me$nunjukkan re$spons yang sangat baik. 
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B. SARAN 

        Be$rdasarkan data hasil pe$ne$litian dan pe$nge$mbangan me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran materi te$ks pe$rsuasif, saran yang 

pe$nulis be$rikan adalah se$bagai be$rikut. 

1. Bagi Pe$ne$liti Lanjutan 

     Untuk pe$nge$mbangan le$bih lanjut, disarankan agar pe$ne$litian 

be$rikutnya me$nge$mbangkan me$dia vide$o iklan layanan masyarakat de$ngan 

le$bih be$rkre$asi dan me$narik de$ngan tujuan upaya me$ngajak pe$se$rta didik 

le$bih te$rtarik de$ngan pe$mbe$lajaran me$nggunakan me$dia vide$o. 

2. Bagi Pe$ndidik 

     Agar pe$mahaman pe$se$rta didik te$rhadap mate$ri pe$mbe$lajaran te$ks 

pe$rsuasif, pe$ndidik diharapkan me$ngoptimalkan pe$nggunaan me$dia vide$o 

iklan layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif. 

3. Bagi Pe$se$rta Didik 

     Untuk me$ningkatkan ke$te$rampilan dalam me$mahami pe$mbe$lajaran te$ks 

pe$rsuasif, pe$se$rta didik disarankan me$nggunakan me$dia vide$o iklan 

layanan masyarakat dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks pe$rsuasif. Me$dia ini 

se$baiknya dimanfaatkan se$bagai sumbe$r be$lajar, baik di rumah maupun di 

se$kolah. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 SK Penelitian 
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Lampiran 2 Surat Observasi 
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Lampiran 3 Surat balasan Observasi 
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Lampiran 4 Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 5 Surat Balasan Izin Penelitian 
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Lampiran 6 Modul Ajar 

 

 

 

MODUL AJAR 

TEKS PERSUASIF 

SMKS KSATRIA BANGSA CITEUREUP 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

Taufik Hidayat 

032120042 
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INFORMASI UMUM 

a. Identitas Modul 

Nama Penyusun      : Taufik Hidayat 

Instansi                   : SMKS KSATRIA BANGSA CITEUREUP 

Tahun Penyusunan  : 2025 

Kelas                       : X SMA/SMK 

Hari/Tanggal           : Selasa, 07 Januari 2025 

Alokasi Waktu        : 2 X 45 JP 

 

b. Kompetensi Awal 

Peserta didik harus memahami  Pengertian Teks persuasif, ciri-ciri, manfaat, 

dan langkah menulis teks persuasif. 

 

c. Profil Pelajar Pancasila 

 

1. Peserta didik dapat memiliki karater Beriman, bertaqwa kepada Tuhan 

Yang Maha Esa, dan berakhlak mulia, yang dibentuk melalui doa bersama 

sebelum melaksanakan kegiatan pembelajaran. 

2. Peserta didik memiliki karakter mandiri yang terlihat dalam aktivitas belajar 

teks teks persuasif. 

3. Peserta didik memiliki karakter kreatif yang terlihat dalam kegiatan peserta 

didik menulis teks persuasif. 

 

d. Sarana dan Prasarana 

1. Bahan  : Modul ajar, buku tulis, pulpen, dan contoh video persuasif. 

2. Alat     : Laptop, infocus, dan jaringan internet. 

 

e. Target Peserta Didik 

1. Peserta didik regular dengan tipikal umum yang tidak ada kesulitan dalam 

mencerna dan memahami materi ajar. 

2. Peserta didik dengan pencapaian tinggi: mencerna dan memahami dengan 

cepat, mampu mencapai keterampilan berpikir tinggi (HOTS), dan 

memiliki keterampilan memimpin. 
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f. Model Pembelajaran 

     Model pembelajaran yang digunakan adalah model pembelajaran problem 

base learning. 

 

KOMPONEN INTI 

g. Tujuan Pembelajaran 

1. Peserta didik diharapkan dapat menganalisis aspek ciri teks persuasif 

dengan tepat. 

2. Peserta didik diharapkan dapat menunjukkan tanggapan secara lisan 

terhadap isi dari teks persuasif yang dicermati dengan tepat. 

3. Peserta didik diharapkan dapat menganalisis kebahasaan teks persuasif 

secara tepat. 

 

h. Pemahaman Bermakna 

Teks persuasif merupakan teks yang bertujuan untuk mempengaruhi pembaca 

atau yang melihat percaya melakukan sesuatu yang diinginkan oleh penulis. 

Teks ini berisi ajakan, bujukan, atau imbauan yang didukung oleh argumen 

dan fakta untuk meyakinkan pembaca. 

i. Pertanyaan Pemantik 

1. Apa yang kalian ketahui tentang pengertian teks persuasif ? 

2. Apa yang kalian ketahui tentang kaidah kebahasaan teks pesuasif ? 

 

URUTAN KEGIATAN PEMBELAJARAN 

Kegiatan Awal 1. Membuka pembelajaran dengan 

mengucapkan salam. 

2. Meminta salah satu peserta didik 

untuk memimpin Do’a. 

3. Mengecek kehadiran peserta 

didik. 

Alokasi Waktu 

10 Menit 

Kegiatan Inti 1. Guru memaparkan materi kepada 

peserta didik tentang teks 

persuasif. 

2. Peserta didik saling bertanya 

materi tentang teks persuasif. 

Alokasi Waktu 

65 Menit 
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3. Guru memberikan contoh 

tayangan video tentang materi 

teks persuasif. 

4. Peserta didik diperkenankan 

untuk menyimpulkan materi 

yang telah dipelajari. 

Kegiatan Akhir 1. Guru memberikan kesimpulan 

diakhir pembelajaran. 

2. Guru dan peserta didik 

mengakhiri pembelajaran dengan 

mengucapkan hamdalah secara 

bersama-sama. 

Alokasi Waktu 

10 Menit 

   

  ASESMEN/PENILAIAN 

j. Asesmen Formatif 

     Asesmen formatif hanya dilakukan pada beberapa kegiatan yang ditandai 

dengan simbol seperti di samping ini. Contoh rubrik penilaian disediakan pada 

kegiatan tersebut. Asesmen ini merujuk kepada Alur Konten Capaian 

Pembelajaran yang dicantumkan pada skema pembelajaran dan uraian 

pembelajaran. Kegiatan lain dilakukan sebagai latihan, tidak diujikan. 

      

Peserta didik 

sangat setuju 

menggunakan 

media video 

sebagai bahan 

pembelajaran 

teks persuasif. 

 

Nilai = 4 

Peserta didik 

setuju 

menggunakan 

media video 

sebagai bahan 

pembelajaran 

teks persuasif. 

 

Nilai = 3 

Peserta didik 

tidak setuju 

menggunakan 

media video 

sebagai bahan 

pembelajaran 

teks persuasif. 

 

Nilai = 2 

Peserta didik sangat 

tidak setuju 

menggunakan 

media video 

sebagai bahan 

pembelajaran teks 

persuasif. 

 

        Nilai = 1 
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RESPON PESERTA DIDIK 

NO Pernyataan 
Jawaban 

SS S TS STS 

1` Apakah anda senang dengan dengan 

pembelajaran menggunakan media video ? 

    

2 Apakah pembelajaran dengan 

menggunakan media video iklan layanan 

masyarakat, dapat membuat kalian mudah 

memahami materi teks persuasif ? 

    

3 Apakah pembelajaran dengan 

menggunakan media video iklan layanan 

masyarakat meningkatkan minat anda 

dalam belajar materi teks persuasif ? 

    

4 Apakah anda menjadi lebih termotivasi 

akan hal-hal yang ingin anda tanyakan pada 

saat proses pembelajaran dengan 

menggunakan media video ? 

    

5 Apakah dengan adanya media video 

membuat kalian lebih aktif di kelas ? 

    

6 Apakah dengan adanya media video dapat 

membuat kalian antusias dalam mengikuti 

pembelajaran ? 

    

7 Apakah dengan adanya media video iklan 

layanan masyarakat dapat membuat kalian 

mudah mengingat informasi yang telah 

disampaikan ? 

    

8 Apakah audio/suara dapat terdengar dengan 

jelas ? 

    

9 Apakah pembelajaran dengan 

menggunakan media video sudah sesuai 

dengan apa yang kalian inginkan ? 

    

10 Apakah dengan ditampilkan media video 

iklan layanan masyarakat, memudahkan 

kalian memahami materi teks persuasif ? 
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11 Apakah pembelajaran menggunakan media 

video sangat bermanfaat untuk kalian ? 

    

12 Apakah pembelajaran menggunakan media 

video dapat membuat kalian berpikir secara 

kritis ? 

    

13 Apakah pembelajaran menggunakan media 

video dapat meningkatkan kreativitas 

kalian ? 

    

14 Apakah anda lebih tertarik untuk 

mempelajari teks persuasif dengan 

menonton media video iklan layanan 

masyarakat ? 

    

15 Apakah kalian menyukai media video iklan 

layanan masyarakat dalam pembelajaran 

teks persuasif ? 

    

 

 

k. LAMPIRAN-LAMPIRAN 

1. Materi 
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Link video : https://youtu.be/Za7M5jNX8wA?si=YEXNd4oPSV2VcQrD 

 

 

 

 

 



93 
 

 
 

LKPD 

 

LEMBAR KERJA PESERTA DIDIK  

Mengidentifikasi ajakan arahan dan pertimbangan tentang berbagai hal positif atau 

permasalahan aktual dari contoh video dan teks persuasif. 

Nama    : 

Kelas    : 

 

1. Tulislah kesimpulan tentang apa yang kamu pahami tentang teks persuasif setelah 

menonton video. 

2. Siapa target audiens dari teks persuasif tersebut. 

3. Tuliskan tujuan dari teks persuasif yang digunakan berdasarkan tayangan video 

yang telah kalian tonton. 

4. Bagaimana penulis menggunakan bahasa untuk mempengaruhi audiens. 

5. Apa pesan utama yang ingin disampaikan oleh penulis. 

 

Jawab : 

............................................................................................................................. ........

........................................................................................................................... ..........

............................................................................................................................. ........

................................................................................................................. ....................

............................................................................................................................. ........

....................................................................................................... ..............................

............................................................................................................................. ........

.....................................................................................................................................

............................................................................................................................. ........

.....................................................................................................................................

............................................................................................................................. ........

.....................................................................................................................................

............................................................................................................................. ........

..................................................................................................................................... 
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Lampiran 7  Hasil Observasi 

 

NO Pe$rnyataan Ya Tidak 

1` Apakah pe$se$rta didik me$nggunakan me$dia 

vide$o dalam pe$mbe$lajaran me$nulis te$ks 

pe$rsuasif ? 

  

2 Apakah pe$se$rta didik me$miliki laptop atau 

android se$bagai pe$le$ngkap pe$mbe$lajaran ?  

  

3 Apakah variasi media pembelajaran yang 

digunakan dapat me$motivasi pe$se$rta didik ? 

  

4 Apakah pe$se$rta didik te$rlihat antusias saat 

be$lajar ? 

  

5 Apakah media pembelajaran yang 

digunakan dapat me$mudahkan pe$se$rta didik 

dalam be$lajar ? 

  

6 Pe$rlukah pe$nge$mbangan bahan ajar ?   
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Lampiran 8 Hasil Wawancara 

 

NO Pe$rnyataan Jawaban 

1` Apakah ada ke$sulitan yang dialami 

pe$se$rta didik saat pe$mbe$lajaran ? 

Ada, Saat pe$mbe$lajaran 

be$rlangsung me$nggunakan 

me$tode$ ce$ramah, pe$se$rta didik 

hanya me$nde$ngarkan penjelasan 

guru, sehingga pembelajaran 

belum optimal dari sumber 

media. 

2 Apa yang me$nye$babkan pe$se$rta 

didik ke$sulitan saat pe$mbe$lajaran ? 

Hal yang menyebabkan peserta 

didik kesulitan saat pembelajaran 

karena kurangnya variasi media 

yang digunakan saat 

pembelajaran. ma.  

 

3 Apa bahan ajar yang biasa 

digunakan saat prose$s 

pe$mbe$lajaran ? 

Bahan ajar yang digunakan ialah 

dalam be$ntuk gambar ce$tak dan 

buku pake$t se$kolah. 

4 Apakah te$rdapat ke$sulitan dalam 

pe$nge$mbangan me$dia 

pe$mbe$lajaran ? 

Ke$sulitannya yaitu kare$na 

ke$te$rbatasan sarana dan 

prasarana. 

5 Apa media pembelajaran yang 

dipe$rlukan saat ini ? 

Media pembelajaran yang 

dipe$rlukan saat ini adalah media 

pembelajaran yang inovatif yang 

sifatnya mendukung saat proses 

pembelajaran. 
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Lampiran 9 Surat Permohonan Validator Ahli Media 
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Lampiran 10 Lembar Validasi Ahli Media 

 

 



98 
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Lampiran 11 Surat Permohonan Validator Ahli Bahasa 
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Lampiran 12 Lembar Validasi Ahli Bahasa 
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Lampiran 13 Surat Permohonan Validator Ahli Materi 
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Lampiran 14 Lembar Validasi Ahli Materi 
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Lampiran 15 Hasil LKPD 
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Lampiran 16 Angket Respon Peserta Didik 
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Lampiran 17 Dokumentasi 

 

 


